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La cultura y la creatividad han formado
parte de la agenda del BID desde sus
inicios y en este documento queremos
reflejar la tipologia de proyectosy el
trabajo intersectorial de mas de 120
proyectos con componentes de las
industrias culturales y creativas (ICC)
durante la ultima década.



La economia creativa constituye una de las areas
productivas con mayores tasas de crecimiento
en la Ultima década: representa el 3% del PIB
mundial,’ emplea a mas de 30 millones de perso-
nasy genera un estimado de US$2.250 millones
a nivel mundial.? Estas tendencias también se
dan en América Latinay el Caribe (ALC), donde
las industrias culturales y creativas generan
ingresos de US$124.000 millones, 2,2% del PIB
regional y 1,9 millones de puestos de trabajo.?

La culturay la creatividad han formado parte
de la agenda del BID desde sus inicios y en es-
te documento queremos reflejar la tipologia
de proyectosy el trabajo intersectorial de mas
de 120 proyectos con componentes de las in-
dustrias culturales y creativas (ICC) durante la
ultima década. El poder de la cultura como ca-
talizador del cambio social ha estado siempre
en el corazén del disefio de sus operaciones.
Algunos proyectos se han enfocado en el rescate
y renovacion de la infraestructura de ciudades
y barrios patrimoniales, y otros en el impacto
econdémico. En esa linea, el acufiamiento del
término “economia naranja” tuvo como objetivo
valorar el impacto econdmico de estos sectores
y nos permitié hablar de un modelo productivo
en el que los bienes y servicios que se comer-
cializan tienen un valor econémico e intelectual.
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En la actualidad, el Banco tiene proyectos de
apoyo al ecosistema creativo, generacion de
conocimiento, cursos presencialesy enlinea de
libre acceso, y trabaja por el empoderamiento
de las mipymes, la inclusién, la recuperacion del
empleo, la digitalizacién, la exportacién de bie-
nesy servicios creativos, y el desarrollo urbano
en el que la culturay los sectores creativos sean
un activo para las ciudades. El BID ha liderado
estudios sobre la mediciéon del impacto de la
cultura y la creatividad, y sobre su potencial
para la generacién de empleo, el desarrollo
sostenible y la capacidad de contribuir tanto a
las soluciones interseccionales como transver-
sales de viejos problemas en otros sectores.

Para potenciar el impacto econémico capaz de
ser creado por estas industrias, también se han
impulsado algunos proyectos enfocados en el
disefio de nuevos instrumentos financieros
como los vouchers creativos, o como el primer
Bono Naranja (2019) que lanz6 el Banco de De-
sarrollo Empresarial de Colombia (Bancoldex)
con apoyo del BID,* iniciativas que integran las
Ultimas tecnologias, programas de educacion
y capacitacién en las habilidades requeridas
en emprendimientos creativos y en sectores
como las artes musicales, las artes escénicas,
el arte urbano, las artes visuales, la animacion,
los carnavales y el turismo cultural. Otros han
buscado fortalecer la cadena de valor de la in-
dustria audiovisual y el uso de tecnologias en
la comercializacion de productos artesanales o
gastronémicos,® entre otros. Todos ellos tienen
un objetivo en comun: la creacién de oportuni-
dades de empleo.

TUNCTAD, Creative Economy Outlook 2022. The International Year of Creative Economy for Sustainable Development: Pathway to resilient creative industries. (Ginebra: Con-
ferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo [UNCTAD], 2022). https://unctad.org/webflyer/creative-economy-outlook-2022

2 Ernst & Young, Cultural Times: The First Global Map of Cultural and Creative Industries. (Londres: Ernst & Young, 2015). https://en.unesco.org/creativity/sites/creativi-
ty/files/cultural_times._the_first_global_map_of_cultural_and_creative_industries.pdf

3 Ibidem.

4Mas informacién en: https://www.iadb.org/es/noticias/colombia-emite-el-primer-bono-naranja-con-apoyo-del-bid

5 Por ejemplo, a través de los proyectos Estructurando una Innovadora Cadena de Valor Artesanal para la Poblacion Migrante indigena Warao (BR-T1477)y
Sabores de Ecuador: Food Tech para la Innovacion Alimentaria (EC-T1454).

/6


https://unctad.org/webflyer/creative-economy-outlook-2022
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/cultural_times._the_first_global_map_of_cultural_and_creative_industries.pdf
https://en.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/cultural_times._the_first_global_map_of_cultural_and_creative_industries.pdf
https://www.iadb.org/es/noticias/colombia-emite-el-primer-bono-naranja-con-apoyo-del-bid

Muchos de estos proyectos se han caracterizado
por alianzas publico-privadas que nos han per-
mitido colaborar con los distintos actores que
participan en la cadena de valor de las activida-
des asociadas alas ICC. Nunca antes ha sido tan
relevante el involucramiento del sector privado
en el fortalecimiento de las industrias culturales
y creativas, debido a que por un lado cuentan
con el know how y tienen un entendimiento
practico de las habilidades que se requieren en
las diversas industrias. Por otro lado, ellos son
los que en muchos de los casos emplearan o
requeriran estos productos o servicios.

En 2021, el BID lleva a cabo el Primer Dialogo
Regional de Politica de Industrias Culturales 'y
Creativas con Enfoque Intersectorial. Para mos-
trar el rol de ellas en la reactivacion econémica
de América Latinay el Caribe. Este dialogo tuvo
la particularidad de que no solo tuvo la par-
ticipacién de los ministerios de Cultura, sino
también ministerios de Hacienda, Educacién,
Turismo, Ciencia y Tecnologia, Produccién, y
sector privado. Esto refleja el interés creciente
y la importancia de tener un dialogo intersec-
torial en nuestra region para el desarrollo de
politicas que potencien al sector cultural y crea-
tivo en toda su cadena de valor, fortaleciendo
su ecosistema.
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Durante 2022, el BID fue invitado a participar
en la Conferencia Mundial de la Unesco sobre
Politicas Culturalesy Desarrollo Sostenible, uno
de los foros mas relevantes en el area a nivel
internacional, que se realiz6 en México 40 afios
desde su primera edicién. En ese contexto, 150
paises adoptaron la Declaracién por la Cultura,®
cuyo texto afirma que esta es un “bien publico
mundial”, aboga por la integracion de la cultura
“como un objetivo especifico por derecho pro-
pio” entre los préoximos Objetivos de Desarrollo
Sustentable; y marca una hoja de ruta para que
los paises reconozcan al sector cultural y creativo
como un motor relevante del desarrollo econé-
mico, que contribuye a la economia de un pais
en términos de valor agregado, diversificacion
de la matriz productiva, exportaciones, empleo,
inversiones y aumento de la productividad.

El presente documento resume el trabajo rea-
lizado por el BID en el &mbito de la creatividad
y la cultura en los ultimos 10 afios, y propone
desafios, oportunidades y recomendaciones
para trazar posibles rutas que nos permitan
avanzar decididamente en el fortalecimiento
de la culturay la creatividad como motor para
la recuperacion econdmica de América Latina
y el Caribe.

8 UNESCO, Declaracion final - Conferencia Mundial de la UNESCO sobre las Politicas Culturales y el Desarrollo Sostenible (MONDIACULT 2022). (Ciudad de México: Organi-
zacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Cienciay la Cultura [UNESCO], 2022). https://www.unesco.org/sites/default/files/medias/fichiers/2022/10/6.

MONDIACULT_ES_DRAFT%20FINAL%20DECLARATION.pdf
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Con el objetivo de transformar una de las intersecciones mas congestionadas de la Ciudad de Panama en un lugar menos hostil para el

peatdn, el BID apoyd la iniciativa “Panama camina: comparte la central” (PN-L1146).
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La Unidad de Creatividad y Ci
un equipo Unico entre las orga
multilaterales, compuesto por e
en areas de las industrias cultura
creativas. Trabajamos intersecto
con los equipos del BID para impuls
crecimiento econémico, la inclusior
creacion de empleo, centrandonos
potencial del valor de la creatividad
cultura como motor de desarrollo.
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Lineas de accion

Proyectos destacados (2013 - 2022).

Articulamos con los diferentes sectores del BID
para generar oportunidades de negocio a traves
de iniciativas y operaciones de ICC en la region.

Participamos y acompainamos a los sectores
en el disefio, implementacion, seguimiento y
evaluacion de proyectos en ICC7

Conectamos al Banco con los principales stake-
holders e iniciativas globales en ICC para contar

con los socios mas relevantes para ALC.

Desarrollamos productos de conocimiento® con
Socios internos y externos en un trabajo pionero
para la region.

Contribuimos al didlogo sobre politicas publicas
intersectoriales para el area cultural y creativa, y
su importancia en las estrategias de desarrollo
de los paises.

Highlights (2013 - 2022) = Publicaciones (2013 - 2022).
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La importancia
del trabajo intersectorial

En un mundo en constante transformacion, la
creatividad y la cultura seran elementos claves
para catalizar lainnovacién en ambitos tradicio-
nales del desarrollo como la salud, la educacion,
la diversidad y promover la cohesién social a
través de la creacion de politicas publicas y
operaciones que ofrezcan soluciones a través
de las industrias culturalesy creativas. En el BID,
varios son los sectores operativos que trabajan
con las ICC en sus proyectos, permitiéndonos
estar en toda la cadena de valor. Y parte de la
mision de la Unidad de Creatividad y Cultura
es asegurarse de que esos proyectos tengan
una vision intersectorial. Esto nos ha permitido
posicionar a las industrias culturalesy creativas
como un sector con gran potencial para impul-
sar la recuperacion econémica y el desarrollo
general de la region.

A continuacion destacamos los diversos en-
foques de los sectores cuyo esfuerzo manco-
munado ha posicionado al BID como lider en
el sector de las ICC en la region, al incorporar
componentes de industrias culturales y creati-
vas en sus operaciones:

El Sector de Instituciones para el Desarrollo
(IFD), a través de su Division de Competitividad,
Tecnologia e Innovacién (CTl)y su enfoque en el
desarrollo de politicas competitivas mediante la
identificacion de innovacionesy tecnologias que
afladan valor a la economia creativa e impulsar
la visibilidad de las ICC como fuente de negocio
rentable; la Divisién de Conectividad, Merca-
dos Laborales y Finanzas (CMF) ha contribuido
con instrumentos de financiamiento innovado-
res para que el sector publico tenga un mayor
impacto en los sectores creativos; la Divisiéon
de Innovacién de Servicios al Ciudadano (ICS)
ha brindado apoyo a los paises en la transfor-
macién de la administracién publica, gobierno
digital, seguridad publica y transparencia para
que los activos culturales y patrimoniales per-
manezcan a salvo.

El Sector de Cambio Climatico y Desarrollo
Sostenible (CSD), a través de su iniciativa Amazo-
nia, promueve modelos sostenibles basados en
capital humano, riqueza natural y el patrimonio
cultural de la region amazonica; la Division de
Medioambiente, Desarrollo Rural y Adminis-
tracién de Riesgo por Desastres (RND) y su
trabajo en el fortalecimiento de la gobernanza
turistica, la mejora de la sostenibilidad ambiental
del turismoy la gestion del patrimonio natural y
cultural; 1a Divisién de Cambio Climatico (CCS),
con su contribucion para conservary recuperar
el capital natural y cultural de la regién; la Divi-
sién de Desarrollo Urbano y Vivienda (HUD) y
sus esfuerzos por posicionar a la cultura como
un activo para tener ciudades sostenibles, in-
clusivas y resilientes.
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El Sector de Infraestructuray Medioambiente
(INE) a través de su Divisién de Agua y Sanea-
miento (WSA), y su labor en vincular la economia
creativa a la gestion de base comunitaria de los
servicios de agua potable y saneamiento rurales.

El Sector de Integracion y Comercio (INT) y su
Instituto para la Integracion de América Latina
y el Caribe (INTAL), que impulsa el comercio y
regionalizacion de la cadena de valor con la inter-
nacionalizacion de bienes y servicios creativos.

El Sector Social (SCL), que nos apoya a través
de sus diversas divisiones: la Divisién de Edu-
cacion (EDU), que fomenta el talento creativo
para diversificar las oportunidades laborales; la
Divisién de Mercados Laborales (LMK), que pro-
mueve empleos de calidad en el sector creativo
y cultural; la Divisiéon de Género y Diversidad
(GDI), y su enfoque en promover la igualdad de
género, el desarrollo con identidad de los pue-
blos indigenasy lainclusién de las personas con
discapacidad, afrodescendientesy la poblacion
LGTBQIA+ dentro de las ICC; la Unidad de Mi-
gracion (MIG) y su trabajo por mejorar las vidas
de los migrantes y sus comunidades receptoras
para contribuir al desarrollo inclusivo de ALC a
través de la cultura y la creatividad.

EI BID Lab, el laboratorio de innovacion del BID,
y su objetivo de promover emprendimientos
innovadores en etapas tempranas, para bene-
ficiar a poblaciones pobres y vulnerables en los
sectores creativos que usan nuevas tecnologias.
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El BID Invest, el sector privado del BID, y su
financiamiento a propuestas que tienen un im-
pacto significativo que invierten en la industria
de contenidos digitales.

La Oficina de Alianzas Estratégicas (ORP), que
impulsa el didlogo y las alianzas estratégicas
que son claves para el trabajo entre gobierno,
sector privado y las ICC.

El Sector de Conocimiento, Innovacién y Co-
municacion (KIC) y su enfoque en destacar el
valor de la innovacion, la creatividad y la cul-
tura como motor de desarrollo en la regién; y
la Unidad de Creatividad y Cultura (UCC), y su
trabajo impulsando el crecimiento econémico,
lainclusiény la creacion de empleo a través de
la creatividad y la cultura.

El BID estd comprometido a seguir aportando
en la valorizacién de las ICC a través de su tra-
bajo intersectorial. Unir esfuerzos y trabajar
colaborativamente con el sector publico y pri-
vado podria significar la implementacion de
politicas mas cohesivas, capaces de contribuir
alos Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),
en particular a aquellos que promueven la ge-
neracion de trabajo decente, productividad y
crecimiento economico, igualdad de género y
fomento a la innovacion.
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Lo que hacemos

Desarrollo urbano y local a través de
la culturay la creatividad

La cultura y la creatividad son un activo para
tener ciudades resilientes, inclusivas y soste-
nibles. Esto se materializa en cémo la cultura,
con la generacién de empleo, el fomento del
ecosistema creativo y el desarrollo econémico
local, juega un rol clave en la productividad,
innovacion e impacto social de las ciudades. La
regeneracion urbana impulsada por la cultura
puede dar nueva vida a barrios y areas degra-
dadas, y aumentar su atractivo como destinos
para visitar, vivir e invertir. A ello se suma que
las industrias culturales y creativas se caracte-
rizan por una alta tasa de innovacién,® lo que
contribuye a elevar los niveles de productividad
urbana, generando circulacién e impacto en
otras areas tradicionales de la economia.

En cuanto al impacto social, algunos estudios
evidencian que el incremento de los niveles
de participacion cultural tiene efectos signifi-
cativos en el bienestar y la salud mental de los
ciudadanos, al tiempo que crecen los niveles
de tolerancia y cohesion social.’® A través de
operaciones que apoyan los procesos de reur-
banizaciény revitalizacion de espacios urbanos,
conservacion y gestion del patrimonio, fomento
del turismo cultural y proyectos que impulsan
el rol de la cultura en la construccién y gestion
de ciudades sostenibles, inclusivas y resilientes.

La preservacién del patrimonio material, cul-
tural y natural de las ciudades ha sido central
con iniciativas y proyectos transversales en las
ICC. Es el caso del Programa de Inversién Me-
joramiento de los centros histéricos de Lima,
Arequipa, Trujillo y Ayacucho (2019), en Peru,
que tiene como objetivo valorar el patrimonio
cultural de los centros histéricos de Ayacucho
y Lima-Rimac, a través del mejoramiento del
entorno urbano y natural, la promocion del
desarrollo econémico local y el fortalecimiento
de las capacidades institucionales del Ministerio
de Culturay de las municipalidades.

Asimismo, se ha buscado posicionar a estas in-
dustrias como agentes activos para el desarrollo
y transformacion social y el turismo cultural.
Un ejemplo de ello es el Programa Integral de
Desarrollo Turisticoy Urbano de la Ciudad Colo-
nial de Santo Domingo (2016), cuyo objetivo es
revitalizar la Ciudad Colonial de Santo Domingo
(CCSD), en Republica Dominicana, con la recu-
peracion de espacios publicos y monumentos
historicos; mejoramiento de la habitabilidad;
desarrollo de las economias locales y fortaleci-
miento de la gestion. Esta operacion incluye el
Proyecto de Museo Digital de Santo Domingo,
que consiste en la digitalizacién de los cuatro
museos de la ciudad a través de la creacion
de una plataforma virtual entendida como un
espacio de encuentro entre su patrimonio y la
actividad cultural que tiene lugar en el &mbito
urbanistico. Ademas, el proyecto de digitaliza-
cién buscara promoverla como destino turistico
cultural a nivel regional.

® Hasan Bakhshiy Eric McVittie, Creative supply-chain linkages and innovation: Do the creative industries stimulate business innovation in the wider economy? (Innovation:
Organization & Management, Volume 11, Issue 2, 2009). DOI: 10.5172/impp.11.2.169.
Kathrin Mdller, Christian Rammer y Johannes Triby, The Role of Creative Industries in Industrial Innovation. (Innovation: Management, Policy & Practice. Volume 11,

Issue 2, 2009). DOI:10.2139/ssrn.1328878

© Enzo Grossi, Pier Luigi Sacco, Giorgio Tavano Blessiy Renata Cerutti, The Impact of Culture on the Individual Subjective Well-Being of the Italian Population: An Explora-
tory Study. (Applied Research in Quality of Life, Volume 6, Issue 4, pp. 387-410, 2011). DOI 10.1007/s11482-010-9135-1
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Ultimamente, los proyectos han buscado la
consolidacién de los espacios publicos a tra-
vés de la cultura con el objetivo compartido de
robustecer la identidad local, mejorar la cohe-
sién social y las oportunidades de desarrollo
econémico local como base para alcanzar la
sostenibilidad de las ciudades de la region. El
proyecto Soy Vida - Arte Urbano (2019)," en
El Salvador, es un ejemplo de cémo, mientras
recuperamos los espacios publicos, podemos
también restaurar el tejido social en barrios de
alto riesgo con arte urbano. La iniciativa busca
generar oportunidades de expresion artistica,
fortalecimiento de habilidades blandas, forma-
cién vocacional y mejoras de la empleabilidad
para los jovenes en situacion vulnerable.
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Otro ejemplo es el Apoyo para la conservaciéon y
gestion del Patrimonio Cultural y Natural (2017)
en Panama, programa pionero en la regién, al
manejar bienes naturalesy culturales de manera
conjunta entre diferentes instituciones estata-
les. Su objetivo es contribuir a la preservacion
y puesta en valor de los bienes patrimoniales
del pais, con la rehabilitacion de tres sitios de
patrimonio cultural: el Museo Arqueolégico
y Antropologico Reina Torres de Aralz, y las
fortificaciones de San Lorenzo y Portobelo. Las
obras incluyen la provision de infraestructura
turistica basica, museografia, implementacion
de programas educativos, y desarrollo e imple-
mentacién de un plan de manejo. Por otro lado,
preservara cuatro areas naturales protegidas,
mejorando su gestion y sostenibilidad finan-
ciera: el Parque Nacional de Coiba, el Parque
Nacional de Volcan Baru, el Parque Nacional de
Portobeloy el Bosque Protector y Paisaje Prote-
gido de San Lorenzo. Fortalecera la gestion del
patrimonio natural y desarrollara el potencial
turistico de bajo impacto de forma sostenible
con el medioambiente. Bajo esta operacion se
impulsé también la iniciativa “Panama camina:
comparte la central,” > que tuvo como objeti-
vo transformar una de las intersecciones mas
congestionadas y motorizadas de la Ciudad
de Panama en un lugar menos hostil para el
peatén, y en donde el espacio esté mejor dis-
tribuido. Para ello se llev6 a cabo en 2018 un
experimento urbano de caracter temporal que
utilizé el color, el mobiliario urbano, el artey la
cultura para promover el transito peatonal en
el sector, construir identidad y crear un espacio
de encuentro para peatones, ciclistas, vehiculos
particulares y transporte publico.

" Mas informacién en: http://soyvidaarteurbano.com/ y https://kinoglaz.vxr.space/
2Mas informacién en: https://www.iadb.org/es/mejorandovidas/panama-se-pone-de-pie y https://blogs.iadb.org/ciudades-sostenibles/es/un-experimento-ur-
bano-para-vivir-la-ciudad-panama-camina-comparte-la-central/
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Fortalecimiento de la competitividad
de los sectores creativos con la
digitalizacion

La tecnologia se ha convertido en un habilitador
de los sectores culturales y creativos —tanto
en su consumo como en su disefio—, y a su
vez estos han jugado un papel importante en
el desarrollo de nuevas soluciones tecnolégicas
para areas tradicionales como la educaciényla
salud.”™ Dentro de la diversa variedad de pro-
ductosy servicios tecnolégicos, podemos hallar
emprendimientos que emplean inteligencia
artificial (Al), realidad aumentada, tecnologia
de blockchain, internet de las cosas (loT), cryp-
tographic tokens, non-fungible tokens (NFT) y
reconocimiento facial en proyectos del sector
editorial, juegos interactivos, videojuegos, musi-
ca, nuevos medios, robdtica, servicios creativos
o wearables."

De acuerdo con la encuesta realizada por Unes-
co, BID, SEGIB, OEl y Mercosur Cultural, las ac-
tividades que incluyen los museos, las galerias
o los sectores mas tradicionales como la arte-
sania carecen de digitalizacion y, en general no
aprovechan la tecnologia para la venta de sus
productos o servicios. Asi, durante la pande-
mia por el COVID-19, uno de cada dos jévenes
del sector cultural y creativo pudo seguir tra-
bajando, mientras que menos de uno de cada
tres trabajadores con mas antigiiedad, menos
familiarizados con las tecnologias digitales, se
mantuvo empleado.” Esto refuerza aun mas
la importancia de desarrollar las habilidades
digitales en estos sectores para atender a las
nuevas demandas del mercado y sus audien-
cias. Los creativos, ya sean del sector formal o
informal, necesitan conocer las posibilidades
que les brindan las nuevas tecnologias, la ca-
pacitacion en habilidades digitales seran claves
para la reinvenciéon de sus negocios o futuras
oportunidades laborales.
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El BID ha realizado proyectos para fortalecer
la competitividad de los sectores creativos a
través de la digitalizacion, tanto a nivel de las
personas como de las instituciones. Para ello,
el BID colabora ahora con el Museo del Prado
(2022 - 2023) en la elaboracién de un curso de
transferencia de conocimiento en materia de
gestion y planificacion, gobernanza y trans-
formacion digital para museos e instituciones
culturales de la region.

El BID también cuenta con una herramienta para
mejorar el ecosistema nacional de innovacion
y emprendimiento que se ha implementado
en Jamaica, Trinidad y Tobago, Haiti y proxi-
mamente en Honduras llamado The Creative
Tech-Lab."®Este proyecto retne a emprende-
dores y expertos en nuevas tecnologias pa-
ra colaborar y crear prototipos de soluciones
innovadoras que resuelvan los problemas a
los que se enfrentan las empresas de las in-
dustrias culturales y creativas. Las conexiones
y colaboraciones entre expertos de diferentes
disciplinas e industrias abarcan metodologias
de design thinking, data science o realidad au-
mentada. Durante los encuentros los artistas
se abocan a la creacion de prototipos e incluye
tutorias digitales personalizadas. A raiz de es-
ta iniciativa, el Banco implementa el proyecto
regional Promocién de tecnologias digitales
para las industrias creativas de ALC (2021),
cuyo objetivo es fortalecer el ecosistema de
emprendimiento e innovacion para apoyar el
desarrollo de soluciones tecnolégicas digita-
les innovadoras para las industrias culturales
y creativas. Asi, se actualizara la metodologia
del Creative Tech Lab, de manera de construir
la capacidad de las instituciones publicas y pri-
vadas de América Latinay el Caribe, y fomentar

13 Mas informacién en: https://www.iadb.org/es/project/ES-T1323

"4 Alejandra Luzardo, Gerardo Funesy 23 Design, Emprendimientos tecnocreativos: creatividad y tecnologia, ;aliados o enemigos? (Washington D. C.: Banco Interamerica-
no de Desarrollo [BID], 2019). https://publications.iadb.org/es/emprendimientos-tecnocreativos-creatividad-y-tecnologia-aliados-o-enemigos

5BID, UNESCO, SEGIB, OEl y MERCOSUR, Evaluacion del impacto del COVID-19 en las industrias culturales y creativas. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desa-
rrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/evaluacion-del-impacto-del-covid-19-en-las-industrias-culturales-y-creativas

16 Mas informacién en: https://bidinnovacion.org/economiacreativa/creative-tech-lab/
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Un proyecto que hoy se consolida como una
referencia para toda América Latina es el caso
del Cluster Audiovisual de Film Andes, apoyado
por el BID con el Desarrollo de Emprendedores
Creativos en Mendoza (2018), Argentinga, tiene
como objetivo dinamizar el ecosistema de em-
prendedores creativos, posicionar a Mendoza
como ciudad creativa a través del fortaleci-
miento del tejido emprendedor y el acceso a
financiamiento. El programa se ejecuté con la
Asociacion Civil Film Andes, con el apoyo del
BID y en articulacion con el gobierno de Men-
doza, ampliando la oferta de bienes y servicios
audiovisuales, de acuerdo con la demanda lo-
cal e internacional. Se realizaron: i) Tutorias de
proyectos individuales a cargo de expertos;
i) Capacitaciones o talleres de uno o dos dias
de duracién; iii) Vouchers a la oferta (subsidios
al desarrollo de proyectos para escritura de
guion, disefio de material promocional, etc.) y
iv) Organizacion y participacién en los mas im-
portantes eventos internacionales (fondeo para
pasajes y alojamiento). El programa conto6 con
una evaluacién de impacto donde se destaco la
generacion de empleo y, en particular, de em-
pleo femenino. En 2019, Film Andes contaba con
una cartera de mas de 200 proyectos creativos
en desarrollo,"” en audiovisual, videojuegos,
realidad aumentada y transmedia, y deportes

electrénicos.

El rezago tecnolégico en las producciones es-
cénicas y la falta de talento local capacitado
inhibe la calidad de la oferta cultural. El BID
Lab, a través del Desafio Naranja —una con-
vocatoria para soluciones de ICC realizado en
colaboracién con la Unidad de Creatividad y
Cultura—, premia el proyecto Sandbox: Es-
pacio para Integraciéon de Tecnologia y Artes
Escénicas (2020). Este se desarrolla gracias al
trabajo conjunto de la Secretaria Nacional de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion de Panamay
la Fundacion Espacio Creativo, que tiene como
objetivo aumentar las oportunidades de inclu-
sién productiva dentro de las ICC para jévenes
en riesgo social en Panama. Ademas, se enfoca
en laformacién que integra las artes escénicasy
las nuevas tecnologias, las habilidades del siglo
XXI, y un programa de pasantias con experiencia
practica junto a profesionales de la industria.
Como resultado, desde mayo de 2022, han si-
do capacitados 232 jovenes en habilidades del
siglo XXI, 132 han completado capacitaciones
de integracion técnicay 72 mujeres jovenes se
han visto beneficiadas por el programa e in-
corporadas al desarrollo de carreras técnicas.’®

La economia creativa tiene tanto valor comer-
cial como cultural y este valor dual ha llevado a
los gobiernos de todo el mundo a centrarse en
expandiry desarrollar sus economias creativas
como parte de las estrategias de diversifica-
cién econoémicay los esfuerzos para estimular
la prosperidad y el bienestar.” La pandemia
por el COVID-19 acelero la digitalizacion de los
sectores de las industrias culturales y creativas
en ALC, lo que abre nuevas oportunidades que
requieren tanto aprendizaje continuo (upskilling
y reskilling) como también el acceso a internet
para generar oferta de productos y servicios
creativos mas sofisticados, a la altura de lo que
requiere el mercado global.

7 Mas informacién en: https://filmandes.com/wp/wp-content/uploads/2021/03/FILM-ANDES-2019.pdf

8 M&s informacién en: https://fec.org.pa/sandbox/impacto/

" UNCTAD, La economia creativa global muestra resiliencia y crecimiento. (Ginebra: Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo [UNCTAD], 2019).
https://unctad.org/es/press-material/la-economia-creativa-global-muestra-resiliencia-y-crecimiento-informe
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Oportunidades para los trabajadores
creativos independientes

Las ICC se caracterizan por un alto porcentaje
de trabajo autbnomo e informalidad -y para ser
exactos el 24% de los trabajadores del sector
culturaly creativo pertenece a la informalidad,
y 18% trabaja de manera intermitente-2° lo
que incide en la calidad de vida y en el acceso
a beneficios y financiamiento para sus activi-
dades. Segun el estudio del BID Emprender un
futuro naranja: quince preguntas para entender
a los emprendedores creativos de América Latina
y el Caribe,?" una caracteristica que resalta de
los profesionales creativos es que suelen ser
personas con un alto nivel de formacién (han
invertido mucho en su propio capital humano),
pero incluso en el mejor de los casos, estos
profesionales suelen necesitar combinar di-
versas formas de trabajo precario -a tiempo
parcial, multiples proyectos independientes,
etc.-, con contratos atipicos, para conseguir
un cierto nivel de ingreso.?? Es un imperativo,
entonces, la creacién de mecanismos que faci-
liten la formalizacién e inclusion financiera de
estos trabajadores para permitirles acceder a
beneficios a los que actualmente no calificany
abrirles las puertas a mercados nacionales e
internacionales.

El BID ha realizado distintos esfuerzos por crear
oportunidades para los trabajadores creati-
vos independientes; por ejemplo, a través de
la cooperacién técnica Nacién de Animacion:
creando oportunidades de empleo para una
industria de animacioén inclusiva en Barbados
(2020), que se enfoca en crear una asociacion
con la sociedad civil y el sector privado para
brindar capacitacion orientada al mercado en
animacion 2D que integre tanto el aprendizaje
en el trabajo a través de practicas laborales re-
currentes como un programa de contratacion.

10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURA Y LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

La definicion de workertech se refiere a los servi-
cios digitales que se ofrecen a los trabajadores
independientes para ayudarlos a lo siguiente:
(i) garantizar acceso a protecciones sociales
y derechos laborales basicos, (ii) optimizar la
productividad y desarrollo profesional, y (iii)
facilitar la organizacion colectiva de los traba-
jadores en el comercio a nivel sindical y pro-
fesional. El proyecto gigkS: WorkerTech para
trabajadores independientes e informales en
El Salvador (2021) tiene como objetivo crear
y promover el ecosistema de workertech para
estos trabajadores con la identificacién y apoyo
a soluciones concretas tanto del sector privado
como del sector publico. Este es un proyecto pi-
loto con actores claves en el area de innovacién
y start-ups a nivel nacional e internacional. Se
desarrollard un Sandbox de politica publica para
efectuar experimentos sobre el fortalecimiento
del marco regulatorio, lo que ayudaria a mejorar
la situacion de los trabajadores independientes
y de plataforma en los problemas que enfren-
tan, con un alcance regional en el corto plazo,
y un alcance global en el largo plazo.

Proteger el empleoy los derechos laborales de
los trabajadores independientes y autonomos
que forman parte de las industrias culturales
y creativas, es clave para el desarrollo de un
sector que ya tiene graves inconvenientes de
acceso a la financiacion, lo que lastra la inter-
nacionalizacion de las empresas y dificulta su
crecimiento. Incentivar las oportunidades de
formacion continuay desarrollo, de upskilling y
reskilling, es imperativo en una industria que no
podra desarrollarse si no existe el talento que
la acompafie. Para que esto suceda es indispen-
sable una vision a largo plazo, acompafiada de
politicas de Estado que trasciendan gobiernos,
y una inversion sostenida tanto publica como
privada.

20 BID, UNESCO, SEGIB, OEl y MERCOSUR, Evaluacién del impacto del COVID-19 en las industrias culturales y creativas. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desa-
rrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/evaluacion-del-impacto-del-covid-19-en-las-industrias-culturales-y-creativas

2 Alejandra Luzardo y Leticia Gasca, Emprender un futuro naranja: quince preguntas para entender a los emprendedores creativos de América Latina y el Caribe. (Washing-
ton D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2018). https://publications.iadb.org/es/emprender-un-futuro-naranja-quince-preguntas-para-entender-me-
jor-los-emprendedores-creativos-en

22 Ekaterina Travkina y Pier Luigi Sacco, Culture shock: COVID-19 and the cultural and creative sectors. (Paris: Organizacion para la Cooperacién y el Desarrollo Econémi-
cos [OECD], 2020). https://www.oecd.org/coronavirus/policy-responses/culture-shock-covid-19-and-the-cultural-and-creative-sectors-08da9eOe/
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Mecanismos financieros para
fomentar la economia creativa

Las empresas y emprendimientos del sector
cultural y creativo suelen tener mas dificulta-
des para acceder al crédito,? en particular en
sus etapas mas tempranas, cuando no tienen
registro de actividad societaria ni historial de
crédito, debido a que las fuentes de financia-
miento para los emprendedores en América
Latina y el Caribe siguen siendo escasas. La
promocién de nuevos mecanismos de financia-
cién sera critica para reactivar estos sectores,
lo cual incluye instrumentos financieros inno-
vadores basados en nuevas tecnologias (e.g.:
fintech, crowdfunding de capital, entre otros).?*
Aunque los gobiernos también cumplen un rol
fundamental en el acceso a mecanismos de
financiacion, tienen mucho desconocimiento
acerca de este tipo de empresas, al igual que las
entidades financieras, por lo que los requisitos
exigidos por lo general no logran ser alcanzados
por freelancers, pymes y start-ups, e inclusive
por empresas de mayor tamafio que compo-
nen el ecosistema creativo. A pesar de que el
sector audiovisual en América Latina duplicara
su base de usuarios de streaming entre 2020
y 2024, con un crecimiento de 106 millones de
clientes en los préximos cinco afios (que corres-
ponde a un incremento del 152% comparado
con el 2019)?°y que en el 2019 credé mas de 1,6
millones de empleos directos e indirectos en
ALC,?¢ se sigue enfrentando al reto de acceso
financiero, lo que obstaculiza el desarrollo de
producciones locales o internacionales, incluso
cuando tienen contratos para producir para
plataformas internacionales.
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Hoy es cada vez mas dificil hallar productos
y servicios de los sectores econémicos tradi-
cionales que no hayan sido tocados de modo
directo o indirecto por alguno de los multiples
sectores de ICC. Por lo tanto, nos encontramos
con una gran oportunidad de cambiar este pa-
radigma a través del desarrollo de nuevos mo-
delos financieros; por ejemplo, con la creacion
de financiamientos mixtos que cuenten con
recursos publicos y que apalanquen inversio-
nes privadas basadas en el modelo de capital
de riesgo, fondos dedicados a los sectores con
mayor capacidad de crecimiento -como es el
caso de Screen Capital, el Unico fondo dedica-
do al sector audiovisual-y, en general, nuevos
productos financieros que comprendan que la
economia basada en intangibles es una gran
oportunidad para reactivar nuestras economias,
diversificar la matriz productiva de la region y
acelerar la creacion de empleos.

23 Eduardo Sierra, Omar Villacorta y Alejandro Rueda, La financiacidn de la economia creativa en Colombia. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID],
2020). https://publications.iadb.org/es/la-financiacion-de-la-economia-creativa-en-colombia

24 |bidem.

25 Jodo Paulo Pimentel, Streaming services will surpass pay-TV in Latin America in 2020. (LABS - Latin America Business Stories, 2020). https://labsnews.com/en/articles/
technology/streaming-services-will-surpass-pay-tv-in-latin-america-in-2020/

26 Olsberg SPI, Global Screen Production: The Impact of Film and Television Production on Economic Recovery from COVID-19. (Londres: Olsberg SPI, 2020). https://static].
squarespace.com/static/5f7708077cf66e15c7de89ee/t/60282af90267734564e0fedd/1613245181073/Global-Screen-Production-and-COVID-19-Economic-Reco-
very-Final-2020-06-25.pdf
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Una de las opciones del BID para desarrollar
mecanismos financieros para fomentar la eco-
nomia creativa, y que ya ha sido replicada en
otros paises, es el proyecto Vouchers de Innova-
cion en las Industrias Creativas implementado
en Uruguay (2016), que busca incrementar la
inversion en | + D en las pequefias y medianas
empresas creativas con la promociéon de la
colaboracion para la innovaciéon entre las ICC
y otros sectores de la economia. Parte del en-
foque del proyecto fue promover el empleo de
creativos en industrias tradicionales y también
la participacién de profesionales de sectores
tradicionales en empresas creativas para que
en ambos casos se acelere la innovacion. Du-
rante el proyecto se dio capacitacion en el uso
de las nuevas tecnologias -realidad aumentada
y realidad virtual-, en sectores como la anima-
cion, producciones para las artes escénicas y
musica. Asi, han podido lograr mas de 1.413
nuevos empleos creados o sostenidos, 256 py-
mes que trabajan colaborativamente y el total
de los proyectos de colaboracion terminados
satisfactoriamente. A través de 97 proyectos
aprobados y una estrategia de sensibilizacion del
valor del trabajo colaborativo en estos sectores
se logré impactar a mas de 2.400 personas.?’

Ante el gran desafio de financiamiento para los
sectores creativos, el Banco de Desarrollo Em-
presarial de Colombia (Bancéldex), con apoyo
del BID, lanzé el Bono Naranja (2019), primero
en la historia con foco en las ICC. Es un bono
ordinario® que tiene como objetivo impulsar
el fomento y fortalecimiento de sectores pro-
ductivos vinculados a las industrias culturales
y creativas del pais. Este tuvo influencia en 32
departamentos de Colombia con un enfoque
en cerca de 10 subsectores de las ICC donde el
31% estuvo enfocado en la modernizacion de
laempresay el 68% en el capital de trabajo, lle-
gando aimpactar 60% de microempresas, 38%
de pymesy 2% en empresas grandes con 35%
en incremento de las exportaciones.

10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURA Y LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Adicionalmente, y por primera vez en el BID,
trabajamos con industrias culturales y creati-
vas a través del BID Invest, que consiste en la
inversion de US$12,5 millones a la compafiia
Rock Content 2023, una plataforma brasilera
que permite a las marcas participantes lanzar
estrategias de contenido de alta calidad. Rock
Content aumenta las exportacionesy reduce la
importacion de servicios digitales en América
Latina y el Caribe, ya que reduce la necesidad
de que las empresas adquieran servicios de
digitalizacion de fuera de la regién, y al mismo
tiempo atrae negocios del resto del mundo a
ALC. Esta es una importante fuente de empleo,
especialmente para trabajadores calificados
como ingenieros, desarrolladores web, disefia-
dores web y graficos, y servicios de TlI.

Las industrias culturalesy creativas representan
una oportunidad de crecimiento econémico y
de diversificacion de los ingresos de los paises
de América Latina. Establecer estrategias desde
el gobierno nacional que favorezcan el creci-
miento de la industria creativa para agilizar el
acceso a financiamiento de empresas, pymes,
start-ups culturalesy creativas con alternativas
atractivas y rentables, es una tarea pendiente
en toda la region.

27 BID, Reporte de estado del proyecto UR-T1150: Vouchers de innovacién en las industrias creativas en Uruguay. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo
[BID], 2020). https://www.iadb.org/es/project/UR-T1150

28 Un bono ordinario es un instrumento financiero de deuda que puede ser emitido por el Estado o un privado, con el objetivo de obtener fondos directos del merca-
do de capitales para el cumplimiento de sus objetivos misionales. El emisor se compromete a devolverle al inversionista el capital principal junto con los intereses.
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Clausura del Festival Internacional de Cine IFF Panama 2021, durante la proyeccion de la pelicula “Sundown” del mexicano Michel Franco.
Iniciativa apoyada por el BID y BIDLab (PN-T1237).



Exportacién y promocion de bienes 'y
servicios creativos

Segun el dltimo informe publicado por la UNC-
TAD, “el comercio internacional de bienes y
servicios creativos genera ingresos cada vez
mayores para los paises”.?° Asi, se calcula que la
exportacion internacional de bienes creativos a
nivel global fue de US$524 millones en 2020 (lo
que representd 3% del total de las exportacio-
nes de mercancias y servicios), mientras que la
exportacion de servicios creativos alcanzaron
US$1,1 billones (21% del total de las exportacio-
nes de mercanciasy servicios).3° Sectores como
el cine, television, musica, edicion o videojue-
gos tienen en comun que, impulsados por la
innovacion digital, son los mas avanzados en
su integracion en el mercado global. En efecto,
el mercado de contenidos digitales crecera en
US$694.880 millones entre 2023y 2027, con una
tasa anual del 13,78% durante dicho periodo.>"

Una de las consecuencias positivas de la pande-
mia del COVID-19 fue el incremento de los bie-
nesy servicios ofrecidos de forma digital en los
sectores de las ICC, que paso del 38% al 56%.32
Para garantizar el avance en ese sentido, hay
otros factores que deben considerarse, como
la pirateria que suelen operar en una escala
amplia y organizada, y que se dedican a robar
los productos de las capacidades creativas y de
las inversiones de otras personas. Por ejemplo,
en el sector audiovisual se calcula que el com-
bate exitoso a la pirateria permitiria mitigar la
pérdida de 48.500 empleos y reducir la evasion
fiscal por cerca de US$1.100 millones anuales, asi
como la pérdida de ingresos de los proveedores
de televisién y programadores (calculada en
US$4.800 millones y US$1.800 millones anuales,
respectivamente). Los paises que han logrado
reducir los niveles de pirateria producen 34,4%
mas de contenidos.3? El futuro de las exporta-
ciones de productos y servicios de las industrias
culturalesy creativas depende en gran medida
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de la capacidad de sus actores para moderni-
zar e integrar la tecnologia en sus procesos y
modelos de negocio, y de laimplementacion de
politicas publicas que promuevan la innovacion
y el desarrollo de estos sectores y combatan el
trafico ilicito de sus creaciones velando por el
patrimonio cultural y la propiedad intelectual.

Uno de los proyectos mas emblematicos para
promover y fortalecer la exportacion de bienes
y servicios creativos en la regién es el Programa
de Apoyo a la Exportacion de Servicios Globales
de Chile (2017), un préstamo de US$27 millones
para contribuir al desarrollo del area en Chile.
Los fondos pretenden mejorar las capacidades
de los recursos humanos, aumentar el empleo,
las exportaciones y la inversion extranjera di-
recta de este sector que se caracteriza por ser
uno de los mas dinamicos del comercio mundial.
En la arista de posicionamiento internacional se
dedica a la promocién comercial; capacidades
empresariales para la exportacion; servicios
de pre y posinversion; capacitacion y certifi-
cacion de recursos humanos en competencias
requeridas por los privados, y una plataforma
electrénica con informacion sobre la regulacion
y procedimientos de exportacion de servicios,
inteligencia de negocios y acceso a bases de
datos.

29 UNCTAD, Creative Economy Outlook 2022. The International Year of Creative Economy for Sustainable Development: Pathway to resilient creative industries. (Ginebra: Con-
ferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo [UNCTAD], 2022). https://unctad.org/webflyer/creative-economy-outlook-2022

30 bidem.

31 |nfiniti Research Limited, Global Digital Content Market 2023-2027 Report. (Bengaluru: Infiniti Research Limited, 2022). https://www.reportlinker.com/p01861456/
Global-Digital-Content-Market.html?utm_source=GNWLa

32 BID, UNESCO, SEGIB, OEl'y MERCOSUR, Evaluacion del impacto del COVID-19 en las industrias culturales y creativas. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desa-
rrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/evaluacion-del-impacto-del-covid-19-en-las-industrias-culturales-y-creativas

33 Millicom International Cellular, £/ papel de la economia digital en la recuperacion econémica de América Latina y el Caribe. (Luxemburgo: Millicom International Cellular,
2022). https://www.millicom.com/media/5157/katz-informe-latam-completo-junio-2022.pdf
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Para contribuir a la innovacién y diversificacion
productiva de la economia esta el caso del pro-
yecto Promocién de la Economia Creativa en
Paraguay (2017), que pretendi6 consolidar el
ecosistema de pymesy emprendimientos crea-
tivos con bonos creativos, logrando mejorar la
vision de negocio de estos emprendimientos.
Asimismo fortaleci6 los actores claves publicos y
privados a través de la creacion de un hub tecno-
creativo que permitio la exportacion de talento
paraguayo a la region y al resto del mundo. Y
por sobre todo, logré sentar las bases para la
creaciony consolidacién del ecosistema creativo,
materializado en la Mesa 11 en el Ministerio de
Industria y Comercio y con la fundacion de la
Federacion de Industrias Creativas, en octubre
de 2018, posicionando a la economia creativa y
cultural en la agenda del pais. Se originaron mas
de ocho politicas publicas y el primer mercado
cultural y creativo, poniendo en relieve a Para-
guay en la agenda de América Latina.

Otra operacién que da cuenta de este esfuerzo
es la Fabrica de Tecnologia Tamana (2021), que
busca establecer un centro para la promocion,
producciony exportacion de servicios de tecno-
logia de animacion, juegos y musica en Trinidad
y Tobago. El centro proporcionara a los jovenes
profesionales del sector un espacio de trabajo
fisico y virtual compartido que les dara acceso
a tecnologia, a la mejora de las competencias
y a la oportunidad de colaborar y aplicar sus
habilidades en el sector creativo y cultural a
nivel internacional.
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Como parte de la investigacién que hemos em-
prendido en formato de ejercicio piloto para las
Mesas Ejecutivas Sur-Sureste de Industrias
Culturales y Creativas, de los emprendedores
creativos especificamente en Campeche, Chia-
pas, Oaxacay Yucatany Ciudad de México, y en
el desarrollo de un piloto que incluye encuestas
y capacitacién para implementar un plan de ne-
gocios para cada uno de los participantes. De
esta manera se pretende mapear los puntos de
conectividad para aquellos que estan en situa-
cién de rezago en cualquiera de los eslabones
de su cadena de conectividad: cobertura fija o
movil, acceso a dispositivos -smartphones, table-
tas, computadoras, etc.-, habilidades digitales,
habitos de venta digital, acceso a contenidos
transaccionales, y asi consecutivamente. De
igual modo, esa revision de su cadena de co-
nectividad se relaciona con la respectiva cadena
productiva, para construir escenarios realesy
potenciales para su ingreso o expansion en la
economia digital de origen creativo, en una re-
gién de marcados contrastes como esta. Entre
las primeras evidencias obtenidas, se puede
sefialar que los sectores como las artesanias,
el disefio de moda y las artes visuales utilizan
como principal plataforma de comercializacion
Facebook Marketplace; la mitad de estos utilizan
la venta fisica y el WhatsApp como otra via de
comercializacién.

La comercializacion y la promocion de los pro-
ductos y servicios creativos dependen mucho
del sector en los que se encuentran; por ejem-
plo, el de los videojuegos tiene caracteristicas
muy diferentes al sector musical, el audiovisual,
la artesania o la moda, por lo que requiere un
conocimiento mas estratégico para cada uno
de estos. Las industrias culturales y creativas
ofrecen una gran oportunidad para los paises
de la region, porque presentan una via para di-
versificar sus matrices productivas e insertarse
en el mercado global de contenidos digitales.
Para lograrlo, es esencial continuar impulsando
la convergencia entre las ICCy la tecnologia, asi
como un mayor entendimiento de estos sectores
y la forma en que funcionan en el momento de
su comercializacion.
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Desarrollo de politicas publicas para
el sector y fortalecimiento de las
instituciones gubernamentales

Existen numerosas formas de justificar la in-
tervencion publica en la economia creativa, ya
sea ofreciendo bienes publicos o interviniendo
en el mercado. Ahora nos enfrentamos a diver-
sos retos, como el no identificar con claridad
la agencia publica responsable de estas activi-
dades, la falta de coherencia entre las metas,
objetivos y recursos asignados, la ausencia de
un seguimiento y evaluacion sistematicos de las
iniciativas implementadas, la falta de un sistema
de incentivos, marcos juridicos incoherentes y
mecanismos formales de articulacion, lo que
conlleva a una utilizacién de instrumentos de
politica poco efectivos. En la mayoria de los pai-
ses de ALC, la responsabilidad de las politicas
publicas relativas al desarrollo de la economia
creativa aun es compartida por muchas insti-
tuciones, aunque carece de planes estratégicos
coherentes de largo plazo.3*

Para crear espacios de dialogo para la construccion
de politicas publicas con enfoque intersectorial
que permitan crear nuevos modelos de negocio
para las ICC, en 2021 el BID organizé el Primer
Dialogo Regional de Politica de Industrias Cul-
turales y Creativas con Enfoque Intersecto-
rial.3> Gracias a este proyecto, el Banco trabaja
actualmente en el disefio de mesas ejecutivas
interinstitucionales para laimplementacion de
politicas publicas que fortalezcan las industrias
culturales y creativas, y reactiven la economia
através del empleo, las nuevas tecnologiasy la
inclusion en cuatro estados del Sur-Sureste de
México: Yucatan, Ciudad de México, Chiapasy
Oaxaca, mas el nivel federal.

El proyecto regional Industrias Creativas y
Culturales para la Revitalizacion Urbana Soste-
nible (2017), cuyo proposito es desarrollar una
articulacién efectiva entre el potencial econ6-
mico de las ICC y los proyectos sostenibles de
revitalizacion urbana. Esto se hace a través de
guias técnicas para gobiernos nacionales y lo-
cales, e intercambio de politicas publicas sobre
industrias culturales y creativas.

10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURA Y LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Asimismo, el Banco ha realizado esfuerzos por
asegurar que las ICC cuenten con un marco
institucional y regulatorio, necesario para tener
politicas publicas exitosas. El Programa de Apo-
yo a la Agenda de Reformas para Promover el
Desarrollo Productivo, la Innovaciény la Eco-
nomia Creativa en Colombia (2020) respaldala
implementacién de una serie de reformas de
politicas publicas para fortalecer el marco insti-
tucional y de politicas publicas que impulsen la
innovacion, la productividad a nivel empresarial
y de emprendimientos.

El BID también ha estimulado el desarrollo de
estrategias que permitan el crecimiento econé-
mico sostenible de las ICC a través de mejoras
en las politicas de competitividad y en el impulso
de sectores emergentes. Es el caso del Progra-
ma de Promocién de la Competitividad y la
Diversificacion Econémica (2019),3¢ en Panama.
Este se enfoca en mejorar las condiciones de
competitividad del pais a través de la promocion
de un entorno digital favorable a los negocios y
del fortalecimiento del sistema nacional de ca-
lidad, y en impulsar a los sectores emergentes
para que generen fuentes de crecimiento a la
economia. Como resultado de esta operacion,
se creo el Ministerio de Cultura de Panamay se
adopto la estrategia Panama Hub Digital, que
promueve la industria de las TIC, entre otros.

Debido a la evidencia actual de la contribucién
de las ICC en la recuperacion econémica y so-
cial de ALC, es una oportunidad incluirlas en las
agendas de desarrolloy en los planes de recupe-
racion para superar la crisis de los paises de la
region. Para ello necesitamos disefiar politicas
de largo plazo, que nos permitan implementar
instrumentos de analisis con una mirada mas
holistica y transversal para que garanticen una
respuesta coordinada a las necesidades del
sector en toda la matriz productiva.

34 José Miguel Benavente y Matteo Grazzi, Politicas publicas para la creatividad y la innovacién: impulsando la economia naranja en América Latina y el Caribe. (Washington
D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2017). https://publications.iadb.org/es/publicacion/17293/politicas-publicas-para-la-creatividad-y-la-innova-
cion-impulsando-la-economia

35 Oliver Azuara Herrera, Kayla Grant, Matteo Grazzi, Diego Herrera, Alejandra Luzardo, Jesus Navarrete, Estrella Peinado-Vara, Eliana Prada, Pau Puig Gabarrd, Sylvia
Rodriguez, Eduardo Saravia, Graciana Rucciy Trinidad Zaldivar, Primer didlogo regional de politica de industrias culturales y creativas con enfoque intersectorial: el rol de las
industrias culturales y creativas en la reactivacion econémica de América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022). https://
publications.iadb.org/es/primer-dialogo-regional-de-politica-de-industrias-culturales-y-creativas-con-enfoque-intersectorial

36'Y su continuacién, el Programa de promocion de la competitividad y la diversificacion econémica Il (PN-L1167).
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Reactivacion del sector creativo y
cultural pospandemia

Segun la encuesta Evaluacion del impacto del
COVID-19 en las industrias culturales y creativas,®
publicada el 2021 por el BID, Unesco, SEGIB, OEI
y Mercosur Cultural, en América Latinay el Ca-
ribe, 52% de las empresas culturalesy creativas
tuvieron una disminucién de mas de 80% en sus
ventas; es decir, que dos de cada tres trabaja-
dores independientes del sector tuvieron una
reduccién de mas de 80% en sus ingresos. Asi,
la pandemia acentu las crisis sanitarias, eco-
némicas y sociales en la mayoria de nuestros
paises y ha obligado tanto a las comunidades
urbanas como a las rurales a buscar modos de
sanarsey reorganizarse. Esto requiere repensar
como los gobiernos pueden construir mecanis-
mos para la empleabilidad y la proteccién social
de miles de trabajadores independientes que
son parte de las ICC.

Desde la pandemia, el BID ha realizado diversos
proyectos para facilitar vias innovadoras de con-
troly recuperacion ante la pandemia del corona-
virus a través de la reactivacion de las industrias
culturalesy creativas. Entre ellos, se destaca el
proyecto Apoyo a las Industrias Creativas de
ALC para su Recuperacion de la Pandemia del
COVID-19 (2020) que busca contribuir a mejorar
la capacidad de los formuladores de politicas
publicas de la region para disefiar, implementar,
monitoreary evaluar ideas destinadas a apoyar
alasindustrias culturalesy creativas de la region
para recuperarse de la pandemia.

Asimismo, el Banco ha impulsado la actualizacion
de las estrategias de fomento productivo para
acelerar la recuperacion del sector pospande-
mia. Es el caso del proyecto Apoyo a la Recupe-
racion del Sector de Industrias Creativas en el
Contexto del COVID-19 (2021), implementado
en Chile, que tiene como objetivo actualizar la
estrategia de fomento productivo de su sector
creativo, especificamente del programa Chile
Creativo de CORFO.*® Esto se realiza a través
del balance y diagndstico de nuevos actores y
desafios a la luz de la pandemia del COVID-19;
la actualizacién de la hoja de ruta de desarrollo
del sector para el periodo 2021 - 2025; la imple-
mentacion de un instrumento de fomento en
version piloto; y el disefio e implementacion de
un sistema de monitoreo de dicha hoja de ruta.

La creatividad y la cultura ofrecen un espacio
desde donde vislumbrar las oportunidades y vias
de cambio posibles para superar los desafios
a los que nos enfrentamos como sociedad, los
que requieren de una perspectiva intersecto-
rial, creativa e innovadora para ser superados.
Estos proyectos son parte de los esfuerzos
realizados por el BID en su compromiso por
generar soluciones que permitan a los paises
miembros restaurar la salud de sus habitantes
y reactivar el crecimiento econémico ante esta
crisis historica.

37 BID, UNESCO, SEGIB, OEl y MERCOSUR, Evaluacion del impacto del COVID-19 en las industrias culturales y creativas. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desa-
rrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/evaluacion-del-impacto-del-covid-19-en-las-industrias-culturales-y-creativas
38 La Corporacion de Fomento de la Produccién (CORFO) es la agencia del Gobierno de Chile encargada de promover la produccién propia y el crecimiento econémico

regional.
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Oportunidades en términos de
inclusion social, diversidad cultural y
desarrollo humano*

Las ICC posibilitan numerosas oportunidades en
términos de inclusién social, diversidad cultural
y desarrollo humano para jévenes, mujeres,
pueblos originarios, comunidad afrodescen-
diente, y miembros de la comunidad LGBTQIA+,
esto gracias a la cercania de pares que requiere
el proceso creativo y la rapida aceptacion de
las industrias culturales y creativas de traba-
jadores con identidades que han sido motivo
de exclusién. Segun estudios del BID, hay 13%
mas mujeres en los emprendimientos creativos
en comparacion con el resto*®y, segun el ulti-
mo reporte de la Unesco,* cerca de la mitad
de quienes trabajan en las industrias cultu-
rales y creativas son mujeres. Considerando
estos datos, las ICC pueden jugar un rol clave
en promover la igualdad de género y atenuar
las tensiones sociales en la fuerza laboral. La
oportunidad es tan grande que el BID, a través
del Plan de Accion de Género y Diversidad del
Grupo 2022 - 2025, se comprometié para 2025
aincluir el enfoque de género y diversidad en la
totalidad de las estrategias de paisy en el 80%
de sus operaciones.

Por ello durante 2023, el BID publicé Brechas de
género: trabajo femenino en sectores culturales y
creativos,** el primer estudio sobre brechas de
género en las ICC. Este informe se enfoca en
plantear un marco y antecedentes que permitan
indagar en los condicionantes del trabajo feme-
nino especificamente en Argentina, Brasil, Chile,
Colombia, México y Uruguay en los siguientes
sectores creativos: las artes escénicas, artes de
la visualidad, audiovisual, musicay videojuegos.
Todo con el proposito de colaborar en el disefio
de estrategias que ayuden a crear un sector
mas equitativo en la region.
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Debido al gran potencial de desarrollo de su
industria audiovisual, el Gobierno de Colom-
bia, a través del Ministerio de Cultura, mani-
festd su interés por proporcionar formaciéon
y acompafiamiento al talento joven creativo
requerido, para que accedan a oportunidades
de crecimiento dentro de la industria audiovi-
sual. Asi nace Sandbox Audiovisual Colombia:
Formando el talento creativo para diversificar
las oportunidades laborales (2022), un pro-
yecto que pretende: i) visibilizar el valor social
y economico de las carreras en las industrias
culturales y creativas para que inspiren a los
jévenes a ampliar sus trayectorias formativas; i)
brindarles capacitacién para que tengan opor-
tunidades laborales en la industria audiovisual
mediante el desarrollo de habilidades técnicas
y habilidades del siglo XX]; iii) exponerlos a una
formacién practica y pasantias en el sector
audiovisual con productoras locales y ampliar
sus opciones de empleo en el futuro; iv) apo-
yar y orientar a los jovenes para fortalecer su
educacion y perfiles profesionales dentro de
la industria. Este proyecto se enfoca en jéve-
nes de 18-30 afios en condiciones o riesgo de
vulnerabilidad, histéricamente excluidos de la
industria: mujeres, indigenas, afrodescendientes
y miembros del colectivo LGBTQIA+, con poca
o nula experiencia en la industria, aunque con
talento creativo. Las regiones donde se realizara
son La Guajira, Putumayo, Cauca, Chocd y Su-
cre, ademas de Bogotda. La mayoria de ellas ha
tenido presencia histérica del conflicto armado.

3% Para que un proyecto esté estratégicamente alineado con el tema transversal de género y diversidad priorizado en la estrategia institucional del Grupo BID, este
debe incluir tres elementos: “(i) un analisis del problema o brecha de desarrollo relacionado con género y/o diversidad; (ii) al menos una actividad/solucion que
aborde el problema especifico de género y/o diversidad identificado; y (iii) al menos un indicador en la matriz de resultados del proyecto que se relacione con la solu-
cién”. [Anne-Marie Urban, Judith Morrison, Florencia Savoca Truzzo, Yuri Soares, Ana Castillo Leska, Stephanie Oueda Cruz e Isabel Berdeja Suarez, Plan de Accidn de
Género y Diversidad del Grupo BID 2022 - 2025. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022)]. https://idbdocs.iadb.org/wsdocs/getdocument.
aspx?docnum=EZSHARE-266317725-90).

40 Alejandra Luzardo y Leticia Gasca, Emprender un futuro naranja: quince preguntas para entender a los emprendedores creativos de América Latina y el Caribe. (Washing-
ton D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2018). https://publications.iadb.org/es/emprender-un-futuro-naranja-quince-preguntas-para-entender-me-
jor-los-emprendedores-creativos-en

4“1 UNESCO, Re|pensar las politicas para la creatividad - Plantear la cultura como un bien publico global. (Paris: Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura [UNESCQ], 2022). https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000380479

42 Soffa Lobos, Brechas de género: trabajo femenino en sectores culturales y creativos. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2023). https://publi-
cations.iadb.org/es/brechas-de-genero-trabajo-femenino-en-sectores-culturales-y-creativos / 30
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El proyecto SPOOL (2021) brinda capacitaciéon
y oportunidades de empleo para mujeres mi-
grantes venezolanas vulnerables en Trinidad y
Tobago, y mujeres vulnerables de bajos ingre-
sosy de comunidades de acogida en disefio de
moday fabricacién de prendas y disfraces, con
un enfoque en el suministro de disfraces y apa-
riencia para el Carnaval en Trinidad y Tobago,
asi como en la region del Caribe.

En Chile, a raiz de la pandemia por COVID-19,
la caida del empleo fue mayor en los sectores
de servicios de mas interaccion personal (acti-
vidades de alojamiento y servicios de comida;
artisticas, de entretenimiento y recreativas),
seguido de la construccién y el comercio.** Por
ello, el BID implementa en ese pais el proyec
to Comida para todos (2021), que tiene como
objetivo crear un espacio virtual (web y APP), el
que a través de la gamificaciony el microlearning,
conecte a los variados actores de la gastrono-
mia (empresas, foodies y academia) en torno
a la creacion de oportunidades de practicas
laborales, empleabilidad y emprendimientos,
dirigidos a mujeres y jovenes en condicion de
vulnerabilidad, que recibiran formacién y de-
sarrollo de habilidades.

10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURA Y LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

El proyecto Lazos de Agua“*(2016) nace de una
colaboracion entre el BID,* Fundacién FEMSA,
The Coca-Cola Foundation y Fundacién One-
Drop, para promover la adopcién de habitos de
higieney la cultura del agua a través del arte. La
iniciativa, que se ha implementado en México,
Colombia, Nicaragua, Guatemala y Paraguay,
consiste en lo siguiente: (i) mejoramiento del
acceso a servicios de agua y saneamiento; (ii)
fortalecimiento de la cadena de valor local del
sector agua, saneamiento e higiene, y (iii) fo-
mentar la adopcion de comportamientos claves
en torno al tema a través del enfoque de Arte
Social para el Cambio de Comportamiento (SA-
BC).™ Esto ultimo se logra gracias a actividades
colaborativas de arte social, a través de las que
se crea una conexion emocional con los partici-
pantes, logrando que las comunidades adopten
habitos saludables que impactan en la sosteni-
bilidad de los sistemas de agua y saneamiento.

El proyecto Formacidn en Industrias Creativas:
Una Oportunidad para la Inclusién Emocional,
Social y Econémica en Comunidades Recepto-
ras de Migrantes (2020), busca contribuir a la
inclusién sociocultural, emocional y econdmica
de jovenes y lideres juveniles en condiciones
de exclusién del mercado laboral en Soacha, #
Cundinamarca (Colombia). Consta de tres ejes:
(i) la formacion en competencias culturales y
laborales para fortalecer el espiritu empre-
sarial; (ii) la interseccién laboral a través de la
vinculacién de los gestores culturales con redes
estratégicas de apoyo técnico, y (iii) la atencion
de calidad a la primera infancia brindada por
artistas para los hijos de los artistas.

43 Centro Latinoamericano de Politicas Econdmicas y Sociales, Recuperacidn del empleo: ;cudnto hemos recuperado?, ;cudnto falta por recuperar? (Santiago: Centro Lati-
noamericano de Politicas Econémicas y Sociales [CLAPES UC], 2021). https://s3.us-east-2.amazonaws.com/assets.clapesuc.cl/Recuperacion_del_empleo_Cuan-
to_hemos_recuperado_Cuanto_falta_por_recuperar_2fe91e3cf9.pdf

44 Mas informacién en: https://www.lazosdeagua.org/es/

4 Financiado a través de las operaciones: RG-T2712, MX-T1443, PR-T1226, CO-T1596 y con fondos del BID Lab.

46 De acuerdo a Migracion Colombia (31 de diciembre de 2019), 26.140 migrantes venezolanos se registraron y radicaron en Soacha.
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En toda América Latina y el Caribe las organi-
zaciones para el desarrolloy los gobiernos se
esfuerzan para encontrar nuevas maneras de
promover el bienestar econémico y social. Y,
a medida que sigue desplegandose el cambio
social, tecnoloégico y econdmico, se necesitaran
nuevos enfoques para promover el trabajo, la
salud y la educacidn. Asi, las ICC no solo han
innovado con el uso de nuevas tecnologias en
sectores como la musica (Spotify, Apple Music),
el cine (Netflix, HBOMax, MUBI, Filmin, entre
otras), las comunicaciones (Twitter, Facebook,
Instagram, TikTok, etc.),*” sino que desde su
inicio han desarrollado planes culturales con
una mirada de sustentabilidad y respeto por
el patrimonio cultural.

Las ICC tienen el potencial de brindar solu-
ciones concretas en diferentes sectores que
permitiran mejorar la productividad y la com-
petitividad de nuestras economias, fomentar
la movilidad social y contribuir a la disminuciéon
de las desigualdades estructurales, serios
obstaculos para el bienestary la prosperidad
de nuestra region. El patrimonio histérico y
los testimonios mas antiguos de las artes son
muestras fehacientes de que la cultura ha
sido una de las manifestaciones que nos ha
permitido crecer como sociedad. En el recua-
dro siguiente se muestran posibles areas de
trabajo que el equipo de la Unidad de Crea-
tividad y Cultura presenta para explorar con
los diversos sectores del BID:

47 Alejandra Luzardo y Leticia Gasca, Emprender un futuro naranja: quince preguntas para entender a los emprendedores creativos de América Latina y el Caribe. (Washing-
ton D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2018).
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Invertir en Skill, Reskill y Upskill: Inversiéon regional en capitales humanos que han sido
histéricamente excluidos de las industrias culturales y creativas, como mujeres, indige-
nas, afrodescendientes, personas LGBTQIA+ y migrantes.

Desarrollar turismo cultural sostenible: Un enfoque holistico para implementar un tu-
rismo sostenible que integre el patrimonio cultural, tanto material como inmaterial.

Resguardar la cultura y las tradiciones: Las tecnologias emergentes capturan los co-
nocimientos ancestrales y amplifican la voz de una nueva generacién en la produccién

creativa y cultural de primera linea.

Potenciar cadenas de valor sustentables: Trabajar en la valoracién de los productos y
servicios que se originan en la zona panamazoénica para disminuir el dafio al medioam-

biente y conservar tradiciones y patrimonio.

Prevenir el lavado de activos a través de bienes culturales y materiales: Se da una gran
oportunidad la creacion de regulaciones regionales y marcos normativos para proteger
el lavado de activos del patrimonio cultural material de ALC.

Activar las ciudades a través del audiovisual: ALC tiene un gran potencial dentro de la
industria audiovisual, que requiere inversion en el desarrollo de proyectos de infraes-
tructura, nuevas tecnologias y capacitaciéon de talentos que tengan incidencia en la marca
pais y en el turismo filmico.

Inversion integral al sector creativo: Enfocada en toda la cadena productiva y de capital
humano, acompafiado de institucionalidad y politicas sistematicas, un modelo que se
podria replicar en toda la region.
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Metodologia de
recoleccion de datos

La ONU establece que las industrias culturales
y creativas son elementos transversales y cla-
ves en los tres pilares del desarrollo sostenible:
economia, sociedad y medioambiente, y al logro
de la Agenda 2030. En los ultimos 10 afos, el
BID ha desarrollado operaciones con compo-
nentes de estas industrias en colaboracion
con diversos sectores del Banco, en 24 paises
y a nivel regional, y potencial de ser replicado
en otros paises. Como las industrias culturales
y creativas no son un sector oficial del BID, se
convirtié en un desafio identificar los proyectos
que se desarrollan en laregidn. Asi, desarrolla-
mos una visualizacién en Tableau utilizando un
lenguaje de programacion R (open source) que
nos permitiera no solo visualizar los proyectos,
sino entender mejor en cudles de los 38 subsec
tores de estas industrias el Banco ha invertido.
Parte de la visualizacion se construy6 en una
taxonomia con inteligencia artificial, Al de text
analytics, Al de machine learning classification y
el software The PoolParty. La visualizacién nos
permitié establecer una linea de base, que lue-
go fue complementada gracias al aporte de los
especialistas de cada sector, quienes también
cotejaron los datos extraidos.
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Datos generales

El BID cuenta con 126 proyectos en su portafolio de operaciones
y cooperaciones técnicas en la cartera del Banco entre 2013y
2022 por un monto de US$2.538.341.476. De estos proyectos,
70 de 126 se hallan en proceso de implementacién, mientras
que 56 ya concluyeron.

ESTADO DE LOS PROYECTOS“®

55,6%

70 proyectos en implementacién

48 Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién
recopilada hasta diciembre de 2022.

44,4%

56 proyectos cerrados
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En cuanto al tipo de proyectos, 22 de 126 son préstamos y 104
cooperaciones técnicas que se enfocan en el fortalecimiento
institucional, transferencia de conocimientos y estudios, inclu-
yendo diagnosticos, estudios de preinversion y sectoriales que
apoyan la formulacién y preparacion de planes.*

PRESTAMOS Y COOPERACIONES TECNICASS®

82,5%

104 proyectos => Cooperacién Técnica

17,5%

22 proyectos => Préstamo

4 Mas informacion en:
https://www.iadb.org/es/acerca-del-bid/acerca-del-bid-7

50 Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién
recopilada hasta diciembre de 2022.
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Del total de operaciones, 21 son regionales, con una inversion
asociada de US$10.314.675. En cuanto a inversion, el pais que
concentra la mayor cifra es Colombia, con US$1.537.880.000 en
11 operaciones, seguida de Panama, con US$562.730.930 y 14
operaciones. El nimero de operaciones y monto de inversién
por pais se detalla en la siguiente tabla®' y en los dos graficos

subsiguientes:

PAIS NUMERO DE OPERACIONES POR PAIS MONTO52 POR PAIS (EN US$)
Regional 21 10.314.675
Panama 14 562.730.930
Colombia 1 1.537.880.000

Chile 7 137.950.000
Honduras 7 47.441.746

Peru 6 32.659.000

Argentina 6 3.850.000
Paraguay 5 33.150.000
Surinam 5 22.271.417
Trinidad y Tobago 5 2.630.866

Guatemala 5 732.000
Uruguay 4 16.749.980
Ecuador 4 1.820.000
Republica Dominicana 3 93.837.962
El Salvador 3 2.400.000

Brasil 3 1.100.000
México 3 1125.000
Barbados 3 656.444
Jamaica 2 950.000

Bolivia 2 27.000.000
Nicaragua 2 662.264
Costa Rica 2 261.000

Guyana 1 150.000

Belice 1 11.000
Bahamas 1 7.192
TOTAL 126 2.538.341.476

! Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién recopilada hasta diciembre de 2022.
52 Monto total de los proyectos. No se cuenta con la informacion desagregada para componentes especificos.
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Panama

Paraguay
Surinam
Trinidad y Tobago
Regional Guatemala
o Uruguay
Ecuador
I Brasil
México
Barbados
° Colombia

(2] Jamaica
Bolivia
Nicaragua

Costa Rica
Chile

Honduras

(1) Guayana
Belice
Bahamas

Peru
Argentina

3 Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién recopilada hasta diciembre de 2022.
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Inversion por pais”

34 Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién recopilada hasta diciembre de 2022.

Colombia

Panama

Chile

Republica

Dominicana

Honduras

Paraguay

Peru

Bolivia

Surinam

Uruguay

Regional

Argentina

Trinidad
y Tobago

US$1.537.880.000

US$562.730.930

US$137.950.000

US$93.837.962

US$47.441.746

US$33.150.000

US$32.659.000

US$27.000.000

US$22.271.417

US$16.749.980

US$10.314.675

US$3.850.000

US$2.630.866

El Salvador

Ecuador

México

Brasil

Jamaica

Guatemala

Nicaragua

Barbados

Costa Rica

Guyana

Belice

Bahamas

Total

US$2.400.000

US$1.820.000

US$1.125.000

US$1.100.000

US$950.000

US$732.000

US$662.264

US$656.444

US$261.000

US$150.000

US$11.000

US$7.192

US$2.538.341.476

/44



10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURAY LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Operaciones por aho"

En la siguiente tabla se presenta el nUmero de operaciones con
componentes de creatividad y cultura ejecutadas por el BID entre
2013y 2022. Como se puede apreciar tanto en la tabla como en
el grafico, los afios con mayor cantidad de proyectos aprobados
fueron 2019, con 26 operaciones; 2021, con 19; y 2018, con 18.

ANO DE

APROBACION

2022

2021

2020

2019

2018

2017

2016

2015

2014

2013

TOTAL

NUMERO DE
OPERACIONES

19

14

26

18

14

12

126

Colombia y Honduras

Bolivia, Brasil, Chile (3), El Salvador, Guatemala
(2), Panama, Peru (2), Regional (3), Republica
Dominicana, Trinidad y Tobago (2) y Uruguay (2)

Barbados, Colombia (3), Ecuador, El Salvador,
Honduras, Jamaica, Panama (2), Paraguay, Peru y
Regional (2)

Argentina (2), Brasil, Colombia (7), Costa Rica,
Ecuador, El Salvador, Guyana, Honduras (2), Jamaica,
Panama (3), Peru, Regional (4) y Surinam

Argentina (2), Bahamas, Barbados, Bolivia, Ecuador,

Honduras, México, Panama, Paraguay, Regional (4),

Republica Dominicana, Surinam, Trinidad y Tobago,
y Uruguay

Chile (2), Guatemala, Trinidad y Tobago, Panama (4),

Paraguay, Regional (3) y Surinam (2)

Argentina (2), Chile, Panama (2), Regional (2),
Republica Dominicana y Uruguay

Brasil, Chile, Ecuador, Honduras, México, Trinidad y
Tobago, Nicaragua, Paraguay (2), Peru (2) y Regional

Guatemala, México y Regional

Barbados, Belice, Costa Rica, Guatemala, Honduras,
Nicaragua, Panamad, Regional y Surinam

25 paises®’

55 Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién recopilada hasta diciembre de 2022.
56 Monto total de los proyectos. No se cuenta con la informacion desagregada para componentes especificos.

57 24 paises y a nivel regional.

MONTO POR ANO

(EN USS)

1.300.000

195.832.762

855.692.650

1.066.615.000

33.376.480

161.026.300

95.616.960

124.495.700

1.350.000

3.035.624

2.538.341.476
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Numero de operaciones
por aifio de aprobacion

26

2019

18 19

2018
14
2017 2020
12
2015
)
2013 2016
3
2014 2
2022

ANO DE APROBACION

NUMERO DE OPERACIONES

%8 Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién recopilada hasta diciembre de 2022.

/46



10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURAY LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Operaciones por sector
del Banco™

La tabla que se presenta enseguida detalla el nUmero de opera-
cionesy el monto invertido por sector del Banco. Los cinco que
concentran la mayor cantidad de operaciones con componentes
de creatividad y cultura son: Empresas privadas y desarrollo de
las pymes (29); Inversién social, (26); Educacion (17); Desarrollo
urbano y vivienda (17); y Ciencia y tecnologia (13). En cuanto a
inversion, los sectores del Banco que concentran los mayo-
res montos son Empresas privadas y desarrollo de las pymes
(US$1.229.609.514), Mercados financieros (US$660.200.000) y
Desarrollo urbano y vivienda (US$476.028.508).

Por ultimo, la tablay el grafico que van a continuacion muestran
el nimero de operacionesy el monto invertido total por sector
de las ICC. Los sectores que concentran el mayor nimero de
operaciones y monto invertido son: (i) Industrias Culturales y
Creativas en general, con 60 operaciones y una inversion de
US$1.993.817.214; (ii) Turismo y Patrimonio Cultural, con 20
operacionesy US$520.978.508 invertidos; (iii) Industria Musical;
y (iv) Gastronomia.

En los ultimos afos, el Banco ha realizado pocas operaciones
enfocadas especificamente en los sectores de las industrias
culturalesy creativas. En la gran mayoria de los casos, se trata
de componentes creativos que han sido incluidos en proyectos
mas amplios. EI BID tiene la oportunidad de seguir coordinando
proyectos de forma sinérgica y aprovechando estas industrias
para maximizar el potencial hasta ahora desaprovechado.

SECTOR OPERACIONES POR SECTOR MONTO®® POR SECTOR (EN US$)
Empresas privadas y desarrollo de las 29 1.229.609 514
pymes
Mercados financieros 3 660.200.000
Desarrollo urbano y vivienda 17 476.028.508
Reforma / Modernizacion del Estado 3 70.850.000
Comercio 12 55.070.000
Inversion social 26 29.283.919
Educacion 17 9.666.535
Ciencia y tecnologia 13 5.213.000
Medioambiente y desastres naturales 2 950.000
Agua y saneamiento 2 920.000
Turismo sostenible 1 300.000
Agricultura y desarrollo rural 1 250.000
TOTAL 126 2.538.341.476

¥ Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién recopilada hasta diciembre de 2022.
50 Monto total de los proyectos. No se cuenta con la informacién desagregada para componentes especificos.
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Operaciones por sector
de Industrias Culturales
y Creativas’

y Creativas

47,6%

Turismo y

Industria Musical

Industrias Culturales y Creativas: incluye operaciones enfocadas en fortaleci-
miento institucional, intercambio de conocimientos, fomento productivo del sector
creativo, impulso a la exportacién y promocion de bienes y servicios creativos,
entre otros.

Turismo y Patrimonio Cultural: engloba proyectos sobre revitalizacion urbana,
promocién de ciudades turfsticas sostenibles y resilientes, conservacién y gestion
del patrimonio cultural y natural, restauracién y preservacién del patrimonio cultu-
ral, apoyo a la organizacion de produccion artesanal, entre otros.

Industria Musical: comprende proyectos sobre mejoramiento de orquestas
juveniles, insercién laboral e inclusién social a través de formacién musical, fortale-
cimiento de identidad local cultural con el fomento de la mUsica o capacitacion en
habilidades practicas y profesionales para profesionales del sector musical.
Gastronomia: abarca operaciones en torno a la generacion de oportunidades de
empleabilidad y emprendimiento gastronémico de jévenes y mujeres vulnerables,
desarrollo de ecosistemas de innovacién abierta y emprendimiento en el sector
gastronomico y alimentario, o fortalecimiento de la cadena de valor gastronémica
de cocinas tradicionales.

Software de Contenidos: reline proyectos enfocados en la capacitacion técnicay
profesional para jovenes en codificacion, programacion, tecnologfa, robdtica, inteli-

Industrias Culturales

Patrimonio Cultural

5,6%

Gastronomia

4,8%

Software de Contenidos

4%

Audiovisual

3,2%

Artes Visuales

3,3%

Diseno

1,6%

Artes Escénicas y Espectaculos

0,8%
Publicidad

gencia artificial, algoritmos, animacion, disefio y gestion de sistemas, aceleramien-
to de la aplicacién de tecnologias robdticas para solucionar problemas o creacién
de empresas de base tecnoldgica.

Audiovisual: incorpora operaciones centradas en capacitaciones del mercado
audiovisual, para fortalecer la cadena de valor del cine, generar nuevos canales

de exhibicién de productos audiovisuales, desarrollar audiencias, o contribuir a la
diversificacion y sofisticacion de la oferta exportable de la industria audiovisual.
Artes Visuales: proyectos enfocados en impulsar la inclusion sociocultural y
laboral a través de capacitacion para el trabajo en el sector artistico, recuperacion
de espacios publicos y restauraciéon del tejido social a través del arte urbano, entre
otros.

Disefio: comprende operaciones en torno a la formacién profesional en habilida-
des técnicas relacionadas al disefio, disefio de moda y fabricacion de prendas para
la rehabilitacién social y la reinsercién laboral.

Artes Escénicas y Espectaculos: abarca proyectos centrados en impulsar la
integracion de tecnologfa y artes escénicas, generacion de oportunidades de em-
pleabilidad a través de la formacién en artes escénicas y espectaculos.
Publicidad: retine operaciones que buscan aumentar la empleabilidad de jévenes
mediante un modelo de formacién en TIC, medios de comunicacién y publicidad.

1 Fuente: Banco Interamericano de Desarrollo con informacién recopilada hasta diciembre de 2022.
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Jovenes del Sandbox Audiovisual desarrollando el ejercicio de secuencia de animacién. Proyecto implementado por el Ministerio de Cultu-

ra de Colombia, Netflix y el BID (CO-T1668).
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Colaboramos con el sector privado
(Netflix, New York Film Academy,
FEMSA, entre otros) para fortalecer
la economia naranja.

El trabajo en colaboracién con el sector privado
es caritico para avanzar la agenda de las indus-
trias culturales y creativas, en particular en la
inversion de capital humano y talento creati-
vo. Hoy, mas que nunca, necesitamos brindar
soluciones concretas y replicables para cerrar
las discriminaciones de habilidades en las dife-
rentes subsectores de las industrias culturales
y creativas, lo que nos permitira mejorar la
productividad y la competitividad, y contribuir
a poner fin a las desigualdades estructurales
que obstaculizan el bienestar y la prosperidad
de nuestra regién. Con el equipo de Netflix y
la Unidad de Creatividad y Culturay la Divisién
de Educacion del BID comenzamos una primera
colaboracién con Detrds de cdmaras: creativi-
dad e inversién para América Latina y el Caribe:
aprendizajes de una conversacion con voces cla-
ves del sector audiovisual ®? estudio que repasa
el estado actual del sector audiovisual en Amé-
rica Latina y el Caribe en el contexto del auge
en lademanda propiciado por el streamingy las
industrias nacionales. La investigacion hace una
cartografia de hitos audiovisuales y fija su lente
en debates de politica publica y habilidades del
siglo XXI. Luego de entrevistar a casi un cen-
tenar de creadores emergentes, productores,
ejecutivos de empresas de entretenimiento,
trabajadores institucionales y de asociaciones
filmicas, se dirimen los principales retos y opor-
tunidades enlaregion. Incorpora una encuesta
a 417 productores que indaga en las habilidades
técnicas above and below the line y del siglo XXI
mas demandadas para el desarrollo del sector
audiovisual en nuestros paises. A raiz de esta
colaboracion nace Sandbox Audiovisual Colom-
bia en el 2022,5 proyecto que tiene como socios
estratégicos al BID, a Netflix y al Ministerio de
Cultura de Colombia, que apoyaray capacitara
a jovenes para que accedan a oportunidades
laborales en la industria audiovisual. Con este
programa se espera generar oportunidades de
inclusién a 1.500 jévenes, entre los 18 y 30 afios,
con un enfoque especial en mujeres, pueblos
indigenas, comunidades afrodescendientes,
migrantes y la comunidad LGBTQIA+.
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La colaboracién en 2021 del BID con el New
York Film Academy y el Ministerio de Indus-
tria, Mineria y Energia de Uruguay®* permitio a
principiantes, profesionales y técnicos del sector
audiovisual acceder a becas de hasta el 100% para
el Curso de Produccion de Ciney TV dictado por
la New York Film Academy, una de las principales
escuelas de cine a nivel internacional. El objetivo
de esta iniciativa es fomentar la profesionaliza-
cion del sector audiovisual con laimplementacion
de programas que promuevan la formacién de
capital humano, para que jévenes y mujeres en
situacion de vulnerabilidad tengan herramientas
para enfrentar las demandas de laindustriay se
conecten con oportunidades de entrada en uno
de los sectores mas pujantes como es el audiovi-
sual. Al apoyar las ocupaciones creativas, la region
construira una fuerza de habilidades diversa 'y
equitativa, que se podra transferir a otros sec-
tores y nos permitira construir los puestos de
trabajo del mafiana.

Durante la Conferencia Mundial de la Unesco so-
bre Politicas Culturales y Desarrollo Sostenible,
Mondiacult 2022, el BID en conjunto con Funda-
cién FEMSA, Secretaria de Cultura del Gobierno
de México, Banco de Desarrollo de América Latina
(CAF) y la Secretaria de Cultura de Nuevo Leon,
organizo el Foro Internacional “Alianzas Publi-
co-Privadas en la Cultura”. Esta instancia tuvo
como objetivo generar un espacio de participaciéon
abierto a la ciudadania para analizar el rol, los
beneficios y areas de oportunidad en el vinculo
estratégico de los distintos ambitos econdmicos
publicosy privados involucrados en el fomento a
la culturay el ejercicio de los derechos culturales;
dialogar en torno al impacto de la inversién en
culturay su contribucién para generar mejor cali-
dad devida, desarrollo sostenible y participacion
ciudadana; y aportar reflexiones a la conversa-
cién que trazaralas lineas estratégicas de politica
cultural del futuro. Durante Mondiacult y junto
a Netflix, el Gobierno de México, la Secretaria
de Cultura de México, Unesco y Disney, el BID
coorganizo el evento “Del guion a la pantalla:
cémo los marcos de politica publica pueden
contribuir al desarrollo de talentos diversos y
emergentes”, para crear un espacio para que los
expertos profundizaran en lo que significa la in-
novacion para las industrias culturales y creativas
y como debe ser la colaboracién publico-privada
para producir una economia creativa préspera.

52 Diego Olavarria, Alejandra Luzardo y Marias Mercedes Mateo-Berganza Diaz, Detrds de cdmaras: creatividad e inversion para América Latina y el Caribe: aprendizajes
de una conversacién con voces claves del sector audiovisual. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/de-
tras-de-camaras-creatividad-e-inversion-para-america-latina-y-el-caribe-aprendizajes-de-una

63 Mas informacién en: https://www.mincultura.gov.co/Sandbox-Audiovisual/Paginas/index.html

54Mas informacién en: https://www.gub.uy/ministerio-industria-energia-mineria/comunicacion/noticias/miem-apoya-programa-becas-para-cursar-produc-
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Nos asociamos con los principales
actores y tomadores de decisién en
el mundo para elaborar estudios
macro y microeconémicos de las
industrias culturales y creativas

Es el caso de la publicacién Evaluacion del im-
pacto del COVID-19 en las industrias culturales y
creativas,® realizada por el BID, junto a Unesco,
SEGIB, OEl'y Mercosur Cultural (2021), como una
respuesta concertada al impacto del COVID-19
en el sector y la busqueda de respuestas para
mejorar la situacion de las ICC. La publicacién
incluye una estimacién econémica del impacto
de la pandemia en las empresasy en los traba-
jadores culturalesy creativos, asi como un ana-
lisis de las politicas publicas implementadas por
ministerios y organismos nacionales de cultura
ante la emergencia. El estudio proporciona una
perspectiva regional clave paraidentificar nue-
vas oportunidades y fortalecer la cooperacién
regional en estos sectores.

Abrimos espacios de didlogo entre
distintos sectores para pensar en el
futuro de las ICC.

Asi, realizamos en 2021 el Primer Didlogo Re-
gional de Politica de Industrias Culturales y
Creativas con Enfoque Intersectorial: el rol
de las industrias culturales y creativas en la
reactivacién econémica de América Latina y
el Caribe.® Este evento busco reunir las expe-
rienciasy las mejores practicas disponibles del
sector publicoy privado, y gir6 en torno a cuatro
ejes de accion identificados previamente por la
Division de Innovacion y Creatividad: Vivienda
y desarrollo urbano; Conectividad, mercadosy
finanzas; Mercados laborales; Competitividad,
tecnologia e innovacioén y el BID Lab: (1) Estra-
tegias de desarrollo urbano y local a través de
la cultura y la creatividad; (2) Acciones para
fortalecer la competitividad del sector creativo
a través de la digitalizacion; (3) Oportunidades
para los trabajadores independientes de los
sectores creativos; (4) Mecanismos financieros
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para fomentar la economia creativa. Sobre cada
uno de los ejes se llevé a cabo una conversa-
cién virtual entre lideres sectoriales del BID,
altos funcionarios de diferentes gobiernos de
América Latinay el Caribe, y diversos agentesy
hacedores de politicas publicas de las industrias
culturales y creativas en la region.

También fue el caso de la Cumbre C6mo sanar
un mundo herido,®” organizada por el BID en
abril de 2021, en el marco del Dia Mundial de
la Creatividad y la Innovacion. La cumbre reu-
ni6 a reconocidos lideres culturales, artistas,
economistas, urbanistas, arquitectos y tecnoé-
logos de la regién para abordar los temas de
recuperacion econdémica y crecimiento en la
era pospandemia. Una conferencia magistral,
tres paneles de discusidny cinco performances
comisionadas para la ocasién tuvieron lugar
durante esta cumbre de dos dias.

Una de estas iniciativas fueron los Talleres
Jumpstarting Creativity (2020), enfocados en
acrecentar la participacion de la economia crea-
tiva en las operaciones del Banco, y recopilar
recomendaciones de diversos sectores del BID,
como la creacién de didlogos de politicas pu-
blicas, la generacién de conocimiento practico
para quienes estén interesados en impulsar
el tema en sus paises y su difusion entre una
audiencia mas amplia, que pueda entusiasmar
al sector publico con la economia creativa y su
aporte al desarrollo. Participaron especialistas
del BID Lab, de la Division de Conectividad,
Mercados y Finanzas (CMF), de la Division de
Competitividad, Tecnologia e Innovacién (CTI),
del Sector de Integracién y Comercio (INT), de
la Division de Agua y Saneamiento (WSA), de la
Vicepresidencia de Finanzas y Administracion
(VPF) y de la Division de Innovacion y Creati-
vidad (KIC).

Generamos marcos conceptuales que
nos permiten construir capacidad en
torno a las ICC dentro del BID.

5 BID, UNESCO, SEGIB, OEl y MERCOSUR, Evaluacién del impacto del COVID-19 en las industrias culturales y creativas. {Washington D. C.: Banco Interamericano de Desa-
rrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/evaluacion-del-impacto-del-covid-19-en-las-industrias-culturales-y-creativas

56 Oliver Azuara Herrera, Kayla Grant, Matteo Grazzi, Diego Herrera, Alejandra Luzardo, Jesus Navarrete, Estrella Peinado-Vara, Eliana Prada, Pau Puig Gabarro, Sylvia
Rodriguez, Eduardo Saravia, Graciana Rucciy Trinidad Zaldivar, Primer didlogo regional de politica de industrias culturales y creativas con enfoque intersectorial: el rol de las
industrias culturales y creativas en la reactivacion econémica de América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022). https://
publications.iadb.org/es/primer-dialogo-regional-de-politica-de-industrias-culturales-y-creativas-con-enfoque-intersectorial

57 Tatiana Bilbao, Luis Camnitzer, Cecilia Ciancio, Christopher Cozier, Amanda de la Garza, Gustavo Dudamel, Analia Hanono, Carolina Huffmann, Voluspa Jarpa, Char-
les Landry, Matias Lastra, Steven Henry Madoff, Ana Maria Millan, Victoria Noorthoorn, Ernesto Ottone R., Manuela Reyes y Maria Belén Saez de Ibarra, Cémo sanar
un mundo herido: el poder del arte como motor de transformacion social en la era pospandémica. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).
https://publications.iadb.org/es/como-sanar-un-mundo-herido-el-poder-del-arte-como-motor-de-transformacion-social-en-la-era
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Desarrollamos productos de
conocimiento enfocados en guias
y herramientas practicas para
operacionalizar las ICC.

Durante 2021, el BID convocé a una red de ex-
pertos procedentes del mundo de las culturas,
las artes y de las politicas publicas culturales
y urbanas para dialogar acerca de la contribu-
cién que las ICC dan al desarrollo urbano de la
region, los desafios que enfrentany las mejores
practicas en las politicas publicas de los paises
para abordar estos desafios y lograr que el sec-
tor creativoy cultural sea considerado desde un
principio en ellas.

Durante 2020, el BID convocé a una red de ex-
pertos en industrias culturales y creativas a
nivel regional, para reflexionar colectivamente
sobre como apoyar a los sectores creativos y
culturales a enfrentar y superar la crisis eco-
noémica y social desatada por el COVID-19. La
red, integrada por profesionales provenientes
tanto del mundo publico, privado y las ONG de
América Latina, se reunio para discutir cuales
son los mayores desafios, obstaculos, oportu-
nidades, amenazas y necesidades del sector
creativo y cultural, y cuales las politicas publicas
mas urgentes y necesarias para apoyar a este
sector. A partir de las reuniones, se publicé La
pandemia pone a prueba a la economia creativa:
Ideas y recomendaciones de una red de expertos,®®
con las principales ideas y conclusiones a las
que llego la red de expertos.

10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURA Y LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

Creamos y divulgamos contenido en
distintos formatos para posicionar el
valor econémico y el impacto de las
industrias culturales y creativas.

El BID cuenta desde 2020 con el podcast Regién
Naranja,®® creado para hablar sobre la creativi-
dady los emprendedores e innovadores latinoa-
mericanos, y conocer las historias de quienes
abren camino, haciendo la diferencia en sus
comunidades y demostrando lo que se puede
realizar a futuro con el talento de nuestra gente.
Sectores creativos como el cine, la moda, el arte,
los videojuegos y la gastronomia actuan por el
cuidado del medioambiente, el impacto social
positivo y el desarrollo econémico. Es también
el caso del blog Industrias creativas: cultura,
arte y creatividad,’® creado el 2016 por la Uni-
dad de Creatividad y Cultura del BID, donde se
comparten ideas, se visibilizan tendencias y se
destacan innovaciones de este ecosistema en
América Latina y el Caribe.

Otro ejemplo es Idear soluciones para mejorar
vidas,”" implementado por el BID en 2013, con el
objetivo de reunir a algunas de las mentes mas
preclaras en las industrias culturales y creativas
para discutir, inspirar y revolucionar la forma
en que enfrentamos los desafios de desarrollo
en ALC.

Nos unimos a la academia para
fortalecer las habilidades de los
diversos miembros del ecosistema
creativo.

Durante 2020, el BID lanz6 el primer curso on-
line masivo y abierto (MOOC) —disponible en
Coursera— sobre El valor de la creatividad y la
innovacion: la Economia Naranja,’?> que aborda
laimportancia de la creatividad, lainnovaciony la
cultura como herramientas fundamentales para
impulsar el desarrollo econédmico en América
Latina. El fin del curso es identificar el impacto
de las industrias culturalesy creativas en el cre-
cimiento econdmico, la generacion de empleoy
la competitividad. También busca profundizar en
los mecanismos para promover la interaccion de
los actores publicos y privados del ecosistema
creativo de Latinoamérica y el Caribe.

%8 Ana Carla Fonseca, David Melo, Enrique Avogadro, Felipe Mujica, Maria Frick, Marfa Garcfa Holley, Magdalena Moreno, Mariana Delgado, Omaira Rodriguez, Pablo
Rosello, Soffa Lobos, Trinidad Zaldivar, Matteo Grazzi, Alejandra Luzardo, Andrea Ruy, Eliana Prada y Simone Sasso, La pandemia pone a prueba a la economia creativa:
Ideas y recomendaciones de una red de expertos. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2020). https://publications.iadb.org/es/la-pande-
mia-pone-prueba-la-economia-creativa-ideas-y-recomendaciones-de-una-red-de-expertos

89Mas informacién en: https://link.chtbl.com/regionnaranjabid

70 Mas informacién en: https://blogs.iadb.org/cultura-arte-creatividad/es/

7t Mas informacién en: https://demandsolutions.iadb.org/es

72 Mas informacioén en: https://www.edx.org/es/course/el-valor-de-la-creatividad-y-la-innovacion-la-economia-naranja
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Asimismo, en colaboracién con Nesta, desa-
rrollamos la guia CO.NECTA, para equipos de
emprendedores creativos de América Latina
y el Caribe (2021). Su objetivo es apoyar a los
equipos creativos para elaborar nuevas formas
de trabajar, expandir y fomentar sus relaciones
internasy externas, y construir estrategias para
sostener sus empresas. CO.NECTA ha sido di-
sefiada con un enfoque modular, pensada para
uso practico, y se compone de tres modulos:
(1) Construir un equipo creativo,”? (2) Construir
relaciones’™ vy (3) Construir un emprendimiento
sostenible.”

Otra colaboracion realizada por el BID y NESTA
fue el programa Espacio para capacitadores
en emprendimiento creativo,’® que se propu-
so mejorar las habilidades emprendedoras y
colaborativas de los equipos creativos a través
de capacitadores certificados, y asi fomentar el
emprendimiento creativo en América Latinay el
Caribe. El primer piloto del programa se realiz6
en Mendoza, Argentina, en 2019, y contd con la
participacion de mas de 25 personas del sector
audiovisual, en asociacién con el clUster audio-
visual Film Andes. Ante el éxito del programa,
Nesta y el BID unieron esfuerzos de nuevo en
2021 para expandir su alcance y adaptarlo a
las necesidades pospandemia, lanzando una
version virtual del taller de capacitacion en la
que se entrend gratuitamente a 17 profesiona-
les de la region.
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Otro ejemplo de ello fueron los Talleres para
hacedores de politicas publicas de ICC, cen-
trados en el rol de la economia creativa pa-
ra el desarrollo econémico y el vinculo entre
creatividad, innovacion, productividad y cre-
cimiento. El programa de formacién también
mostro diferentes instrumentos politicos que
pueden utilizarse para hacer frente a los fallos
de mercado que caracterizan a este sector. Se
discutieron instrumentos publicos para impulsar
la economia creativa, asi como arreglos institu-
cionales de otros paises para generar lecciones
aprendidas. Estos talleres se realizaron en Val-
paraiso, Chile,”” durante 2017; en Barranquilla,
Colombia, en 2018; en CDMX, México, y en Santo
Domingo, Republica Dominicana,’® en 2019; y
en Honduras’”® durante el 2021.

Desarrollamos iniciativas con otros
departamentos del Banco para la
adopciony la réplica escalable de
soluciones de las ICC en sus sectores.

Una de ellas es el Desafio PLAY?°(2020), imple-
mentada con la Divisién de Educacién del BID,
para identificar videojuegos, plataformas digi-
tales y productos que utilizan la gamificacién
para medir o certificar habilidades del siglo XXI.
Otro ejemplo es el Desafio Innovacién Naran-
ja,f'lanzado en 2019 en colaboracién con el BID
Lab, para seleccionary financiar propuestas de
hasta medio millén de dolares para entidades
con los mejores y mas innovadores modelos
de negocio que usen tecnologias de punta en
la economia creativa.

73Matteo Grazzi, Simone Sasso, Diana Hidalgo y Kimberley Ballantyne, CO.NECTA: La guia para equipos de emprendedores creativos en América Latina y el Caribe: Construir
un equipo creativo. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-empren-
dedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir-0

74Matteo Grazzi, Simone Sasso, Diana Hidalgo y Kimberley Ballantyne, CO.NECTA: La guia para equipos de emprendedores creativos en América Latina y el Caribe: Construir
relaciones. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedo-
res-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir

75 Matteo Grazzi, Simone Sasso, Diana Hidalgo y Kimberley Ballantyne, CO.NECTA: La guia para equipos de emprendedores creativos en América Latina y el Caribe: Cons-
truir un emprendimiento sostenible. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021). https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equi-
pos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir-un

76 Mas informacion en: https://bidinnovacion.org/economiacreativa/espacio-para-trainers/

77 Mas informacién en: https://bidinnovacion.org/economiacreativavalparaiso/

78 Financiado por la cooperacion técnica DR-T1139.

7? Financiado por la cooperacién técnica HO-T1332.

80 Mas informacién en: https://comunidad.socialab.com/challenges/PLAY

8 Mas informacién en: https://convocatorias.iadb.org/es/innovacionnaranja
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82 Mas informacién en: https://cursos.iadb.org/es/indes/open-museum
83 Mas informacién en: https://www.regionnaranja.org/regionnaranja

Interactuamos con el ecosistema

de emprendimiento creativo

de vanguardia, acercando sus
innovaciones al mundo del desarrollo.

En el 2020 el BID cre6 Open Museum,® una
plataforma de conocimiento abierto, un espacio
de experimentacién, colaboraciony aprendizaje
para la comunidad museisticay las instituciones
culturales de ALC, de modo de apoyarlas en su
transformacién digital. La iniciativa se dirige a
profesionales del sector museistico (funciona-
rios, gestores culturales, curadores, conserva-
dores, administradores o gerentes), asi como a
todo el ecosistema de las instituciones culturales
(desde artistas hasta proveedores de servicios).
En sus primeros seis meses de funcionamiento,
de junio a diciembre de 2020, Open Museum ha
sido visitado mas de 16.000 veces por mas de
7.400 usuarios Unicos. Otro ejemplo de esto es
el proyecto Regién Naranja®? (2017), que busco
posicionar a América Latina y el Caribe como
hub de creatividad al reunir a la red de talentos
mas diversa de la region.
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(PROYECTOS)
(DESTACADOS )
(2013 - 2022)




Panos Panay, Fundador del Instituto Berklee para el Emprendimiento Creativo, presentando la plataforma lider en linea para unir bandas

con promotores de musica en Idear Soluciones México 2018.
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A continuacion presentamos una variedad de Este listado es solo una seleccidon de iniciativas

proyectos® que ilustran nuestro trabajo inter- que se alineany contribuyen al cumplimiento de

sectorial realizados entre 2013y 2022. los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de
la Agenda de Desarrollo Sostenible 2030 de la
ONU, basado en el marco metodolégico para el
analisis de impacto de proyectosy publicaciones
en los ODS de Red Espafiola para el Desarrollo
Sostenible.®

) . ) SECTOR DEL BID Y
PROYECTO PAISY ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL

QUE CONTRIBUYE

Desarrollo de Pais Apoyo a Mendoza, como ciudad crea- Sector
Emprendedores Creativos Argentina tiva, mediante el fortalecimiento del Empresas privadas
en Mendoza (AR-T1209) tejido emprendedor y el acceso a fi- y desarrollo de las
nanciamiento. pymes
Ao
2018
KVOLVER ALTEXTO /
4 N
Intercambio de Pais El objetivo es promover un intercam- Sector
Conocimiento sobre las Bahamas bio de conocimientos entre los paises Empresas privadas
Industrias Creativas del Caribe, conducente a aprovechar y desarrollo de las
(BH-T1067) - las iniciativas publico-privadas para pymes
Ano apoyar el desarrollo del sector de las
2018 industrias creativas. Los paises parti-
cipantes son las Bahamas, Barbados,
Guyana, Jamaica, Surinamy Trinidad
y Tobago.

. /
@ I

Nacion de Animacion: Pais Crear una asociaciéon de la industria Sector
Creando Oportunidades de Barbados entre la sociedad civil y el sector pri- Inversion social
Empleo para una Industria vado de animacién para brindar capa-
de Animacion Inclusiva en ~ citacién orientada al mercado en 2D
Barbados (BA-T1072) Anho que integre tanto el aprendizaje a tra-

2020 vés de practicas laborales recurrentes

como un programa de contratacion.

VOLVER AL TEXTO

- /

84 En total, el BID ha realizado 126 proyectos con componentes de ICC en ALC.

85 Alfons Martinell Sempere, Maria Cristina Heredia Hurtado, Marta Garcia Haro y Lucia Vazquez Garcia, Objetivos de Desarrollo Sostenible y sus metas desde la pers-
pectiva cultural. (Madrid: Red Espafiola para el Desarrollo Sostenible [EDS], 2021). https://reds-sdsn.es/wp-content/uploads/2022/02/0OBJETIVOS-DE-DESARRO-
LLO-SOSTENIBLE-Y-SUS-METAS_web.pdf
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PROYECTO

PAIS Y ANO

DESCRIPCION

SECTOR DEL BID Y

PRINCIPAL ODS AL

QUE CONTRIBUYE

Y

\
>

.

>

\
>

Apoyo a los Sistemas Pais Mejorar los sistemas de orquestas Sector
de Orquestas Juveniles Bélice juveniles en el pais. Inversion social
(BL-T1062)
Ao
2023
/
Digita|izaci6n de Jovenes Pais Los objetivos del programa son dos: Sector \
|nd|’genas para |mpu|sar Bolivia (i) incrementar las divisas por turismo Educacion
Empleo y Emprendimiento internacional para coadyuvar al creci-
(BO-T1375) ~ miento econémico del pais a través de
Ano la diversificacion de exportaciones, y
2021 (i) aumentar la generacion de empleo
e ingresos por turismo, contribuyendo
alareduccién de la pobreza.
/
Estructurando una Pais El fin principal del proyecto es es- Sector \
Innovadora Cadena de Brasil tructurar mejory dar innovacion ala Turismoy patrimo-
Valor Artesanal para cadena de valor existente para cam- nio cultural
la Poblacion Migrante . biar efectivamente la vida de las fa-
indigena Warao (BR-T1477) Ano milias de refugiados indigenas warao
2021 en Brasil. El establecimiento de una
asociacién/start-up de artesanos de
waraos es el primer paso hacia el
éxito de la cadena de valor de la ar-
tesania. Una vez creada, esta serala
base desde la que se estructurara
la nueva, enfocada en reparar sus
VOLVER AL TEXTO eslabones mas fragiles.
%
\
Programa de |ntegraci6n Pais El objetivo es fortalecer las capaci- Sector
de Barrios Vulnerables Chile dades del Ministerio de Vivienda y Inversion social
(CH-J0001) Urbanismo de Chile para promover
. la integracién social y urbana de mi-
g‘(’)‘; grantes y comunidades receptoras

presentes en barrios vulnerables.
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAiS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE
Comida para Pais Creacién de espacio virtual (Web y Sector
todos: reactivacion Chile APP) para la generacién de oportu- Inversién social
inclusiva(CH-T1267) nidades de empleabilidad y empren-

. dimiento gastronomico de jovenesy
Ano mujeres vulnerables.

2021

KVOLVER ALTEXTO /

Apoyo a la Recuperacion Pais El objetivo de la cooperacién técnica Sector
del Sector de Industrias Chile es actualizar la estrategia de fomen- Empresas privadas
Creativas en el Contexto to productivo del sector creativo en y desarrollo de las
del COVID-19 (CH-T1255) ~ Chile a través de: (i) balance y diag- pymes

Afo nostico de nuevos actores y desafios

2021 alaluzdelapandemiadel COVID-19;

(i) actualizacién de la hoja de ruta de
desarrollo del sector para el periodo
2021-2025; (i) implementacién de un
instrumento de fomento en version
piloto; y (iv) disefio e implementacién
de un sistema de monitoreo de la

\VOLVERALTEXTO hoja de ruta. J
KPropuesta Institucignal Pais Apoyar al Gobierno de Chile en la es- Sector \
de Gobernanza del Area Chile tructuraciéony puesta en marchade un Desarrollo urbano
Historica de la Ciudad- instrumento institucional adecuado y vivienda

Puerto de Valparaiso ~ para la gestién del Sitio de Patrimonio
(CH-T1188) ’2'\(;‘1"7 Mundial Unesco y las zonas aledafias.

- /
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAIS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE
Programa de apoyo Pais El prop6sito general del programa Sector
ala exportacién de Chile es contribuir a mejorar el sector de Comercio
servicios g|oba|es de Chile servicios globales de exportacion en
(CH-L1138) - Chile. Los objetivos especificos son:
Afo (i) aumentar la efectividad y eficien-
2017 cia del sector publico para impulsar

la industria de servicios globales de
exportacion, reduciendo la dispersion
de esfuerzosy aumentando la articu-
lacion entre las diversas instituciones
relacionadas con la promocién de
exportaciones y la atraccion de in-
versiones, especificamente CORFO,
ProChile e InvestChile; (ii) aumentar
las exportaciones de servicios glo-
bales de exportacién, en especial de
pymes; (iii) incrementar la inversién
extranjera directa en el sector de
servicios globales de exportacion;
y (iv) mejorar las capacidades de los
recursos humanos, y subir el nivel
de empleo en el sector de servicios

VOLVER AL TEXTO globales de exportacion.
\ /
4 N
Revitalizacion de barrios Pais Implementar nuevos modelos de ges- Sector
e infraestructura Chile tién para la revitalizacién de barrios e Desarrollo urbano
patrimonial emblematica infraestructura patrimonial emblema- y vivienda
(CH-L1084) . tica, con el propésito de: (i) mejorar
Ano las condiciones de habitabilidad y
2015 del entorno de la poblacién residen-

te; (ii) poner en valor sus inmuebles
patrimoniales; (iii) incrementar su
actividad comercial y cultural; y (iv)
fomentar la participacién de sus re-
sidentes en su revitalizacion.

AN

\
>

Sandbox Audiovisual Pais Proveer capacitacion y acompafia- Sector
Colombia: Formando Colombia miento a jovenes vulnerables en Co- Educacion
el talento creativo lombia para acceder a oportunidades
para diversificar las de crecimiento en la industria audio-

i Ao isual hando el ial d
oportunidades laborales visual, aprovechando el potencial de
(CO-T1668) 2022 la industria para generar empleos,

es su finalidad. Esto se realizara a
través del disefio e implementacion
de un programa piloto ‘Sandbox-au-
diovisual’ que permitira consolidar el
VOLVER AL TEXTO ecosistema del sector en Colombia.

o _/
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PROYECTO

PAIS Y ANO

DESCRIPCION

SECTOR DEL BID Y
PRINCIPAL ODS AL

Formacion en Industrias
Creativas: Una
Oportunidad para la
Inclusién Emocional,
Social y Econémica en
Comunidades Receptoras
de Migrantes (CO-T1551)

VOLVER AL TEXTO

A

Pais
Colombia

Ano
2020

A

El objetivo principal es contribuir a la
inclusién sociocultural, emocional y
econdmica de jovenesy lideres juve-
niles en condiciones de exclusion del
mercado laboral en Soacha, Cundi-
namarca, a través de su capacitacion
para el trabajo, en habilidades de
gestion y emprendimiento en el sec-
tor cultural y creativo. En especifico,
busca: (i) desarrollar habilidades en
practicas artisticas y gestion de pro-
yectos enmarcadas en la economia
cultural y creativa; (ii) incrementar el
acceso a ofertas de trabajo en el sec-
tor cultural, y (iii) aumentar el acceso
a una educacién integral de calidad,
nutricién y atencion a la primera in-
fancia brindada por artistas y para
los hijos de los artistas.

‘ QUE CONTRIBUYE

Sector
Educacién

Programa de Apoyo al
Desarrollo Productivo

y la Economia Creativa
(CO-L1254)

Pais
Colombia

Aio
2020

El objetivo general de esta serie pro-
gramatica es contribuir a mejorar la
productividad de la economia co-
lombiana a través de medidas que
promuevan el desarrollo del sector
productivo y su diversificacién. Los
objetivos especificos son: (i) mantener
un entorno macroeconémico estable;
(i) fortalecer el marco institucional y
de politicas publicas que impulsen la
innovacion, la productividad a nivel
empresarial y el emprendimiento; y
(iii) proveer un marco institucional y
regulatorio favorable al impulso de
la economia creativa.

Sector
Empresas privadas

y desarrollo de las
pymes

o
K
Programa de Apoyo a la

Agenda de Reformas para

Promover el Desarrollo
Productivo, la Innovacién
y la Economia Creativa en
Colombia (CO-T1584)

VOLVER AL TEXTO

Pais
Colombia

Ano
2020

Apoyar el desarrollo de una serie de
reformas de politicas alineadas con la
operacién CO-L1254, necesarias para
el cumplimiento de sus objetivos: (i)
fortalecer el marco institucional y de
politicas publicas que impulsan la
innovacion, la productividad a nivel
empresarial y el emprendimiento; y
(ii) proveer un marco institucional y
regulatorio favorable al desarrollo de
la economia creativa.

Sector
Cienciay
tecnologia
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PROYECTO

PAIS Y ANO

A

A

DESCRIPCION

SECTOR DEL BID Y
PRINCIPAL ODS AL

‘ QUE CONTRIBUYE

Primer Programa para

el Financiamiento
Empresarial Productivo,
Bono Naranja (CO-L1228)

VOLVER AL TEXTO

Pais
Colombia

Ano
2019

El objetivo general es contribuir en
la mejora de la productividad de las
empresas de menor tamafio (EMT)
mediante financiamiento canalizado
por Bancéldex. Los objetivos especi-
ficos son: (i) incrementar el financia-
miento productivo por parte de las
EMT:; (ii) escalar su financiamiento de
inversiones en proyectos de eficien-
Cia energeética; y (iii) contribuir en la
creacion de un mercado de financia-
miento para las EMT de la economia
naranja. La emision del primer Bono
Naranja® lanzado por Bancéldex en
Colombia, impacté entre 2018y 2021
a cerca de 120.000 empresas de las
industrias culturalesy creativas. Con
él se buscé incidir en el fortalecimien-
to de estas industrias, la promocion
de la creatividad, el cuidado y goce
del patrimonio nacional, el aporte
de valor agregado a los productos
de las empresas, las exportaciones
de bienes creativos y la formalizacion
de procesos y derechos de propiedad
sobre sus ideas y nuevos productos.
Colombia

Sector
Mercados
financieros

Programa de apoyo
a la diversificacion e
internacionalizacion de

la economia colombiana
(CO-L1241)

-

Pais
Colombia

Aio
2019

El objetivo general del programa es
contribuir a una mayor diversificacion
e internacionalizacion de su economia
paraimpulsar el crecimiento econémi-
co del pais. Los objetivos especificos
son: (i) impulsar las exportaciones
de los servicios basados en conoci-
miento a través de los programas del
Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo, y (ii) incrementar los flujos
de inversion extranjera directa con
la implementacién y uso de nuevas
herramientas para la agilizacion de
tramites y la promocién y atraccion
de inversiones.

AN

Sector
Comercio

8 Mas informacion en: https://www.iadb.org/es/noticias/colombia-emite-el-primer-bono-naranja-con-apoyo-del-bid
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAiS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE

Linea de Crédito Pais El objetivo es contribuir en la mejora Sector
Condicional para Proyectos Colombia de la productividad empresarial a tra- Mercados
de Inversién (CCLIP) vés de la canalizacién de recursos de financieros
para el Financiamiento ~ mediano y largo plazo para inversio-
Empresarial Productivo Afio nes en innovacion creativa, moderni-
(CO-00004) 2019 zacion tecnolégica y sustentabilidad

ambiental. A través de la oferta de
servicios de Bancéldex se apoyaran
proyectos con productos financieros
adaptados en condicionesy términos.
En particular, la CCLIP promovera en
sus operaciones el cierre de las bre-
chas de financiamiento que enfrentan
las mipymes, empresariasy empren-
dedores de crecimiento acelerado.

AN

\
>

Apoyo al Ecosistema Pais Mejorar las capacidades para el di- Sector
Creativo y Cultural de Costa Rica sefio, implementacién, monitoreo y Cienciay
Costa Rica (CR-T1178) evaluacion de politicas publicas diri- tecnologia
. gidas a clusteres y la promocién del
12-\(;‘1% desarrollo del ecosistema cultural y

creativo.

. /
4 N

Sabores de Ecuador: Food Pais La solucién que se propone es el es- Sector
Tech para la Innovacion Ecuador tablecimiento de un ecosistema de Empresas privadas
Alimentaria (EC-T1454) innovacion abiertay emprendimiento y desarrollo de las
. en su sector gastronémico y alimen- pymes
Ano tario. El ecosistema de innovacién
2020 propuesto incluye: 1) espacios de for-

macion especializada en procesos de
produccion, transformaciény comer-
cializacién de alimentos; 2) espacios
de investigacion e innovacién que
permitan que los actores de la cade-
na gastroalimentaria tengan acceso a
equipamientoy asesoria para disefiar
prototipos culinarios innovadores, y
3) mecanismos técnicos y financieros
para la incubacién, la aceleracién, y
el corporate venturing de emprendi-
mientos de alto valor gastronémico
VOLVER AL TEXTO para la industria alimentaria.

o _/
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PROYECTO

A

PAIS Y ANO

A

DESCRIPCION

SECTOR DEL BID Y
PRINCIPAL ODS AL

‘ QUE CONTRIBUYE

\
>

AN

\
>

VOLVER AL TEXTO

tica, fortalecimiento las habilidades
blandas y formacién vocacional, y
empleabilidad para los jévenes en
situacién vulnerable.

gigES; WorkerTech Pais El objetivo del proyecto es creary pro- Sector
para Trabajadores El Salvador mover el ecosistema de WorkerTech Empresas privadas
|ndependientes e para trabajadores independientes y desarrollo de las
Informales en El Salvador - e informales en El Salvador. Se bus- pymes
(ES-T1341) Aho caré identificar y apoyar soluciones
2021 concretas tanto del sector privado
como del sector publico para mejo-
rar el beneficio de los trabajadores
independientes de las plataformas
o en el sectorinformal. Asimismo, se
creara un observatorio que permita
generar conocimiento para los actores
relevantes del sector privado, publico
VOLVER AL TEXTO y sociedad civil involucrados.
Laboratorio de Realidad Pais Las innovaciones creativas como un Sector
Virtual para la Educacion El Salvador laboratorio de realidad virtual (Medix Educacion
de Enfermeria - Medix Lab Lab) para el aprendizaje de procesos
(ES-T1323) . basicos para estudiantes de enferme-
Ano ria permiten la mejora en los procesos
2020 de ensefianzay entrenamiento previo
a las practicas hospitalarias.
Soy Vida - Arte Urbano Pais Recuperar los espacios publicos y Sector
(ES-T1306) El Salvador restaurar el tejido social en barrios Desarrollo urbano
de alto riesgo de San Salvador a tra- y vivienda
vés del arte urbano, para generar
Aio oportunidades de expresion artis-
2019

%
<
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAis Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE
Oportunidades laborales Pais Serigrafia de la Gringa (SDLG) ofrece Sector
y de capacitaciéon en Guatemala un programa de rehabilitacion para Educacion
Guatemala para personas romper los ciclos de violencia me-
encarceladas actuales y . diante la participacion de los presos
anteriores (GU-T1333) Ano (tanto durante como después de su
2021 estancia en prision) en un trabajo legal

y significativo, y apoyar su bienestar
actual y futuro. La formacion profe-
sional dura seis meses (tres meses
de teoria y tres meses de practica),
certificada por el Ministerio de Edu-
cacion de Guatemala. Se les ense-
flan tanto las habilidades duras (por
ejemplo, arte de la serigrafia, disefio
grafico o control de calidad) como las
blandas (habilidades para las entre-
vistas, redaccién de CV o puntualidad

y disciplina).
Desarrollo del Sector TIC Pais El objetivo del proyecto es dar capaci- Sector
de Guyana (GY-T1162) Guyana tacion técnicay transversal intensiva Educacion

a jévenes en codificaciéon, animacion
y disefio, y gestidn de sistemas para
facilitar su transicion a trabajos de
tecnologia dentro del sector local de
las TIC en Guyana.

Ano
2019

N Z
4 N

Apoyo a los Esfuerzos Pais El propésito es contribuir a conservar Sector
para la Conservacion y Honduras yrecuperar el capital natural y cultural Medioambiente
Recuperacion del Capital de Ciudad Blanca. Esto mediante las y desastres
Natural y Cultural de ~ actividades de manejo integral y el naturales
Ciudad Blanca (HO-T1391) Ario disefio de un mecanismo sostenible

2022 de apalancamiento de recursos para

financiarlas en el mediano y largo
plazo. Se tiene previsto que estas ac-
ciones contribuiran ala conservacion
de alrededor de 500 km2 de selva tro-
pical que cuenta con amplia riqueza
biolégica, arqueoldgica y social.
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PROYECTO PAIS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE

Digitalizacién del Sector Pais Tiene por objetivo acelerar el proceso Sector
del Micro y Pequeiio Honduras de transformacién digital del sector Empresas privadas
Emprendimiento - Digital de microy pequefio emprendimiento y desarrollo de las
Hub 504 (HO-T1375) - en Honduras desde una intervencion pymes

Anho con el sector privado (en coordinacion

2020 con el sector publico). Su finalidad

es mejorar las capacidades para in-
crementar la resiliencia, asegurar la
continuidad de la actividad empren-
dedora, adaptando sus modelos de
negocio al contexto de crisis sanitaria
y nueva normalidad, y favorecer de
modo general el aumento del empleo
decente en el paisy la formalizacion.

\
>

AN

Transformacion Digita| Pais Este programa promovera la transfor- Sector
para una Mayor Honduras macion digital que el gobierno brin- Reforma/
Competitividad (HO-L1202) da a los ciudadanos y fortalecera la Modernizacion
AR capacidad de las pymes y start-ups del Estado
fio

para participar en la economia di-
gital. Para lograrlo, el programa se
propone: (i) mejorar los servicios gu-
bernamentales mediante soluciones
de gobierno electrénico para servicios
alos ciudadanos; (i) implementar un
programa de identidad digital; (iii)
brindar infraestructura de conectivi-
dad de banda ancha; y (iv) promover
un ecosistema digital para el empleo
e inversiones en la economia digital,
fortaleciendo la capacidad de las py-
mes y start-ups, con mayores niveles
de capital humano especializado en
industrias creativas y digitales.

\ /
4 N

2019

Naranja Republik; Distrito Pais El objetivo es crear Naranja Republik Sector
Creativo Digital (HO-T1322) Honduras (Distrito Creativo Digital) y apoyar Desarrollo urbano
un proceso de revitalizacién urbana y vivienda

que convierta al centro histérico de
Tegucigalpa y Comayagtela en un
ecosistema de innovacién que con-
centre a ciudadanos, emprendedores,
compafiias, universidades e institu-
ciones publicasy privadas dentro de
la economia naranja, en particular
enfocado a poblacién joven.

Ano
2018
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SECTOR DEL BID Y
PRINCIPAL ODS AL

‘ QUE CONTRIBUYE

DESCRIPCION

PAIS Y ANO

A A

PROYECTO

Catalizar la Pais El objetivo del proyecto es dar un mo- Sector
Transformacion Social a Jamaica delo para aprovechar la creatividad de Empresas privadas
través de Arte y Tecnologia las comunidades vulnerables locales y desarrollo de las
en el Centro de la Ciudad ~ y dar un producto/servicio cultural pymes
Kingston (JA-T1193) Afo basado en la comunidad que les per-
2020 mita monetizar su talento.
\ /
4 N
Sector de Servicios Pais Su finalidad es apoyar el crecimiento Sector
Globales de_]amaica; Jamaica del sector de servicios globales (GSS) Comercio
Ascender en la Cadena de de Jamaica mediante la facilitacién de
Valor Global (JA-T1162) . la actualizacion de las empresas en el
Ano grupo GSS, y en particular las pymes,
2019 en segmentos mas altos de la cadena
de valor global.
\ /
4 N
Apoyo a las Capacidades Pais El proyecto tiene como objetivo gene- Sector
Institucionales de México ral contribuir a mejorar el funciona- Cienciay
Competitividad de Area miento de las instituciones de apoyo tecnologia
Estratégicas (ME-T1327) . al desarrollo productivo y de nuevas
Ano areas de potencialidad en el pais. Los
2018 objetivos especificos son: (i) diagnos-
ticar las capacidades institucionales
y sectoriales para el aumento de la
productividad mediante estrategias
de clUster, aumento del valor agre-
gado local de las exportaciones y la
insercion de empresas en las cadenas
globales de valor; (ii) diagnosticar el
potencial de las actividades de in-
dustrias creativas y culturales, y la
innovacion verde.
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAis Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE
Apoyo a la Politica de Pais Fortalecer la cadena de valor gastro- Sector
Fomento a la Gastronomia México némica de las cocinas tradicionales Turismo sostenible
Nacional (ME-T1289) de México como un medio para el
~ desarrollo productivo regional y es-
Ano timular el turismo.
2015

\ /
4 N

Programa de Prevencidn Pais Su objetivo es contribuir a la reduccion Sector
de la Violencia a través de Nicaragua de los factores de riesgo en jévenes Inversién social
la Musica (NI-T1200) nicaraglienses a través de la expresion

y actividad musical, promoviendo su
(i) integracion y participaciéon en or-
questas juveniles, y, la (ii) promocion
de las agrupaciones como espacios
de generacién de nuevas actitudes
y comportamientos, favorables a un
desarrollo individual sano y al forta-
lecimiento de un colectivo social mas
connivente e integrador.

N Z
4 N

Aio
2015

Programa de Promocion Pais El objetivo general de la segunda ope- Sector
de la Competitividad y la Panama racion es promover el crecimiento Empresas privadas
Diversificacion Econdmica econémico sostenible de Panama y desarrollo de las
Il (PN-L1167) . con mejoras en la competitividad pymes

Ano del pais y el impulso de sus sectores

2021 emergentes.

VOLVER AL TEXTO

\_ /
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PROYECTO

PAIS Y ANO

A

A

DESCRIPCION

SECTOR DEL BID Y
PRINCIPAL ODS AL

‘ QUE CONTRIBUYE

\
>

\
>

Sandbox: Espacio para Pais Espacio para integrar la tecnologia Sector
Integracion de Tecnologia y Panaméa con las artes escénicas como una Educacion
Artes Escénicas (PN-T1259) solucion que aborda los desafios que
~ enfrentan estas artes en Panama. Su
Ano idea es potenciar la creacién de valor,
2020 generacion de empleos y efecto ca-
talizador de las industrias culturales
y creativas para tener impacto social.
VOLVER AL TEXTO /
\
Programa de Desarrollo Pais El objetivo es contribuir al desarro- Sector
Urbano |ntegra| de Panama llo urbano y socioeconomico de las Desarrollo urbano
Ciudades con Vocacion ciudades pequefias e intermedias y vivienda
Turistica (PN-L1154) . con vocacion turistica del pais. Los
Ano objetivos especificos son: (i) mejorar
2019 el acceso y calidad de los servicios,
infraestructuray gestién urbana; (ii)
incrementar el turismo con nuevos
equipamientos e impulsando el de-
sarrollo comunitario productivo con
enfoque de género; y (iii) fortalecer
la planificacién, gestion y promocién
de ciudades turisticas sostenibles y
resilientes, a nivel nacional y local. /
Cine Latinoamericano de Pais Consolidar a la cadena de cine como Sector \
Panama, Centro América y Panama herramienta social y econémica en Empresas privadas
el Caribe (PN-T1237) Panama, Centroaméricay el Caribe. y desarrollo de las
~ La Fundacion de IFF Panama generara pymes
’2'\(;'109 un modelo para proveer los servicios

de negociacion, recoleccién de mate-
riales para promocion, exhibicion y
comercializacién de peliculas con la
ayuda de nuevas tecnologias, alianzas
con emprendimientos innovadores,
empresas y eslabones claves.
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DESCRIPCION

SECTOR DEL BID Y
PRINCIPAL ODS AL

Programa de Promocion
de la Competitividad y la
Diversificacion Econémica
(PN-L1149)

A

Pais
Panamé

Ano
2019

A

Su objetivo general es promover el
crecimiento econdémico sostenible
de Panama a través de mejoras de
competitividad del pais y del impulso
de sectores emergentes. Los objetivos
especificos son: (i) mejorar las condi-
ciones de competitividad del pais a
través de la promocién de un entorno
digital favorable a los negocios y del
fortalecimiento del sistema nacional
de calidad; y (i) impulsar el desarrollo
de sectores emergentes que generen
fuentes de crecimiento a la economia

‘ QUE CONTRIBUYE

Sector
Empresas privadas
y desarrollo de las
pymes

Apoyo para la
Conservacion y Gestion
del Patrimonio Cultural y

Natural (PN-L1146)

VOLVER AL TEXTO

Pais
Panamé

Ano
2017

Contribuir ala preservaciény puesta
en valor de los bienes patrimoniales
culturales y naturales del pais. Los
objetivos especificos son: (i) aumentar
el acceso de la poblacién a bienes cul-
turales, rehabilitando tres inmuebles
de patrimonio cultural, corrigiendo
su gestion; (ii) preservar cuatro areas
naturales protegidas mejorando su
gestiony su sostenibilidad financiera;
y (iii) incrementar emprendimientos
vinculados al patrimonio cultural y
natural del pais.

J
\
Sector

Desarrollo urbano
y vivienda

Promocion de la economia

creativa en Paraguay
(PR-T1232)

VOLVER AL TEXTO

Pais
Paraguay

Ano
2017

El propdsito es la creacion de un hub
tecnocreativo en Paraguay que per-
mita la exportacion de sutalentoala
regiony al resto del mundo.

Sector
Empresas privadas

y desarrollo de las
pymes
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAiS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE
Mejoramiento de vivienda Pais Su objetivo es revisar las condiciones Sector
y habitat en Asuncién Paraguay habitacionales de la poblacién de ba- Desarrollo urbano
(PR-L1082) jos ingresos del Area Metropolitana y vivienda

de Asuncion, a través de (i) la entrega
de subsidios habitacionales para el
2015 mejoramiento y ampliacion de vivien-
das; (ii) el arreglo integral del barrio
La Chacarita Alta; y (iii) corregir la
gestion, el seguimiento y la evalua-
cion de programas de vivienda de la
Secretaria Nacional de la Vivienda y

Ano

el Habitat.
. %
4 N
Reactivando la Pais El proyecto ofrece oportunidades Sector
Gastronomia Peruana Peru de empleo a las familias que forman Agriculturay desa-
(PE-T1459) parte de la cadena de abastecimiento rrollo rural
. de AR, enfocandose en los sectores
Ano mas vulnerables de las zonas rurales
2021

y urbanas del Peru. Esto se realizaria
en los sectores de pesqueria, técni-
cas agricolasy de producciéon con un
soporte que permita una mayor com-
petitividad de las pymes tanto con el
disefio de una estrategia para cada
cadena como para las actividades
integradas de capacitaciony asesoria
para los sectores seleccionados.

. /
a3 N

Programa de Inversion Pais Su propo6sito es poner en valor el Sector
Mejoramiento de Los Per patrimonio cultural de los centros Desarrollo urbano
Centros Historicos De histéricos de Ayacuchoy Lima-Rimac. y vivienda

Lima, Arequipa, Trujilloy - Para alcanzar este objetivo se buscara:

Ayacucho (PE-L1246) ‘;5'109 mejorar el entorno urbanoy natural,

promover el desarrollo econémico
localy fortalecer las capacidades ins-
titucionales del Ministerio de Cultura
y de las municipalidades.

VOLVER AL TEXTO

\_
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAIS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE

Acelerando la Pais Nuestra region tiene una gran falta Sector
Digitalizacién de las Regional de informacion sobre la situacién Cienciay
Mipymes en Ameérica digital de las micro, pequefias y me- tecnologia
Latina y el Caribe ~ dianas empresas (mipymes), lo que
(RG-T3902) Aho dificulta el disefio de intervenciones

2021 de politica efectivas. En este contex-

to, el BID desarrolld6 Chequeo Digi-
tal, herramienta de autodiagnoéstico
disponible en linea que permite a
aquellas medir su nivel de madurez
digital y entender los conceptos cla-
ves detras de la digitalizacién y sus
beneficios. Asimismo, la herramienta
provee a las mipymes recomenda-
ciones para arrancar o acelerar la
transformacién digital, facilitando su
articulacién con la oferta de recursos
disponibles localmente: capacitacién,
herramientas, apoyo financiero, entre
otros. La herramienta se desarrollé a
solicitud del Ministerio de Economia,
Fomento y Turismo de Chile, donde
fue lanzada en octubre de 2019y a
la fecha se ha transferido a otros 12
paises en la regién, generando mas
de 16.500 autodiagnosticos.

\
>

AN

Promocion de tecnologias Pais El objetivo de esta cooperacion técni- Sector
digitales para las Regional ca es fortalecer el ecosistema regional Cienciay
industrias creativas de ALC de emprendimiento e innovacién para tecnologia
(RG-T3974) Afio apoyar el desarrollo de soluciones tec-

nolégicas digitales innovadoras para

2021 las industrias culturales y creativas.

VOLVER AL TEXTO
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>

\
>

PROYECTO PAIS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
A * AQUE CONTRIBUYE
Apoyo a las Industrias Pais Su propésito general es contribuir Sector
Creativas de ALC para Regional a mejorar la capacidad de los for- Empresas privadas
su Recuperacién de la muladores de politicas de ALC para y desarrollo de las
Pandemia del COVID-19 - disefiar, implementar, monitorear y pymes
(RG-T3688) Ano evaluar politicas destinadas a apoyar
2020 asusindustrias culturalesy creativas
para recuperarse de la pandemia de
VOLVER AL TEXTO COVID"I 9 /
\
Desarrollo Progra ma Pais Esta cooperacion técnica tiene como Sector
Patrimonio Vivo (RG-T3285) Regional objetivo apoyar el disefio e imple- Desarrollo urbano
mentacion del Programa de Ciudades y vivienda
~ Patrimoniales a través del desarrollo
Ano de instrumentos metodolégicos y
2018 operativos.
/
\
Promoviendo la disrupcién Pais Apoyar a los paises de ALC a fortale- Sector
digital en Ameérica Latina y Regional cer sus instituciones publicas, tales Cienciay
el Caribe (RG-T3232) como las agencias de innovacion y tecnologia
. digitales, ministerios de industria y
?(?1(;; otras instituciones con el mandato

de promover el aprovechamiento de
la economia digital. Los objetivos es-
pecificos son: (i) generar evidencia
y conocimiento de la digitalizacion
empresarialy elaborar estrategias de
transformacién digital integrales; (ii)
explorar el disefio y la experimenta-
cién de intervenciones de politica y
soluciones costo-efectivas para me-
jorar las condiciones para la trans-
formacién digital; y (iii) sensibilizar
tanto a hacedores de politica como a
empresarios sobre las oportunidades
yriesgos de las disrupciones que trae
consigo la economia digital.
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAIS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
A A A\ QUE CONTRIBUYE

Industrias creativas Pais Busca conseguir una articulacion efec- Sector
y culturales para la Regional tiva entre el potencial econémico de Desarrollo urbano
revitalizacion urbana las industrias culturalesy creativasy y vivienda
sostenible (RG-T2981) ~ los proyectos sostenibles de revitali-

Ano zacion urbana. Esto con guias técnicas

2017 practicas para los actores interesados,

en especial gobiernos nacionales y
locales de la region. Ademas, esta
cooperacién técnica gestionara dia-
logos regionales, productos de cono-
cimiento e intercambio de politicas
publicas sobre industrias culturalesy
creativas para la revitalizacion urbana
sostenible. El proyecto analizara e
incorporara la experiencia de Corea

VOLVER AL TEXTO del Sury sus lecciones aprendidas. /
\

Banda ancha como Pais Programa destinado a aumentar la Sector

herramienta para las Regional capacidad de la red de banda ancha Cienciay

Industrias Creativas en de Jamaica y Trinidad y Tobago para tecnologia

Jamaica y Trinidad & _ generar valor afiadido, esto median-

Tobago (RG-T2627) 9(')11‘)5 te la identificaciéon de innovaciones

y tecnologias que podrian requerir
la capacidad de banda ancha de alta
intensidad. El proyecto responde a la
necesidad de desarrollar un entorno
favorable de politicas publicas como
parte del BID, estrategia para fomen-
tar lainnovacioén en las industrias cul-
turales y creativas, en especial para
aquellos que trabajan en el desarrollo
de contenidos, mediante la elimina-
cién de obstaculos que impiden a las
pymes la adopcion de tecnologias TIC.
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SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAIS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE
Programa Integral de Pais Programa destinado a revitalizar la Sector
Desarrollo Turistico y Republica Ciudad Colonial de Santo Domingo Desarrollo urbano
Urbano de la Ciudad Dominicana (CCSD) en sus aspectos urbanos, y vivienda
Colonial de Santo Domingo - econdmicos y de turismo cultural,
(DR-L1084) Aho esto a través de: (i) la recuperacion
2016 de espacios publicos y monumentos

histéricos; (ii) mejoramiento de con-
diciones de habitabilidad para los
residentes; (iii) desarrollo de las eco-
nomias locales; y (iv) fortalecimiento

K\/OLVERALTEXTO de su gestion. /
4 N
Generacion de Emp|eo Pais Este centro creativo servira como una Sector
en los Sectores Creativos Surinam plataforma para que los emprende- Cienciay
(SU-T1095) dores, la tecnologia y la innovacion, tecnologia
. las industrias culturales y creativas
Ano muestren la diversidad cultural de
2017 Surinamy se conciba como un espacio
donde “los grupos empresariales, la
infraestructura, el capital, el talen-
to y la tecnologia convergen” para
conectarse. El proyecto propuesto
financiara: (i) el desarrollo de conteni-
dos culturalesy creativos, y (ii) creara
unaincubadora de empresas parala
comercializacion de estos productos
y servicios.
\ J
4 N
Fabrica de Tecno|og|'a Pais Establecer un centro para la promo- Sector
Tamana (TT-T1107) Trinidad y cion, producciéon y exportacién de Empresas privadas
Tobago servicios de tecnologia de animacion, y desarrollo de las
~ juegosy musica de Trinidad y Tobago pymes
Ano con un modelo de nearshoring.
2021

VOLVER AL TEXTO

/79


https://www.iadb.org/es/project/DR-L1084
https://www.iadb.org/es/project/DR-L1084
https://www.iadb.org/es/project/DR-L1084
https://www.iadb.org/es/project/DR-L1084
https://www.iadb.org/es/project/DR-L1084
https://www.iadb.org/es/project/SU-T1095
https://www.iadb.org/es/project/SU-T1095
https://www.iadb.org/es/project/SU-T1095
https://www.iadb.org/es/project/TT-T1107
https://www.iadb.org/es/project/TT-T1107

10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURAY LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

SECTOR DEL BID Y

PROYECTO PAIS Y ANO DESCRIPCION PRINCIPAL ODS AL
‘ ‘ ‘ QUE CONTRIBUYE
SPOOL (TT-T1111) Pais El objetivo del proyecto es brindar Sector
Trinidad y capacitacién en medios de vida, apo- Inversion social
Tobago yo sensible al género, capacitaciény
oportunidades de empleo para mu-
Ano . . .
jeres migrantes venezolanas en Tri
2021 nidad y Tobago, y mujeres de bajos

ingresos y vulnerables de comunida-
des de acogida en disefio de moday
fabricacion de prendas y disfraces
con un enfoque en el suministro de
disfracesy apariencia para el Carnaval
en Trinidad y Tobago, asi como en la

VOLVER AL TEXTO regic’m del Caribe. /
4 N
Cerrar la Brecha para la Pais Su objetivo es aumentar la tasa de Sector
Explotacién Comercial de Trinidad y innovacién exhibida por las empre- Empresas privadas
la Innovacioén (TT-T1073) Tobago sasen Trinidad y Tobago. La solucién y desarrollo de las
. propuesta por el Instituto de Inves- pymes
‘;(’)‘107 tigacion Industrial del Caribe implica

el fortalecimiento de la capacidad en
servicios de transferencia de tecno-
logia a través del apoyo técnico para
las empresas locales en la comercia-
lizacion de la innovacién. El progra-
ma propuesto apoyara a individuos
y empresas con ideas innovadoras a
través de la experiencia especial en
la validacion, la comercializacién de la
Ply la concesion de licencias. El pro-
grama apoyara a los participantes a
través de: (1) prueba de novedad; (2)
definicion del activo de Pl inherente
a la innovacién; (3) desarrollo de la
propuesta de valor; (4) evaluacion de
la demanda del mercado; (5) prototi-
pos tradicionales para demostrar la
funcionalidad, y (6) la comercializa-
cién, ya sea con servicios de soporte
de negocios o venta/licencias a una
empresa comercial existente.
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PROYECTO

Programa de
Transformacion Digital de
MIPYME (UR-L1174)

PAIS Y ANO

A

Pais
Uruguay

Ano
2021

A

DESCRIPCION

Contribuye a la transformacion digital
de las pymes en Uruguay con la adop-
cién de nuevas tecnologias digitales
y cambios de modelo de negocio;
ademas del fortalecimiento del sector
TICy el desarrollo acelerado de una
masa critica de talento digital.

SECTOR DEL BID Y
PRINCIPAL ODS AL

Sector

‘ QUE CONTRIBUYE

Empresas privadas
y desarrollo de las

pymes

Facilitacion de
inversiones en bienes y

servicios intensivos en
conocimiento (UR-T1235

Pais
Uruguay

Ano
2021

El objetivo es promover las inversio-
nes e incentivar las exportaciones
de bienes y servicios intensivos en
conocimiento de Uruguay. Asimismo,
mapear el ecosistema de inversién
y talento, estructurar instrumentos
de fomento de la inversiony empleo,
y un plan integral de atracciéon de
talento internacional, incluyendo la
realizacién de ruedas de negocios.
Esto permitira apoyar iniciativas que
complementen la cartera en disefioy
ejecucion de la Divisién de Comercio
e Inversién en Uruguay. La reconfigu-
racion de las relaciones econémicas
internacionales e intervenciones de
politica discriminatorias, tanto en
relacién con el comercio como con
la inversion extranjera directa, en
especial aquellas relacionadas con
localizacion, abren oportunidades
para que este pais aproveche mejor
la reconfiguracion de las cadenas glo-
bales de valor.

Sector
Comercio

AN

Vouchers de Innovacion en

las Industrias Creativas en
Uruguay (UR-T1150)

VOLVER AL TEXTO

Pais
Uruguay

Ano
2016

Incentivo al desarrollo de empren-
dimientos del sector de industrias
culturales y creativas, a través del
establecimiento de conexiones con
otras areas de la economia, a través
de su vinculo con proveedores de
conocimiento y tecnologia, y la am-
pliacién de sus potenciales clientes.
Estos vouchers fueron claves para
ayudar a las mipymes a potenciar sus
productos y servicios, y a desarrollar
el ecosistema de emprendimiento
creativo en el pais.

Sector

%
<

Empresas privadas
y desarrollo de las

pymes
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Ricardo Laganaro, uno de los cineastas brasilefios mas innovadores, durante su presentacién en Idear Soluciones Chile 2018. Laganaro

habl6 sobre el potencial de la realidad virtual, el storytelling y las narrativas inmersivas en las industrias creativas.
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Desde el BID hemos elaborado una
agenda de investigacion y publicaciones
y productos de conocimiento para
ayudar a nuestros paises a fortalecer

SuUs economias creativas.
/ 84



PUBLICACION

Brechas de género:
trabajo femenino
en sectores
culturales y
creativos?®’

Primer didlogo
regional de politica
de industrias
culturales

y creativas

con enfoque
intersectorial:

el rol de las
industrias
culturalesy
creativas en la
reactivacion
econdmica de
América Latina y el
Caribe??

PORTADA
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DESCRIPCION

En los ultimos afos, la igualdad de género
ha adquirido creciente importancia en las
discusiones sobre formulacidén de politicas
publicas para lograr un mayor equilibrio
y el desarrollo de sociedades mas justas
y sostenibles. Aunque el sector cultural
y creativo ha tenido un activo rol en la
visibilizacion de las brechas de género, la
disponibilidad deinformacidny analisis sobre
como ellas se materializan especificamente
en el mercado laboral latinoamericano son
aun limitadas. Este informe se enfoca en
plantear un marco y antecedentes que
permitan indagar en los condicionantes
del trabajo femenino especificamente en
Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México y
Uruguay en los siguientes sectores creativos:
las artes escénicas, artes de la visualidad,
audiovisual, musica y videojuegos.

Este documento recopila las memorias
del “Primer didlogo regional de politica de
industrias culturales y creativas con enfoque
intersectorial”, con las experiencias y las
mejores practicas disponibles del sector
publico y privado. Las discusiones giraron
en torno a cuatro ejes tematicos: estrategias
de desarrollo urbano y local a través de
la cultura y la creatividad; acciones para
fortalecer la competitividad del sector
creativo con la digitalizacién; oportunidades
para los trabajadores independientes de los
sectores creativos; mecanismos financieros
para fomentar la economia creativa.
Colombia y Honduras.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

87 Soffa Lobos, Brechas de género: trabajo femenino en sectores culturales y creativos. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2023).
88 Oliver Azuara Herrera, Kayla Grant, Matteo Grazzi, Diego Herrera, Alejandra Luzardo, Jesus Navarrete, Estrella Peinado-Vara, Eliana Prada, Pau Puig Gabarrd, Sylvia

Rodriguez, Eduardo Saravia, Graciana Rucciy Trinidad Zaldivar, Primer didlogo regional de politica de industrias culturales y creativas con enfoque intersectorial: el rol de las
industrias culturales y creativas en la reactivacion econdmica de América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).
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PUBLICACION PORTADA

Musica y artes
escénicas:
tendencias y
estrategias
digitales: arte,
cultura y nuevas
tecnologias
América Latinay el
Caribe®®

Edutainment.
Tendencias y
estrategias
digitales: arte,
cultura y nuevas
tecnologias en
América Latinay el
Caribe®

DESCRIPCION

Este informe recopila datos sobre los
principales efectos de la pandemia por el
COVID-19 enlamusicay las artes escénicas,
asi como la adopcidén tecnoldgica en estos
sectores, los retos a los que se enfrentaron
y las innovaciones resultantes. Analiza
las tendencias y estrategias para llevar
la innovacion tecnoldgica a las industrias
escénicas.

Publicacidn que aborda los retos y las
posibilidades del edutainment en vinculo
con las nuevas tecnologias, en respuesta
a los escenarios digitales impulsados
por el COVID-19. Analiza las principales
caracteristicas que distinguen al edutainment
mas innovador, genera datos que permiten
analizar las posibilidades de crecimiento e
innovacion, y presenta reflexiones para la
creacion de politicas publicas y la inyeccion
de recursos que favorezcan al sector.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

89 Pablo Solis Vega, Musica y artes escénicas: tendencias y estrategias digitales: arte, cultura y nuevas tecnologias América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco Intera-

mericano de Desarrollo [BID], 2022).

9 Andrea Villers y Oswaldo Hernandez Truijillo, Edutainment. Tendencias y estrategias digitales: arte, cultura y nuevas tecnologias en América Latina y el Caribe. (Washington

D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).
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PUBLICACION

Carnavales

y festivales:
tendencias y
estrategias
digitales: arte,
cultura y nuevas
tecnologias en
América Latinay el
Caribe”

Turismo y marca
pais: tendencias

y estrategias
digitales: arte,
cultura y nuevas
tecnologias en
América Latinay el
Caribe®?

Gastronomia.
Tendencias y
estrategias
digitales: arte,
cultura y nuevas
tecnologias en
América Latinay el
Caribe®

PORTADA
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DESCRIPCION

El estudio identifica las principales
transformaciones e innovaciones que se
generaron en los carnavales y festivales
de América Latina y el Caribe a raiz de la
crisis sanitaria por el COVID-19. Resalta
los modelos de negocio que se presentan
en el Ambito digital y propone estrategias
para detonar su avance en la virtualidad,
incentivar la reactivacion econdmica y el
desarrollo sostenible del sector.

Este informe aborda los retos y posibilidades
del vinculo entre turismo y las industrias
culturales y creativas en América Latina y el
Caribe, analiza su situacién en el contexto de
la pandemia del COVID-19 para hacer frente
al contexto global y crear nuevas lineas de
accion gue se vinculen con la innovacion
tecnoldgica.

La publicacién analiza los procesos de
la cadena de valor gastronémica con la
finalidad de ubicar la innovacién tecnolégica
en cadauno de los eslabones. Presenta datos
relevantes sobre el impacto del COVID-19
en el sector, rastrea los efectos de la crisis
y las propuestas tecnoldgicas generadas a
partir de ella. Por ultimo, aporta reflexiones
puntuales sobre tendencias y estrategias de
innovacion, con miras hacia la recuperacion
de la industria gastrondmica.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

91 Pablo Solis Vega, Carnavales y festivales: tendencias y estrategias digitales: arte, cultura y nuevas tecnologias en América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco
Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).

92 Félix Lossio Chavez, Turismo y marca pais: tendencias y estrategias digitales: arte, cultura y nuevas tecnologias en América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco
Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).

9 |sabel Gil Gomez y Oswaldo Herndndez Trujillo, Gastronomia. Tendencias y estrategias digitales: arte, cultura y nuevas tecnologias en América Latina y el Caribe. (Washin-
gton D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).
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PUBLICACION

Museos: tendencias
y estrategias
digitales: arte,
cultura y nuevas
tecnologias en
América Latinay el
Caribe®

Derechos de
propiedad
intelectual y
politicas publicas
para la economia
creativa:
recomendaciones
para América
Latina y el Caribe®®

Como sanar un
mundo herido:
el poder del arte
como motor de
transformacion
social en la era
pospandémica®

PORTADA

DESCRIPCION

Este documento identificalasinnovaciones
digitales y tecnoldgicas adoptadas por
los museos para modificar sus dindmicas
de operacidon por la crisis sanitaria del
COVID-19. Genera datos que permiten
analizar el crecimiento tecnoldgico vy el
uso de nuevas tendencias dentro de este
sector.

La propiedad intelectual es un elemento
clave de la economia creativa, y este
estudio analiza ciertas figuras de propiedad
intelectual, derechos de autor, marcas o
patentes, y relaciona su funciéon con la
economia creativa. Asimismo, presenta
algunos desafios generales que enfrenta la
propiedadintelectualenlaeconomiacreativa,
buenas practicas que se identificaron en
paises de la regidn o de otros continentes,
y entrega recomendaciones utiles para ellos.

La publicaciéon redne ensayos de reconocidos
lideres culturales, artistas, economistas,
urbanistas, arquitectos y tecndlogos de la
region, que participaron de la cumbre virtual
Coémo sanar un mundo herido, realizada por
el BID en 2021. Alli reflexionan sobre cémo
el arte y la cultura proporcionan un espacio
para sanar, reencontrarse, colaborar y hallar
soluciones a los desafios del desarrollo. Se
abordan el rol de las instituciones culturales
en reimaginar comunidades; los artistas y su
capacidad de reaccion en tiempos de crisis; el
futuro de nuestras ciudades y sus adelantos
tecnoldgicos ante los avances del trabajo vy el
aprendizaje remoto, y las nuevas plataformas
de comunicacién y movilidad.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

94 Luis Vargas Santiago, Museos: tendencias y estrategias digitales: arte, cultura y nuevas tecnologias en América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco Interamericano

de Desarrollo [BID], 2022).

9 Esteban Santamaria Hernandez, Derechos de propiedad intelectual y politicas publicas para la economia creativa: recomendaciones para América Latina y el Caribe.

(Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).

% Tatiana Bilbao, Luis Camnitzer, Cecilia Ciancio, Christopher Cozier, Amanda de la Garza, Gustavo Dudamel, Analfa Hanono, Carolina Huffmann, Voluspa Jarpa, Char-
les Landry, Matias Lastra, Steven Henry Madoff, Ana Marfa Millan, Victoria Noorthoorn, Ernesto Ottone R., Manuela Reyes y Maria Belén Saez de Ibarra, Cémo sanar
un mundo herido: el poder del arte como motor de transformacion social en la era pospandémica. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).
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PUBLICACION

Marshallian
and Jacobian
Externalities
in Creative
Industries®’

Do Creative
Industries Enhance
Employment
Growth? Regional
Evidence from
Colombia®?

PORTADA

DESCRIPCION

Marshallian externalities are the benefits
obtained by a sector due to geographical
agglomeration, and Jacobian effects are
spillovers related to the novel combinations
that can occur in cities with diversified
economic activities. This paper argues
that most of the quantitative literature on
creative industries is asking whether they
are a source of Marshallian or Jacobian
effects, inasmuch as a stronger creative
sector is a direction of diversification
that is likely to have positive spillovers to
the rest of the economy. Exploring both
questions under a common framework, the
results are consistent with the existence of
Marshallian but not of Jacobian effects,
which calls to caution when making policy
suggestions regarding the sector.

Do creative industries have positive
spillovers for the local economy in middle-
income countries, forinstance by attracting
creative workers who benefitentrepreneurs
and workers in other industries? Creative
industries are considered highly innovative
and productive and several studies in
high-income countries have revealed
such spillovers. However, the institutional
and economic settings in middle-income
countries may not be as conducive to
them.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

97 Daniel Goya, Marshallian and Jacobian Externalities in Creative Industries. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).

%8 Mercedes Campi, Marco Duefias y Tommaso Ciarli, Do Creative Industries Enhance Employment Growth? Regional Evidence from Colombia. (Washington D. C.: Banco

Interamericano de Desarrollo [BID], 2022).
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PUBLICACION

Evaluacion del
impacto del
COVID-19 en
las industrias

PORTADA
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DESCRIPCION

El BID, la Unesco, la SEGIB, la OEl y el
Mercosur  Cultural aunaron recursos
y esfuerzos y se embarcaron en una
iniciativa conjunta de andlisis del impacto

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

del COVID-19 en las industrias culturales
y creativas. La publicacion presenta los
resultados principales de este proyecto
e incluye una estimacion del impacto
de la pandemia en las empresas y los
trabajadores culturales y creativos, asi
como un analisis de las politicas publicas
desarrolladas por ministerios y organismos
nacionales de cultura ante la emergencia.

culturalesy
creativas®®

CO.NECTA es una guia para equipos de
emprendedores creativos de América
Latina y el Caribe desarrollada por el
creativos en BID y NESTA. Su objetivo es apoyar a los
América Latina Yy el equipos creativos para desarrollar nuevas
Caribe formas de trabajar, expandir y fomentar
sus relaciones internas y externas, y
construir estrategias para sostener sus
empresas. CO.NECTA ha sido disefada
con un enfoque modular, pensada para uso
practico segun la necesidad. Se compone
de tres moddulos: (1) Construir un equipo
creativo,’?° (2) Construir relaciones™'y (3)
Construir un emprendimiento sostenible.’0?

CO.NECTA: La guia
para equipos de
emprendedores

99 BID, UNESCO, SEGIB, OEl y MERCOSUR, Evaluacion del impacto del COVID-19 en las industrias culturales y creativas. (Washington D. C.: Banco

Interamericano de Desarrollo [BID], 2021).

190 Matteo Grazzi, Simone Sasso, Diana Hidalgo y Kimberley Ballantyne, CO.NECTA: La guia para equipos de emprendedores creativos en América Latina y el Caribe: Cons-
truir un equipo creativo. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021).

101 Matteo Grazzi, Simone Sasso, Diana Hidalgo y Kimberley Ballantyne, CO.NECTA: La guia para equipos de emprendedores creativos en América Latina y el Caribe: Cons-
truir relaciones. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021).

192 Matteo Grazzi, Simone Sasso, Diana Hidalgo y Kimberley Ballantyne, CO.NECTA: La guia para equipos de emprendedores creativos en América Latina y el Caribe: Cons-
truir un emprendimiento sostenible. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021).

/90


https://publications.iadb.org/es/evaluacion-del-impacto-del-covid-19-en-las-industrias-culturales-y-creativas
https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir-0
https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir-0
https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir
https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir
https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir-0
https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir-un
https://publications.iadb.org/es/conecta-la-guia-para-equipos-de-emprendedores-creativos-en-america-latina-y-el-caribe-construir-un




PUBLICACION

Detras de camaras:
creatividad e
inversion para
América Latina

y el Caribe:
aprendizajes de
una conversacion
con voces claves
del sector
audiovisual'®3

Financiamiento
publico a la cultura
y la creatividad

en América

Latina y el Caribe:
presupuestos,
instrumentos y
perspectivas'®*

PORTADA
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DESCRIPCION

El estudio repasa el estado del sector
audiovisual en América Latina y el Caribe
en el contexto del auge en la demanda
propiciado por el streamingy las crecientes
industrias nacionales. La investigacion
hace una cartografia de hitos audiovisuales
y fija su atencion en debates de politica
publica y habilidades del siglo XXI. Luego
de conversar con casi un centenar de
creadores emergentes, productores,
ejecutivosdeempresas deentretenimiento,
trabajadores institucionales Y de
asociaciones filmicas, se analizan los
principales retos y oportunidades en la
region. El estudio incorpora una encuesta
con 417 productores que indaga las
habilidades técnicas “above and below
the line” y del siglo XXI mas demandadas
para el desarrollo del sector audiovisual en
nuestros paises.

El estudio analiza los instrumentos de
fomento a la economia cultural y creativa
implementados en los paises de ALC, asi
como la disposicion gubernamental a
financiar programas publicos, en primera
instancia en ambitos culturales vy, luego,
en economia creativa. El marco considera
paises de América Latina (Argentina,
Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica,
Ecuador, Honduras, México, Nicaragua,
Panamad, Paraguay, Perd, Uruguay vy
Venezuela) y el Caribe (Jamaica, Republica
Dominicana y Trinidad y Tobago).

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

103 Dijego Olavarria, Alejandra Luzardo y Marfa Mercedes Mateo-Berganza Diaz, Detrds de cdmaras: creatividad e inversion para América Latina y el Caribe: aprendizajes
de una conversacion con voces claves del sector audiovisual. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021).

104 Soffa Lobos, Valentina Lépez y Andrés Gribnicow, Financiamiento publico a la cultura y la creatividad en América Latina y el Caribe: presupuestos, instrumentos y
perspectivas. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2021).
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PUBLICACION

La pandemia
pone a prueba
ala economia
creativa: Ideas y
recomendaciones
de una red de
expertos'®

La financiacion
de la economia
creativa en
Colombia™®

PORTADA

DESCRIPCION

El documento recoge las principales ideas
y conclusiones de un grupo de expertos
del sector cultural y creativo de América
Latina para revisar sobre el impacto de
la pandemia en la economia del sector.
Identifica soluciones y medidas que
pueden ser incorporadas en las estrategias
de respuesta a la crisis con un enfoque
integral y de largo plazo. A pesar de
que las industrias culturales y creativas
fueron las primeras en verse afectadas
por la cancelacidn de eventos, festivales
y otras actividades creativas grupales,
desempefiaron un papel fundamental
durante la crisis. Sin embargo, el sector
se halla en un estado de fragilidad inédito
y con desafios sin precedentes, que
necesitan soluciones excepcionales.

Esta investigacion analiza el financiamiento
a empresas que desarrollan actividades
de economia naranja en Colombia. En la
publicacién se identifican las caracteristicas
del sector, sus fallas en mercados financieros
y las posibles alternativas para mejorar
el financiamiento de estas empresas. El
analisis utiliza los datos de Confecdmaras
y Supersociedades y los desembolsos de
Bancdldex para determinar el tamafo en
activos, sus ingresos y ganancias anuales,
su edad promedio y los créditos que han
recibido. El estudio halla una clara diferencia
entre la ofertay demanda de las empresas de
economia creativa en Colombia, y propone
mecanismos para generar financiamiento
al sector y recomendaciones de politica
publica para promoverlo.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

195 Ana Carla Fonseca, David Melo, Enrique Avogadro, Felipe Mujica, Maria Frick, Maria Garcia Holley, Magdalena Moreno, Mariana Delgado, Omaira Rodriguez, Pablo
Rosello, Soffa Lobos, Soffa, Trinidad Zaldivar, Matteo Grazzi, Alejandra Luzardo, Andrea Ruy, Eliana Prada y Simone Sasso, La pandemia pone a prueba a la economia
creativa: Ideas y recomendaciones de una red de expertos. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2020).

196 Eduardo Sierra, Omar Villacorta y Alejandro Rueda, La financiacién de la economia creativa en Colombia. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo

[BID], 2020).
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PUBLICACION

Las industrias
culturalesy
creativas en la
revitalizacion
urbana. Guia
practica'’

Cémo pasar

al siguiente
nivel: Desafios y
oportunidades
de la industria de
videojuegos en el
Peru'®

PORTADA
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DESCRIPCION

Se detalla cémo los proyectos de
revitalizacion liderados por las ICC pueden
abordar necesidades socioecondmicas
relacionadas con el deterioro de éareas
histéricas del centro de la ciudad y
también se analiza como los proyectos han
logrado ser exitosos, ademas de describir
los desafios continuos que enfrentan. Se
extraen lecciones del conjunto de practicas
e iniciativas politicas para proporcionar
pautas y consejos a los responsables de
politicas que estén interesados en integrar
el desarrollo cultural y creativo en los
esfuerzos por lograr la sostenibilidad
urbana.

Esta publicacion realiza un mapeo de la
situacion de la industria de los videojuegos
en el Peru y muestra las relaciones que
existen entre sus actores mas importantes.
Para ello, se hace un anadlisis de las
principales caracteristicas de las empresas.
Ademas, se identifican las potenciales
causas por las que el crecimiento de la
industria no ha sido sostenido. Asimismo, se
exponen algunos caminos para fortalecer
la industria, enfocados en el capital
humano y en la introduccion de mayores
oportunidades con las herramientas
comerciales necesarias.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

197 Banco Interamericano de Desarrollo, BOP Consulting y Korean Research Institute on Human Settlement, Las industrias culturales y creativas en la revitalizacidn
urbana. Guia prdctica. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2020).

198 Denisse Laos y Luis Wong, Como pasar al siguiente nivel: Desafios y oportunidades de la industria de videojuegos en el Perd. (Washington D. C.: Banco Interamericano
de Desarrollo [BID], 2020).
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PUBLICACION

Aprendiendo

del desastre:
Fortaleciendo la
resiliencia de la
ciudad a través
del patrimonio
cultural en Nueva
Orleans'®

Respuestas al
COVID-19 desde
la ciencia, la
innovaciény

el desarrollo
productivo?

PORTADA
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DESCRIPCION

Presenta la experiencia de Nueva Orleans
en la construccion de la resiliencia con
el patrimonio cultural en respuesta a
los efectos del huracdn Katrina y las
devastadoras consecuencias en la vida de
sus residentes. El documento proporciona
una descripcion de los marcos de
planificacion de la resiliencia y explora sus
conexiones con el patrimonio cultural y
las agendas urbanas. Ademas, explora los
desafios asociados con la preservacion del
patrimonio y el desarrollo urbano resiliente
en ALC, y analiza la experiencia de Nueva
Orleans y las condiciones y factores que la
[levaron a superar la urgencia del desastre
y convertirse en un referente internacional
en resiliencia urbana.

Los efectos de la pandemia por el COVID-19
sacudieron las estructuras socioeconémicas
a nivel global. Para cualquier escenario de
salida de la crisis y reactivacion econdmica
la ciencia, la tecnologia y la innovacidn
(CTI) serdn determinantes. La pregunta
urgente que nos tenemos que hacer es
como podemos facilitar el desarrollo de
estos esfuerzos con las capacidades que
tenemos en ALC. Este documento busca
compartir experiencias acerca de las
intervenciones que se despliegan dentro
y fuera de la regidon. Asimismo, reune una
serie de reflexiones y lineamientos iniciales
de politica publica sobre como desde la
CTI se pueden generar condiciones para
la salida de la crisis y sentar las bases para
una reactivacion econémica en la region.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

109 Jared Genova, Luis S&denz, Rodrigo Caimanque, Tatiana Kopelman y Jesus Navarrete, Aprendiendo del desastre: Fortaleciendo la resiliencia de la ciudad a través del
patrimonio cultural en Nueva Orleans. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2020).

10 Pablo Angelelli, Michel Hennessey, Pauline Henriquez, José Miguel Benavente, Vanderléia Radaelli, Simone Sasso, Rafael Anta, Gustavo Crespi, Juan Carlos Navarro
y Fernando Vargas, Respuestas al COVID-19 desde la ciencia, la innovacién y el desarrollo productivo. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2020).
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PUBLICACION

Patrimonio Vivo:
Documento de
Enfoque'’

Emprendimientos
tecnocreativos:
creatividad

y tecnologia,
caliados o
enemigos?'?

Los videojuegos

Nno son un juego:
los desconocidos
éxitos de los
estudios de
América Latinay el
Caribe'3

PORTADA

DESCRIPCION

El documento entrega las bases conceptuales
del programa de revitalizacidn Patrimonio
Vivo, enfocado en abordar las problematicas
urbanas de las ciudades del ALC desde un
enfoque integral, inclusivo y sostenible. Asi,
incorpora las bases conceptuales y objetivos
del programa, desarrollados a partir de
cinco pilares que lo componen: inclusion,
productividad, ecoeficiencia, resiliencia y
colaboracion.

Este libro es una guia que se enfoca en
desmitificar el que la economia naranja no
esté conectada con las nuevas tecnologias.
Por lo general, cuando pensamos en
artesania no lo hacemos en tecnologia,
pero la realidad es que son mas aliados
que enemigos. También nos enfocamos
en demostrar como la creatividad elimina
las fronteras y permea a otros sectores
mas tradicionales como el de la salud,
educacion y Fintech.

En Los videojuegos no son un juego se
conocerdn 50 estudios latinoamericanos
y caribefos, sus tendencias y sus éxitos, y
permitird entender el potencial de la industria
como negocio, el nuevo capitulo que cumplen
los esports, el impacto que tienen en las
muijeres y en las habilidades del futuro. Podran
enterarse de los modelos de financiacion y el
rol que cumplen los gobiernos para darlos
a conocer en los mercados internacionales.
Los videojuegos son una industria que ha
sido capaz de incorporar tecnologias de
punta para el sector del entretenimiento, pero
ademas para otros mas tradicionales como el
de la educacion y la salud. Los videojuegos
llegaron para gquedarse, porque son capaces
de sobrepasar la industria del cine y las
peliculas mas taquilleras. Te invitamos a ser
parte del juego mas importante de la historia.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

" JesUs Navarrete, Rodrigo Caimanque, Luis Saenz, Isidora Larrain de Andraca y Clara Irazabal, Patrimonio Vivo: Documento de enfoque. (Washington D. C.: Banco

Interamericano de Desarrollo [BID], 2020).

"2 Alejandra Luzardo, Gerardo Funesy 23 Design, Emprendimientos tecnocreativos: creatividad y tecnologia, ¢aliados o enemigos? (Washington D. C.: Banco Interamerica-

no de Desarrollo [BID], 2019).

"3 Alejandra Luzardo, Belisario de Azevedo, Mercedes Mateo Diaz, Laura Becerra, Gerardo Funes, Martina Santoro, Phillip Penix-Tadseny Juan Pablo Pison, Los video-
Juegos no son un juego: los desconocidos éxitos de los estudios de América Latina y el Caribe. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2019).
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PUBLICACION

Emprender un
futuro naranja:
quince preguntas
para entender a
los emprendedores
creativos de
Ameérica Latinay el
Caribe™*

Economia creativa
en América

Latina y el Caribe:
mediciones y
desafios™®

PORTADA

10 ANOS IMPULSANDO LA CULTURAY LA CREATIVIDAD: EL COMPROMISO DEL BID CON LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS

DESCRIPCION

Para saber cémo puede crecer el
emprendimiento creativo en América Latina
y el Caribe, primero es necesario conocer
al talento que desarrolla los proyectos.
En Emprender un Futuro Naranja no solo
conoceran como son los emprendedores
creativos de la region, sino también sus
percepciones, sus fracasos y sus éxitos.
Porque los que se atreven a tener grandes
fracasos, logran grandes éxitos. Y tU, cestas
listo para ser emprendedor creativo?
Descargaelinforme parasaber:iquiénesson
los emprendedores creativos en América
Latina y el Caribe? iCual es el estado de
salud de los emprendimientos creativos
en América Latina y el Caribe? éCdmo
podemos potenciar el emprendimiento
creativo a través de una marca regional?
¢Cuadles son las aceleradoras incubadoras y
espacios de coworking de la region?

Este informe se suma al esfuerzo del BID
por visibilizar el impacto de la Economia
Naranja a través de la recopilacion de
los datos disponibles sobre las industrias
culturales y creativas (ICC). Explora los
indicadores recientes de 24 paises de
América Latina y el Caribe, e incluye
recomendaciones para el levantamiento
de una sistematica medicion. El BID espera
que al poner en evidencia la diversidad de
datos y sus metodologias, los gobiernos
den prioridad a la importancia de hallar
una metodologia sistematica para su
recopilacion, lo que nos ayudard a seguir
demostrando la capacidad de las ICC
como generadoras de empleo, de riquezas
e impacto social.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

4 Alejandra Luzardo y Leticia Gasca, Emprender un futuro naranja: quince preguntas para entender a los emprendedores creativos de América Latina y el Caribe. (Washing-
ton D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2018).

"5 | dzaro |. Rodriguez Oliva, Economia creativa en América Latina y el Caribe: mediciones y desafios. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2018).
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PUBLICACION PORTADA

Economia naranja:
50 innovaciones
que no sabias que
eran de América
Latina y el Caribe™®

Politicas publicas
para la creatividad
y la innovacién:
impulsando la
economia naranja
en América Latina
y el Caribe'"”

DESCRIPCION

El informe propone cémo la creatividad
seguird siendo la principal protagonista
para afrontar los cambios en la manera
de producir y trabajar, junto con la
imprescindible  convergencia entre lo
analogo vy lo digital. Asimismo, destaca 50
de los 300 emprendimientos innovadores de
mayor impacto social en la regidon, agrupados
segun los ocho sectores principales de las
ICC: Arquitectura, Artesania, Disefio, Medios,
Moda, MUsica, Servicios Creativos y Software/
Plataformas Digitales, en 12 paises: Argentina,
Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, El
Salvador, Guatemala, Jamaica, México, Peru
y Republica Dominicana. Ademas, describe
las tendencias mas destacadas de estos
sectores.

La economia naranja es un motor de
desarrollo econdmico cada vez mas
importante en América Latina y el Caribe.
Este estudio sefala tanto los principales
desafios que la regiéon enfrenta en términos
de definicion y medicion como también
las principales fallas de mercado y del
Estado presentes en estas actividades.
Ademads, plantea un marco conceptual
para comprender los vinculos con la
innovacion y analizar el papel del sector
publico en su promocidn y financiamiento.
Particularmente, desarrolla el concepto
de ecosistema creativo para proponer
un abordaje sistémico en el diseflo de las
intervenciones publicas en el area, basado
en un conjunto de politicas para estimular
la oferta, la demanda vy la interaccion entre
sus actores.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

16 Alejandra Luzardo, Dyanis de JesUs y Michelle Pérez, Economia naranja: 50 innovaciones que no sabias que eran de América Latina y el Caribe. (Washington

D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2017).

7 José Miguel Benavente y Matteo Grazzi, Politicas publicas para la creatividad y la innovacion: impulsando la economia naranja en América Latina y el Caribe. (Washing-

ton D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2017).
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PUBLICACION PORTADA

El futuro de la
economia naranja:
formulas creativas
para mejorar vidas
en América Latina
y el Caribe''®

La Economia
Naranja: Una
oportunidad
infinita™®

DESCRIPCION

El BID, en conjunto con el Institute For
the Future, presenta este estudio sobre
codmo podrian impactar en las industrias
culturales y creativas varias de las grandes
tendencias que ahora estdn cambiando
al mundo. Su objetivo es tener una vision
mas clara del impacto econdmico y social
que la economia naranja tendra en el
desarrollo de la region.

El manual ha sido diseflado y escrito
con el propdsito de presentar las ideas y
conceptos claves de un debate en gran
parte desconocido, y una importante
oportunidad de desarrollo que América
Latina y el Caribe no pueden darse el
lujo de perder. La economia creativa -en
adelante la economia naranja- representa
una riqueza enorme basada en el talento,
la propiedad intelectual, la conectividad
y la herencia cultural de nuestra region.
Asi, usted al leerlo contard con una base
informativa que le permitird comprender
y explicar qué es la economia naranja y
por qué es tan importante. También habra
adquirido herramientas de analisis para
aprovechar mejor las oportunidades que
se esconden en las artes, los medios y las
creaciones funcionales.

PRINCIPAL ODS AL
QUE CONTRIBUYE

18 Tessa Finlev, Rachel Maguire, Ben Oppenheim y Sara Skvirsky, £/ futuro de la economia naranja: férmulas creativas para mejorar vidas en América Latina y el Caribe.

(Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo [BID], 2017).

"9 Pedro Felipe Buitrago Restrepo e Ivan Dugque Marquez, La Economia Naranja: Una oportunidad infinita. (Washington D. C.: Banco Interamericano de Desarrollo

[BID], 2013).
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