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nca vi jugar a Pelé”, Tal vez esa
mnsﬂtuya una frustracion
gamcmnal para todos aquellos
que nacimos después de que el rey
del fitbol colgara sus guayos. Sin
embargo, no haberlo visto en vivo
. y en directo no ha sido obstaculo
- Ny para que millones de personas
G, oo reconozcamos en él una identidad
: : 'gr'éiﬁca simbdlica y casi inseparable
'j;; . -ala palabra fitbol. Ni qué decir de
: qunanw crecieron obnubilados por
sus gambetas, pases y goles.

Ivan Duque Marquez | Jefe, Division de Asuntos Culturales, Solidaridad y Creatividad

Detras de cada nifio que jusga al
futbol en cualquier lugar de América
Latina y el Caribe, hay algo de Pelé.
Hay un suefio transitorio en el partido
de turno, una ambicidn de vida o
sencillamente el reconocimiento da
su majestuosidad en &l deporte como
un héroe que gand todas las batallas
bafado da humildad.

La gloria de Pele, la leyenda y

al simbolo cultural, es &l feliz
matrimonio entra la lucha por vencer
la pobreza y la batalla por hacer del

JNO DE LOS MILLONES DE MENORES
UE SURGEN EN LA POBREZA

b.l' de Pelé no es referirse a una
rsona, sino, de alguna manera,
. ala encarnacitn de un susfio, al
".Elhl'i&k} da la movilidad social a partir
""" talento, al triunfo detonado por
R duro, a la pﬂﬁibl'ldad de
@64 -, S0 unir a nuestros paises a través del

una y da transmitir valores con el

talento un ingrediente colectivo que
conduzca al friunfo.

El 23 da octubre da 1940, an la
pequena ciudad de Tres Coragoes,
dal estado brasilefio de Minas Gerals,
nacié Edson Arantes do Nascimento,
uno de los millones de menores gue
surgen en la pobreza que golpea

GOLES - ParAEL DESARROLLD -



distintos rincones de nuestra regian.
Lo bautizaron Edson en homenaje

a Thomas Alva Edison y desde nifio
tuvo que ganarse la vida venciendo
la escasez, como ocurrid cuando a
los sais anos obtuvo su primera caja
para trabajar como lustrabotas.

Su padre, quien también fue un
jugador de fitbol profesional, le
transmitio el amor por el deporte y lo
inspird para querer ganarse la vida
acariciando un baldn y haciendo de
&l la materia prima de su vocacion
profesional. Desde nifio lo apodaron
Pelé, como consecusncia de una
burla por repetir el nombre de Bilé,
un amigo futbolista de su padre, v a
los 14 afios ya estaba fichado por las
divisiones inferiores del Club Atlético
Bauru, bajo la direccion y mentoria
de otra leyenda llamada Waldemar
da Brito.

La carraera de Pelé fue desde
entonces un hito histarico: marcé
1.283 goles en 1.367 partidos; jugd
en 92 oportunidades con la camiseta
de Brazil anotando 77 goles; beso

el trofec de la Copa Mundial en tres
ocasiones; en 82 oportunidades
marco tres anotaciones en un solo
partido y, @n mas de 30 veces, marcé
cuatro goles en 90 minutos.

Desde 1977, cuando se despidid
de las canchas, existe otro Palé: al
ministro de Deporte, el embajador
social de la Unicef, el promotor
deal deporte para la transformacion
social y el activista incansable,
Paro lo clerto es que para América
Latina, Pelé es un simbolo cultural
comao lo puaden ser Pablo Neruda,
Gabriel Garcia Marquez, Mario
Vargas Llosa, Octavio Paz, Diego
Rivara, Gabriala Mistral, Frida

ENTRE LOS 14Y LOS 17 ANOS, PELE
SE CONVIRTIO EN UNA ESPERANZA

Entre los 14 y los 17 afios, Pelé sa
convirtié en una esperanza. Fua
fichado por el Santos Futebol Clube,
debutd oficiaimente el 12 de enero
de 1857, y se conwirtid rapidamenta
en goleador, siendo reclutado para la
seleccion nacional de su pais y parte
de la delegacion que jugaria en el
mundial de 1958 en Suecia,

En aguel mundial el nino lustrabotas
empezaria a escalar posicionas hasta
ger un rey elegido por millones da
personas que jamas han cuestionado
su trono. En Suecia, Pelé marcd
cinco goles (tres en la semifinal y

dos en la final), llevando junto a Did/,
Zagalo y Garrincha, entre otros, la
primaera Copa Mundial a Brasil.

Kalho, Mario Moreno®*Cantinflas™ o
Mercedes Sosa. Esta ubicacion esta
determinada porgue el fitbol en
nuastra tierra no es s0lo un deporte,
sino una identidad colectiva que
une naciones enteras, canaliza el
patriotismo, fomenta el didlogo y

as capaz de enamorar la literatura,
la pintura, al cina y la misica para
inspirar, letras, cuentos, pincelazos
y peliculas, que hoy son parte de
nuestra harancia.

Bl hecho de aglutinar a las mayorias
en America Latina ha convertido a
Pelé en un ciudadano de Brasil y de
todos los paises de la region que

lo consideran un ciudadano de su
tierra, un orgulle propio, un ajgmplo,




DEPORTE PARA EL DESARROLLO

Pero en la historia de Pela, en sus triunfos y
recuerdos hay unas lecciones que trascienden
su figura y son el objetivo de la exhibicién

Goles para el desarrollo. Mo hay un solo

Pelé. En América Latina y el Caribe existen
millenes de niflos que nacen en situaciones de
vulnerabilidad, v el deporte, tal vez el fithol,

es una puerta que les permite sofiar con un
future mejor, con una vida digna, con una forma
continua de progresar y ayudar a sus seres
queridos. Algunos siguen los pasos del Rey sin
tener ni &l talento ni las expectativas de alcanzar
la gloria, pero & la esperanza de encontrar en el
deporte una oportunidad de cambio, de prevenir
la viclencia, de evitar la droga o la delincuencia.
Aungue ellos no marquen miles de goles, son
también nuestros héroes,

Incluir &l deporte &n la agenda de desarrollo
a5 necasario porque fomenta una sociedad
mas sana, estimula la cohesion social, facilita




“TODO CUANTO SE CON MAYOR
CERTEZA SOBRE LA MORALY LAS

- OBLIGACIONES DE LOS HOMBRES,

SE Lo DEBO EL FUTBOL”. mgm CAMUS




cano de Desarrollo (BID) ha
do en el deporte un canal

EL DEPORTE COMO FA
IMPACTO SOCIAL
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TRAHAMHDD POR I.IH

UEGO LIMPIO

ID comenzé sutrabajoen
pm-,rectoe de deport;ﬁag
dezarrollo con la iniciativa A G
un programa piloto en tras paises
(Brasil, Ecuador y Uruguay) que
capacitd a mas de 3.200 jovenes
entre 2005 y 2008, A Ganar utiliza una
metodologia de capacitacion para el
trabajo, convittiendo las habilidades
adquiridas a través del futbol y
olros deportes, como discipling,
responsabilidad, trabajo en equipo,
comunicacion y orientacion hacia los
resultados, en mecanismos eficaces
para ingresar al mercado laboral.

": Invars.lﬁn social.

gu de ha uado.

un estudio de evaluacion de

impacto de este programa llevado a

cabo en colabaracién con la Escuela
5s Ross de la Universidad

 que por cada

actividades,

En la actualidad, el BID explora
oportunidades de trabajo conjunto
con el Comité Olimpice Internacional,
y ademas del esfuerzo que & Banco
ha adelantado con la FIFA desde
2007, también ha colaboranda
estrechamente con organizaciones
de clubes de fltbol tales como la

LA PROMOCION DE LA IGUALDAD DE
GENEROY EL EMPODERAMIENTO

A Ganar se ha enfocado en la
capacitacion de jovenas y los
resultados son tan positivos que

ha sido ampliado a seis paises
(Argentina, Colombia Haiti, Jamaica,
México y, Republica Dominicana ).
Hasta ahora se han capacitado a
mas de 68.000 jovenas en América
Latina y &l Caribae,

El BID ha financiado A Ganar a
través del Fondo Multilateral de
Inversiones (FOMIM) trabajando de
la mano con organizaciones tales
como Partners of the Americas, las
Fundaciones Nike, Clinton y Slim,

y organizaciones, tanto publicas v
privadas, como USAID, Microsoft,
Papsico y FIFA.

Los resultados de A Ganar hablan
por &l sclos. En Brasil, Ecuador y
Uruguay, mas del 70 por ciento

de los participantes obtuvieron un
empleo, regrasaron a la escusla o
iniciaron su propio negocio después

Fundacién FC Barcelona, Fundacién
Real Madrid, Fundacion del Club
Allético de Madrid v asociaciones
como la Mational Basketball
Association.

El BID y sus socios han contribuido
con mas de US$15 millones en
recursos no reembolsables para &l
desarrollo de estas iniciativas. En
Bolivia, como parte de un préstamo
del BID para reurbanizacion, se
construyd un centro de deportes

an El Alto, en colaboracién con al
Gobierno de Bolivia, el Club Bolivar
(Brightstar Corporation), vy Trilogy
Internatianal. En este proyecto sa
ha tenido el honor de contar con el
apoyo de Save the Children Canada,
lo cual ha sido importante pues la
promocion de la igualdad de género
y el empoderamignto de las nifas v
adolescentes a través del deporte
a3 una parte estratégica del trabajo
adelantado por &l BID.







CREAR UNA CANCHA

ECONOMICAY SOCIA
CADA VEZ MAS EQUITATIVA

En Colombia, &l BID trabajando en  actividades basadas

el programa “Football for Hope® an oportunidades de
lanzado durante la Copa Mundial aprendizaje, para majorar
Juvenil en 2011, en colaboracion su potencial fisico,

con la FIFA, Coca Cola, la Alcaldia cognitivo y emocional.
de Bogota, la Alcaldia de Cali y &l

Gobiermo Nacional de Colombia, Golas para el dﬂlsa?r.mﬂa

y teniendo como ejecutores a la mas que una exhibicion es
Fundacion Colombianitos y a la una historia de desarrolio a
Fundacién SIDOC, esta beneficiando  {raves del deporte y la cultura.
a mas de 1.400 nifios de entre 5y LA figura de nuestros idolos
18 aios, que viven en situacion de ¥ de nuestras

riesgo en Bogota y en Cali. peracnas,

retratadas con e
Este afto, como parte del Programa  arte y realidad, b‘
de Educacion del BID para el nos inspira a :

gobierno de Haiti, se ha apoyado un  crear una cancha
programa piloto dirigido a mejorar acondmica y social

la vicla de 4.000 nifos v jovenes cada vez mas equitativa,
de la comunidad de Carrefour,

proporcionandolas daportas
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Marcelo E. Cabrol

LEGENDS 10 LLC

Exclusive Global Agenl
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Elba Agusti
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Felipe Buitrago
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Maria Luisa Garabelli
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Fadrique lglesias

Gerardo Martinez Freyssinier
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Twitter: @BIDCultura
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Catalogacidn en la fuente proporcionada por la
Biblioteca Felipe Harrara del
Banco Intoramericano de Desamollo
Gioles para el desarrollo.
p. cm,
“Moviembre 2013-Enerm 2014.7
1. Soccer—Social aspects—Exhibitions. 2. Sports In art—Exhibitions.
3. Pelé, 1940- —Exhibitions, 4. IDE Cultural Center —Exhibitions,
I. Dugque Marquez, lvan. Il IDB Cultural Center. I, Inter-American
Development Bank. Cultural, Solidarity and Creativity Affairs Division.
GWVE43.9.564 GBS 2013
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