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Entre 2020 y 2021, el Banco Interamericano de Desarrollo
(BID) trabajo de la mano de la firma consultora Gehl para
apoyar al Instituto de Desarrollo Urbano (IDU) y la
Secretaria Distrital de Movilidad de Bogotda en |Ia
conceptualizacion del Corredor Verde de la Carrera
Séptima en Bogotd, a través de cooperacion técnica
no reembolsable relacionadas con la movilidad urbana
sostenible.

El trabajo realizado tuvo como objetivo:

1. Reconceptualizar la Carrera Séptima en Bogota como
Corredor Verde, es decir, la elaboracidon de un concepto
técnico sobre la nocidn y las dimensiones de un Corredor
Verde en el contexto de Bogota. Esta actividad
correspondi® a una primera consultoria suscrita en junio
de 2020 (CO-T1393-P0O04).

2. Acompanar técnicamente al Distrito en la etapa del
diseno conceptual del Corredor Verde de la Carrera
Séptima. Esto incluyd la implementacion y capacitacion
del personal del BID y el Distrito en la metodologia del
“PSPL Survey” o “Encuesta de Vida Publica y Espacio
Publico”. Esta actividad correspondid a una segunda
consultoria contratada en octubre de 2020
(CO-T1566-P00?2).

En el marco de estas consultorias, los consultores de Gehl
trabajaron especificamente en el ambito de la Carrera
Séptima entre las calles 32 y 100.

La informacion de los acuerdos de cooperacion técnica
del BID que apoyaron estas actividades se indica a
continuacion:

e Cooperacion CO-T1566: Implementacion de Movilidad
Sostenible en Ciudades Colombianas

Enlace:

e Cooperacion CO-T1393: Apoyo a la Estructuracion,
Implementacion, Gestion y Sostenibilidad de la

Primera Linea del Metro de Bogota (PLMB) durante la
Etapa Precontractual y Contractual del

Proyecto

Enlace:

o Cooperacion RG-T2994: Integracion de la Innovacion en
el Sector del Transporte

Enlace:

o Cooperacion RG-T2895: Alianza con C40 y GIZ para el
Establecimiento del Financiamiento de las

Ciudades Principales de LAC

Enlace:

Este producto de conocimiento resume los principales
resultados de estos trabajos, a fin de que el publico
general de Colombia y otras ciudades de América Latina
tengan una referencia sobre metodologias vy
recomendaciones clave para el éxito de los proyectos de
transformacion urbana.


https://www.iadb.org/es/project/CO-T1566
https://www.iadb.org/es/project/CO-T1393
https://www.iadb.org/es/project/RG-T2994
https://www.iadb.org/es/project/RG-T2895

El concepto de Corredor Verde en Bogota se trabajo en el
marco de estas consultorias bajo la nocidn central de
urbanismo centrado en las personas. La firma Gehl y su
fundador son responsables de introducir al desarrollo
urbano, el concepto de “Ciudades a Escala Humana” y
“Ciudades para las Personas” que consideran la psicologia
y el comportamiento humano como punto de partida para
proyectos de ciudad. Su experiencia en el desarrollo de
estos conceptos se evidencia en publicaciones como *“

“en 1971, “ " en 2010,
“ " en 2016, " en 2019, asi como en
el documental “ "

Para la aplicacion de este concepto, la firma ha
desarrollado también metodologias propias de
investigacion y herramientas innovadoras como |la
Encuesta de Vida Publica y Espacio Publico (Public Life
Public Space Survey - PLPS) implementada por primera
vez en 1987 en Oslo y posteriormente en las principales
ciudades del mundo (Londres, Nueva York, San Francisco,
Buenos Aires). Esta y otras herramientas de trabajo en el
espacio publico se recogen en guias como “

"y su objetivo es estudiar los elementos fisicos y
sociales de un lugar a traveés de la recopilacion y mapeo de
datos, complementando con entrevistas a usuarios y con

un trabajo participativo con entidades subnacionales vy
grupos comunitarios que tienen el conocimiento local y
que finalmente seran los responsables de apropiarse vy
sostener las intervenciones derivadas.


https://gehlpeople.com/shopfront/life-between-buildings-1971-orig/
https://gehlpeople.com/shopfront/life-between-buildings-1971-orig/
https://gehlpeople.com/shopfront/cities-for-people-2010/
https://gehlpeople.com/shopfront/mennesker-forst/
https://gehlpeople.com/shopfront/soft-city-bringing-density-for-everyday-life/
https://gehlpeople.com/shopfront/the-human-scale-dvd/
https://gehlpeople.com/shopfront/how-to-study-public-life-2013/
https://gehlpeople.com/shopfront/how-to-study-public-life-2013/

Los resultados compilados se organizan en tres grandes partes.

La primera parte del informe presenta el trabajo de Gehl para proponer el diseiio conceptual del
Corredor Verde en Bogota. Se introduce la nueva vision de la Carrera Séptima propuesta por la
alcaldesa Claudia Ldépez y su administracion, que sirvido como base para el trabajo de
conceptualizacidon. Luego, se describe el cambio de paradigma propuesto por Gehl para concebir
las calles del siglo XXI, asi como referencias internacionales de transformacion de corredores
urbanos, las cuales inspiraron la propuesta de concepto para Bogota. Finalmente, se presentan los
grandes pilares para la conceptualizacion del Corredor Verde en la Carrera Séptima en Bogota.

La segunda parte del informe muestra los resultados del estudio de Vida Publica y Espacio Publico
que realizd Gehl en la Carrera Séptima, para generar un diagnostico de los usos actuales del
corredor, desde el punto de vista del urbanismo centrado en las personas. Esta seccidon introduce
el concepto de Vida Publica, presenta la metodologia de la “Encuesta de Vida Publica y Espacio
Publico” y finalmente expone los grandes resultados de este ejercicio en la Carrera Séptima.

La tercera parte del estudio presenta las claves para el éxito de proyectos de transformacion
urbana centrada en las personas.
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3) Las claves del éxito de los proyectos de urbanismo

centrado en el humano



El concepto de
Corredor Verde
en Bogota




Esta vision es el resultado de
interacciones y entrevistas con el
equipo de la ciudad y la Alcaldesa.
El concepto propone que La
Séptima sea mas que una via de
conexion y que sea un Corredor
Verde. La siguiente informacion
provee una sintesis de
componentes que permitiran lograr
un balance entre movilidad verde y
el sentido del lugar de La Séptima.




Corredor Verde
de la Séptima

Gehl

En este momento de transformacion global,
Carrera Séptima, la via emblematica de
Bogotad, debe reflejar y liderar un proceso de
cambio cultural en la forma en la que nos

movemos en huestra ciudad.

El Corredor Verde de la Séptima debe priorizar
las formas de movilidad mas sostenibles,
situando a peatones y ciclistas en el centro.
Todas las formas de vida deben ser
bienvenidas y respetadas.

— Claudia Lopez Hernandez
Alcaldia Mayor de Bogota



Cambio de paradlg :

Calles del ™

Siglo XXI




El rol de la calle
esta cambiando

Un cambio de
paradigma

Las ciudades estan

repensando la forma de
utilizar mejor sus calles
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De la clasificacion
funcional (A-B) a
tramos de calle que
responden al
contexto




Forma en la que las Urbana
calles estan planeadas y
disenadas actualmente

Planeamiento

Renovacion

Sostenibilidad
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Gehl

La experiencia
o Como la gente
del CIUdadanO experienc?ia I:s

calles
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Un proceso de
cambio cultural Un método

iterativo




El caso de Broadway
en Nueva York
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El caso de Broadway
en Nueva York

90%

De los usuarios
eran peatones

90%

Del espacio
estaba dedicado
a los vehiculos
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El caso de Broadway 749 Después
en Nueva York oo e

Times Square
mejoro

ﬁ dramaticamente “ﬁ
17% 35% 14%

Mejora en tiempo de

viajes de autos de disminucion de Aumento de ventas
lesiones peatonales minoristas

El volumen de

bicicletas aumenté 630/0
1 60/0 (dia laboral) de disminucion de 42 (yo

330/ accidentes de trafico Mas gente local va
O (fin de semana) de compras

Los vehiculos que exceden 49(y
0

el limite de velocidad

disminuyeron (1] o B
40 /o Disminucion de
(y 1 20/ vacantes comerciales
28 0 0 De disminucion de la contaminacion

producida por el trafico en el area
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Hacia un Corredor Verde

Principios de Movilidad Diseho

referencia sostenible ecologicod
ambiental

— Los 3 Pilares




Hacia un Corredor Verde

Movilidad sostenible

Priorizar al peaton, la
bicicleta, los usuarios
de ‘micromovilidad’ y el
transporte publico de
tecnologia limpia.

Poner a las personas en primer

lugar a lo largo de todo el corredor
y desincentivar el uso del auto

Crear una ruta seguray
porosa que se conecte
facilmente con los
destinos y servicios

cotidianos.

Que tenga conexiones frecuentes
con los barrios y a los servicios a lo
largo de la ruta a través de las
calles transversales

Apoyar la
intermodalidad y
proporcionar conexiones
de calidad entre los
distintos modos.

Transiciones dignas, comodas y
seguras entre caminar, andar en
bicicleta, tomar el transporte publico
(paradas de autobdus,
estacionamiento de bicicletas, etc)

El peaton debe tener el primer
nivel de prevalencia dentro del
sistema de movilidad”

— El Decreto 319 de 2006-Plan Maestro de
Movilidad para Bogotd, Articulo 7

Proporcionar una
variedad de opciones
de movilidad real para
todas las edades y
capacidades.

Las opciones de movilidad deben
ser de calidad y accesibilidad
equivalentes, no solo accesibles
para un determinado grupo con
unas determinadas habilidades




Hacia un Corredor Verde

Disenho ecoldgico
y ambiental

Reconectar el corredor
con la naturaleza
circundante.

Conexion entre el corredor, los
cerros, los rios y los senderos,
integracion de espacios publicos
existentes y proteccion del
patrimonio natural

Desarrollar y aumentar
el arbolado urbano.

Los drboles mejoran la calidad del
aire, reducen las emisiones de
CO02, mejoran la salud mental y el
bienestar, reducen el efecto isla de
calor, el exceso de aguas pluviales,
los niveles de ruido y crean
microclimas confortables

‘ Un corredor ecolodgico,
sostenible y emblematico”

Enverdecer la calle para
mejorar el habitat y
promover la
biodiversidad.

Vegetacion autoctona para creary
apoyar los hdbitats para la flora y

la fauna

— Del articulo 80 Corredor Verde
de la Carrera 727

Integrar superficies
permeables y canales
de drenaje para la
gestion de las aguas
pluviales.

Prevencion de inundaciones,
proteger las vias fluviales locales
de los contaminantes de las aguas
pluviales




Hacia un Corredor Verde

Construir sobre la vida,
los bienes culturales y
patrimoniales, y los
espacios que ya existen.

Lugar que integra y celebra el
patrimonio y los bienes culturales,
responde a los usos adyacentes y
respeta las estructuras existentes y
la vida publica

Crear un espacio seguroy
accesible - dar prioridad a
las invitaciones para las
mujeres, los ninos y los
mayores.

Elementos de diserio que incrementen
la accesibilidad, ‘vigilancia natural,’
iluminacion de calidad, y proteccion
contra los autos, el ruido, la lluvia y el
viento

Fomentar activamente
la interaccion entre las
personas para

detenerse y quedarse.

Espacios inclusivos construidos
para invitar a la vida publica con
mobiliario urbano e invitaciones
genuinas para que los grupos
interactuen

Gehl

Abrazar la escala
humana y deleitar los
sentidos.

Incorporar elementos que
incentiven caminar, estar de pie,
sentarse, ver y conversar. Espacios
comodos, articulados y a escala
humana que celebren los
momentos de sorpresa



Es mas que eI

transporte




La Séptima Manhana

Movilidad sostenible

Carrera Séptima

Transversales, conexion clave peatén
Transversales, conexion peatén
Estaciones Transmilenio

Metro Linea 1

Estaciones Metro compartida con T™M

Radio de 5 minutos a pie

Al norte de la Calle 79 se hace
mayor la distancia entre la Séptimay la
ampliacion de la Linea 1 del Metro, lo que
significa que podria crecer la necesidad
de transporte publico al norte de la Calle
100

En un radio de 5 a 10 minutos a pie hay y
habra acceso al transporte publico, ya sea al
Transmilenio o al Metro. Esto significa que
las conexiones transversales seran clave
para hacerlo seguro, accesible y transitable

5MIN
CAMINANDO

o
¥
§




Oportunidad de conectar
con los cerros y crear rutas
verdes urbanas para traer

Gehl

Oportunidad de pensar en las

La Séptima Manhana

Q. Rosales

el verde a la ciudad

intersecciones clave donde los
dedos verdes de los cerros y la
Séptima se encuentren como

un oasis verde

.’
Parque p @
El Chicg T s S
~ 3 -
Parque ;’ » 2 .‘%
Linea( ’ 4°3
El Virrey § '-/\
9
17~ \™ e . , .
T ' Oportunidad para la Séptima de
‘ .
‘o \ ser una espina verde en lugar de
‘g\ : una barrera entre la naturaleza y
4 .
& -~ la ciudad
N 4
¢

Emm Carrera Séptima

Senderos Recreativos

Rios y Canales

o Nodos verdes clave
Calles transversales verdes clave

los Hippies

! Parque
Nacional




La Séptima Manhana
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- FAMILIAS
- TURISTAS

Vi

... en el area financiera y de
restaurantes tienen asientos de
café flexibles, o espacios para

kioscos para activar la calle,

estaciones de scooters/bicis (por
ejemplo)

- FAMILIAS

- TRABAJADORAS

DOMESTICAS

- EMPRESARIOS

- VISITANTES
® »

P

7

A

Oportunidad de que el mobiliario
urbano y las actividades en los espacios

publicos reflejen y respondan a los
usuarios y las actividades adyacentes a
lo largo del corredor ...

- FAMILIAS
- TURISTAS

- EMPRESARIOS LOCALES

J
N
&

5
N
<

- COMUNIDAD UNIVERSITARIA

- RESIDENTES

- ESTUDIANTES DE
INTERCAMBIO

?

]

muh. w
1 -

Gehl

... en los alrededores de la universidad
se crean mas asientos sociales, bancos

para que los estudiantes se sienteny
pasen el rato (por ejemplo)

- TRABAJADORES PUBLICCOS

- BOGOTANOS/AS
(NODO DE TRANSPORTE)

&
&

- TURISTAS
- RESIDENTES



Estudio de
Espacio Publicoy
Vida Publica en Bogota



Introduccion a la

Vida Publica
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Gehl
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Para disenar Espacios
que la fomenten
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La Vida Publica esta
conforsma'aa por
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Una Vida
Publica de
calidad
ofrece
beneficios
tangibles

|enestar -

Desarrollo
economlco

l "Gh—-

T R
1 Sostenibilidad
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¢{Para que estudiamos la Vida Publica?

para encontrar historias humanas
para orientar la estrategia y el diseno
para proporcionar evidencia

para tomar decisiones objetivas

para evaluar el progreso

para descubrir oportunidades

Gehl



Beneficios de la Vida
Publica

Es mucho mas que algo ‘agradable de tener’, fomentar
una robusta Vida Publica produce un efecto dominé de
beneficios tangibles para los individuos, los
vecindarios y la ciudad entera.

Una Vida Publica vibrante es el indicador de que una
ciudad es exitosa en sentido econémico, social y
ambiental. Los lugares que animan a la gente a
caminar, andar en bicicleta y pasar tiempo en las calles
también tienen residentes que son mas felices, mas
sanos y mas conectados. En los ultimos afos, las
empresas han descubierto que ubicarse en ciudades
con una vida publica prospera es esencial para atraery
retener el talento.

Hacer de la Vida Publica el motor central en la toma de
decisiones trae beneficios en todos los ambitos.

SALUD
FISICA @& )

O Y  IDENTIDAD
DE CIUDAD

‘ ;ﬁ,
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PUBLICA
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SALUD
MENTAL /L
v pa COHESION
~ , SOCIAL
B, °
| SOSTENIBILIDAD
AMBIENTAL
DESARROLLO ‘
ECONOMICO

Gehl



Mide aquello que te
importa

Todas las ciudades realizan analisis detallados del trafico
y el estacionamiento. Los vehiculos motorizados estan
siempre representados en el proceso de planificacion.
No es de extrafiar entonces que muchos planesy
politicas estén orientados a priorizar los coches, en lugar
de las personas.

Un ndmero creciente de ciudades ahora cuentany
observan cémo la gente realmente usa la ciudad, como
se mueven por la ciudad y qué hacen cuando pasan
tiempo alli. La medicidon de como la gente usa el espacio
permite a las ciudades optimizar el espacio publico para
la comodidad humana y la movilidad activa, permitiendo
soluciones holisticas que tienen en cuenta a todos los
usuarios del espacio publico

Gehl

Proceso

Establecer objetivos y metas cuantificables para los resultados deseados en la
vida publica/espacio publico.

Incluir a las partes interesadas y a los residentes locales en el proceso para
asegurarse de que los objetivos reflejan las necesidades y deseos de las
personas.

Comunicar el valor afiadido que los cambios traen a Carrera Séptima, desde el
aumento y la diversidad de la vida publica, hasta los beneficios de salud y
economicos.

Hacer un seguimiento de los cambios a lo largo del tiempo para documentar el
éxito y los retos con los cambios relacionados con los objetivos establecidos y
los objetivos de la vida publica / espacio publico.

Actualizar los objetivos y los resultados deseados de la vida publica / espacio
publico para reflejar los avances a lo largo del tiempo y seguir el impacto de
los cambios.



Gehl

Objetivos de la Vida
Publica y Espacios
Publicos en La Séptima ]

L v
Los objetivos de Espacio Publico Vida Publica (PSPL, por Todos los objetivos enunciados a continuaciéon se obtuvieron del estudio de Espacio
sus siglas en inglés) reflejan los cambios deseados en el Publico Vida Publica realizado sobre Carrera Séptima y sirven como punto de partida.
perfil de la vida publica de La Séptima a lo largo del No se trata de una lista definitiva, sino de los resultados del estudio que se exponen en
tiempo, y estan vinculados a los 3 pilares principales los capitulos siguientes. Es posible que haya que establecer otros objetivos y

definidos en la visién del proyecto, con énfasis en el parametros adicionales para garantizar que se pueda medir el impacto de todos los
sentido de lugar, la movilidad activa y el disefio objetivos fijados en el proyecto.

ambiental.
- VEase en la pagina siguiente un panorama general de los objetivos y de las

Los objetivos sirven como una herramienta de cambio herramientas para medir el impacto del cambio implementado.
que permite a la Ciudad de Bogota establecer metas

para el espacio publico, establecer un punto de

referencia y medir y evaluar el éxito de las inversiones

en el espacio publico.



sostenible

Movilidad 4,°
bk

Aumento en el numero de personas que caminan
y pedalean - Observacion de los modos

Aumento del numero total de personas que

caminan Este / Oeste - Observacion de los modos

Disminucion en el nimero de personas que

cruzan imprudentemente - Conteos de

personas cruzando imprudentemente

Disminucion de los accidentes
- Conteo de accidentes de tréfico

i

L™ v

Mayor satisfaccion reportada por peatones y

ciclistas - Encuesta de percepcion

~

'
@ {:\‘L% k@
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Aumento de la actividad estacionaria a lo largo
del dia, la semana y el afio - Observacion de
actividades

Una Vida Publica mas diversa, con mas mujeres
y nifios - Observaciones de edad y género.
Encuesta de percepcion

Aumento del niumero de personas que se
sientan de manera informal, publica 'y
comercial - Observacién de postura

Aumento en el numero de oportunidades para
comer en el exterior - Observacion de la postura,
incremento de venta/impuestos, datos de empleo

Aumento en el nimero de personas que pasan
el tiempo - Observacién de actividades

Aumento del niumero de personas que participan
en actividades ludicas - Observacion de
actividades, datos de salud

Aumento de los eventos y de la actividad cultural
cotidiana - Numero de permisos emitidos. Ingreso
de tickets/ventas/impuestos. Observacién de las
actividades

Una variedad de espacios publicos de alta calidad que
proporcionan a las personas lo que desean - 12 Criterios de

Calidad Urbana. Encuesta de percepcioén

Aumento en el numero de plantas bajas activas
- Mapeo de la calidad de fachadas, mapa de servicios

Un mayor sensacion de seguridad reportada
- Encuesta de percepcion. Lighting assessment

Aumento del numero de asientos publicos - Mapeo

de asientos publicos

&

Aumento de la satisfaccion comunicada con La Séptima

en general - Encuesta de percepcion

Mejor calidad del aire, reducir el
efecto de isla de calor y mas
verdor y arboles - Mapeo de
espacios verdes, recuento de
arboles, sensores de calidad de
aire, datos de salud

Ql
1
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Objetivos de la Vida
Publica y Espacios
Publicos en la Séptima

y como medirlos




;Por qué hacemos un
estudio de Espacio Publico
y Vida Publica?

El propdsito de este estudio es analizar el Espacio Publico y la Vida Publica
para guiar un diseno urbano centrado en las personas.

El estudio de Espacio Publico Vida Publica es una forma de estudiar como se
desarrolla la vida publica en la ciudad hoy en dia y de entender cuales son
algunas de las necesidades y demandas para el desarrollo futuro del espacio
publico. Es una manera de tener un analisis comparativo de la Vida Publica y
proporcionar recomendaciones estratégicas para el desarrollo futuro del
Espacio Publico, para informar la estrategia y la vision de lugares donde las
personas sean lo primero.

El estudio de Espacio Publico Vida Publica es una metodologia de Gehl, que
se basa en la investigacion realizada por el profesor Jan Gehl, considerando
la dimension humana como punto de partida para el diseno.

Con este estudio, Bogota se une a una red de ciudades a nivel mundial que
ponen la vida publica en primer lugar y que utilizan la metodologia de Gehl

para el estudio del Espacio Publico y la Vida Publica. Entre ellas se

encuentran las ciudades de Copenhague, San Francisco, Melbourne, Moscu y

la ciudad de Nueva York.

Gehl

(Por qué es importante
la vida publica?

La alta calidad de vida que disfrutamos
en nuestras ciudades esta muy
interrelacionada con el espacio publico
y la vida publica; el éxito de los
espacios publicos y de la vida publica
promueve la conciencia civica, fomenta
la salud y la sostenibilidad, apoya a las
empresas locales, construye tejido
social y conecta a las personas con sus
comunidades locales.

Definiciones segun la
metodologia de Gehl:

Vida Publica Espacio Publico
nombre nombre
“La Vida Publica es la experiencia “El espacio publico esta formado

compartida de la ciudad creada por por todos los lugares de propiedad
las personas cuando viven sus vidas 0 uso publico, accesibles para todas
fuera de sus casas, lugares de las personas de forma gratuita.”
trabajo y coches. Es la vida

cotidiana que se desarrolla en

calles, plazas, parques y espacios

entre edificios.”



Siete zonas a lo
largo de Carrera
Séptima

Las localizaciones reflejan diferentes
tramos de Espacio Publico a lo largo de la
Carrera Séptima y fueron elegidas para
comprender como se desarrolla la Vida
Publica en diferentes condiciones y
barrios. También se incluyd un area sobre
Carrera 13 para poder realizar un estudio
comparativo con una calle en la que hay
mas gente caminando y en bicicleta.

El estudio sirve de referencia y puede
ampliarse en funcién de las necesidades y
los recursos.

Gehl




40 voluntarios

Las observaciones sobre el espacio publico fueron
llevadas a cabo por mas de 40 trabajadores de la
ciudad pertenecientes a la Secretaria de Movilidad,
Instituto de Desarrollo Urbano (IDU) y el Instituto
Distrital de Participacion y Accion Comunal (IDPAC).
Todos ellos fueron capacitados en la Metodologia de
Estudio de Espacio Publico y Vida Publica, asi como en
aspectos de perspectiva de género y accesibilidad.

Adriana del Pilar

Ana Felisa Tellez

Ana Yulisa Ruiz
Andrea Licona

Andrea Rojas

Andres Felipe Jurado
Andres Felipe Velez
Camilo Alberto Torres
Carlos Wilson Sicacha
Carolina Fiallo

Carolina Moreno
Cristian Fabian Morales
Eduard Fabian

Felix Eduardo Arias
Florencia Lopez Vallejo
German Barrero
Hernando Hernandez
Ingrid Liliana Cristancho
Iris Perez

Javier Guerra

Jeison Torres

Gehl

Jim Ronny Martinez
Jorge Andres Rueda
José Luis Hoyos

José Jimenez

Juan Camilo Jimenez
Juan David Villamarin
Lina Maria Agudelo
Luigui Andre Castro
Luisa Fernanda Aguilar
Luisa Pinzén

Martha Carranza

Mary Angelica Rodriguez
Nelson Martinez

Oscar Triana

Ruben Dario Ducuara
Sebastian Saenz Jimenez
Tatiana Castano
Xiomara Bernal

Yaneth Martinez



Dos dias
completos de
mediciones

Las encuestas se llevaron a cabo en un dia
entre semana y un dia de fin de semana.
Se realizaron mediciones de 8 de la
mafana a 8 de la tarde cada dia.

Entre semana
Jueves, 26 de Noviembre de 2020

Fin de semana
Domingo, 22 de Noviembre de 2020

Gehl




Medimos
Personas
Moviéndose

Se contaron las personas que se
movian por la ciudad caminando, en
bicicleta, en patines/patinetes o en silla
de ruedas. Anotando la edad y el
género que tenian y el modo en que
se movian.

Modo

Observamos cémo las personas se mueven por el
espacio. Diferenciando entre peatones, ciclistas y
personas en silla de rueda.

El estudio no incluye el recuento de personas que se
desplazan en coche o en transporte publico. Estos
recuentos los realiza la ciudad con otros métodos.

Edad y Género

Este recuento representa la edad y el sexo percibidos
de las personas que se mueven. Observamos quiénes
estaban alli para aprender como el espacio publico
invita a diferentes grupos de usuarios a salir a caminar y
a moverse, asi como para entender quiénes no estaban
representados.

Gehl




Medimos
Personas
Permaneciendo

Se contaron las personas que
permanecian en el espacio, anotando
las actividades en las que
participaban, la postura que teniany
la edad y el género.

Edad y Género
Observamos quiénes estaban
alli para aprender cémo el
espacio publico invita a
diferentes grupos de usuarios a
quedarse y pasar el tiempo, asi
como para entender quiénes no
estaban alli.

Postura

Observamos como el espacio
publico invita a diferentes
posturas corporales.

Gehl

*Las imagenes son ilustrativas y no estan tomadas sobre Carrera Séptima.

Actividades

Observamos cémo el espacio
publico invita a diferentes
actividades.

Grupos

Observamos cémo el espacio
publico invita a grupos de
diferentes tamanfos.



Gehl
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12 Criterios de
Calidad Urbana

El pensamiento detras de estas tres
categorias es el siguiente:

1) sin una proteccioén basica contra los
coches, el ruido, la lluvia y el viento, la gente
generalmente evitara pasar tiempo en un
espacio

2) sin elementos que hagan que caminar,
usar una silla de ruedas, estar de pie,
sentarse y hablar sea comodo, el lugar no
invitara a la gente a quedarse

3) los grandes espacios publicos tienden a
ofrecer experiencias visuales y sensoriales
positivas, aprovechan el clima local y
proporcionan elementos a escala humana
para que la gente no se sienta perdida en
Su entorno

Proteccion . Comodidad . Disfrute

Proteccion
del transito y
los accidentes—
sensacion de seguridad
fisica

¢ Proteccion para los peatones y
ciclistas

» Eliminar el temor al transito -
cruces seguros

Proteccion
contra el crimen
y la violencia
— sensacion de
seguridad
o Ambito publico vital
¢ Formas de observacion pasiva
* Diversidad de funciones
o 24/7/365
¢ Buena iluminacion a escala
humana

Proteccion
de las
experiencias
sensoriales molestas

¢ Viento

o Lluvia

e Frioy Calor

¢ Polucion

¢ Polvo, ruido, reflejos del sol

Oportunidades
para caminar/
andar en bicicleta

* Espacio para caminar

» Ausencia de obstaculos
¢ Buenas superficies

e Fachadas interesantes
¢ Accesibilidad para todos

Oportunidades
para sentarse

¢ Espacios definidos para
sentarse y permanecer

* Aprovechar las ventajas: la
vista, el sol, las gente

¢ Buenos lugares donde en
donde descansar

¢ Buen equilibrio entre asientos
de uso publico y asientos de
cafés

Oportunidades
para hablary
escucharse

* Bajos niveles de ruido

¢ Equipamiento urbano que
ofrezca lugares donde se
pueda charlar

Oportunidades
para detenersey
permanecer

¢ Plantas bajas activas y
funcionales

¢ Objetos en los que apoyarse o
cerce de los cuales permanecer

¢ Fachadas con buenos detalles
que invitan a permanecer

Oportunidades
para mirar

¢ Distancias razonables

¢ Visuales sin obstaculos

¢ Vistas interesantes

o [luminacion artificial (cuando
oscurece)

¢ Orientacion facil

Oportunidades
parael juegoy el
ejercicio
e Alentar a la actividad fisica, el
ejercicio y el juego
¢ Actividades temporarias
(mercados, festivales,
muestras etc...)
¢ Actividades de dia y de noche
enveranoy en invierno

» Edificios y espacios disefiados

Escala Humana

acorde a los sentidos y a la
escala humana

Oportunidades
para disfrutar los
aspectos positivos del
clima

¢ Elsoly lasombra
¢ Elcalory el fresco
¢ Las brisas

Calidades
estéticas,
experiencia
sensorial positiva

* Buen disefo y detalles
adecuados

¢ Buenos materiales

¢ Visuales atractivas

« Arboles, plantas y agua




El arte de crear un
buen espacio publico

Entender codmo la gente experimenta su entorno es
fundamental para crear buenos espacios publicos.
Para invitar a la gente a pasar tiempo en cualquier
espacio publico, deben considerarse tres
categorias: protecciéon, comodidad y disfrute.

El pensamiento detras de estas tres categorias es el
siguiente: 1) sin una proteccion basica contra los
coches, el ruido, la lluvia y el viento, la gente
generalmente evitara pasar tiempo en un espacio;
2) sin elementos que hagan que caminar, usar una
silla de ruedas, estar de pie, sentarse y hablar sea
comodo, el lugar no invitara a la gente a quedarse;
y 3) los grandes espacios publicos tienden a ofrecer
experiencias visuales y sensoriales positivas,
aprovechan el clima local y proporcionan elementos
a escala humana para que la gente no se sienta
perdida en su entorno.

Plaza redisenada recientemente que no cumple con
los 12 Criterios de Calidad Urbana

- Pocas invitaciones para permanecer
- Sin espacios de cobijo
- Elementos frios y poco agradables sensorialmente

_Mellon Square, P|ttsburgh’ a 3 :'

Ill II !! !D !L

Ej: Vincular la calidad
del espacio publico
con los hallazgos de

la vida publica

staying activ

Gehl

Plaza que saca todo su potencial y
cumple con los 12 Criterios de Calidad
Urbana

+ Diferentes invitaciones para permanecer
+ Espacio acogedor
+ Programacion de actividades

Averageweekday 5
3 staylng actmtues’ :



Barrios Completos
en Carrera Septima

Una red de espacios publicos de gran calidad que invite a la
gente a caminar, a ir en bicicleta y a pasar el tiempo debe
complementarse con un entorno edificado de uso mixto para
aprovechar todo su potencial.

Un barrio completo es transitable y seguro para todos. Ofrece
servicios de la vida diaria a una distancia razonable a pie de los
hogares y de los lugares de reunidn locales que pueden
fortalecer un estilo de vida activo y las conexiones sociales.
Ofrece oportunidades de venta al por menor y de trabajo que
pueden ser beneficiosas para la economia local y ayudar a
fortalecer el barrio en su totalidad.

Cada tramo de La Séptima tiene el potencial para convertirse
en una parte clave de los barrios locales, transitables a pie, que
ofrezcan servicios a las comunidades adyacentes, lugares de
negocios y escuelas.

Cafeteria

Mesas
al aire libre

6 o Espacios
c) anco de Coworking
) Lavanderia o

Centro Deportivo Tintoreria

‘ Tienda de ropa
Farmacia
Ferreteria

&)

Oficina de la
Administracion para
atender al Publico

LIMENTAC)G),

Mercado
Agricultores ,
G Tienda de

Tienda de Comida
y Cebidas
e Panaderia
9 Bar Q Supermercado Libreria

Instalacion de

0 Ohiree aarneraios Entretenimiento
Familiar e

Gehl

Productos Frescos

Biblioteca Publica

Centro de Arte )
Cultural Cine

. Centro Civico o
Community or

Artist Workshops Comunitario
Local de musica Museo
en Directo

Area de juegos
<12 afos
Centro de
Servicios Sociales Centro de
Cuidado de
Guarderia Mayores

Centro Religioso

Educativo
Clinica Médica

Correos

Comisaria o
Estacion de Bomberos



Resultados del
estudio del Espacio
Publico y Vida Publica
en la Carrera Séeptima
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Séptima

; Cll 100
Usaquén

/

A /
i / La Interseccién con la

S Y 72 es uno de los
© 7, puntos con mayor
/
> § volumen de personas
/ moviéndose

La Séptima conecta
diferentes areas o

caracteristicas que
tienen distintos
volumenes de personas

Gehl

Carrera Séptima mide Esto respalda la importancia
20 km desde Calle 26 de no tratar la transformacién
hasta Calle 200 de La Séptima como una

"solucion unica para todos",
sino que la propuesta de
diseno debe abordar las
necesidades de la comunidad
local y las variaciones de
cardcter que se desarrollan a
lo largo de los 20 km desde el
centro hasta Usaquén.

Cll 40 0

i Séptima
) Centro
/Parque
/Nacional Cl' A
,% Museo .
' Nacional /Centro

- y
I
d 7
! ’
7
/

*Mostrando el volumen medio de personas moviéndose por hora un Jueves
*Tramos de Carrera Séptima



La Séptima es
matutina, con
pocas personas
moviéndose
durante la
tarde-noche

10.779

Personas/hora
(8-13)
Jueves

Numero de personas
caminando y en bici

30.000

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

Hora 8 9 10 11 12

Domingo

Por las tardes hay un 54%
menos de movimiento
comparado con la mafiana

4.957

Personas/hora
(14-20)
Jueves

iPotencial sin
aprovechar!

15 16 17 18 19

Flujo de personas moviéndose sobre Carrera
Séptima. Datos tomados en 8 puntos sobre C7.

Gehl

Indicadores

La limitada actividad peatonal
por la tarde y por la noche
indica que es necesario activar
y programar La Séptima para
animar a la gente a quedarse a
lo largo del dia

Acciones

e Proporcionar una
programacion vespertina
para ampliar las horas de
funcionamiento

e Introducir iluminacion a
escala humana

e Incentivar la activacién de la
planta baja de edificios
sobre La Séptima

Resultados deseados

e Aumento en el nimero de
personas que caminan

e Extensién de horas de
actividad hasta la noche

e Mayor sensacion de
seguridad reportada

e Aumento en el niumero de
plantas bajas activas

e Una mayor sensacion de
seguridad reportada
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Uso limitado -. ., 3
durante la tarde y
noche = potenmal

o
i.-&
”~ %

La programacion
nocturna intencional y
la activacion de los
bordes construidos
para agregar ojos en la
calle pueden invitar a
mas personas a saliry
aumentar la sensacion

de seguridad

_ﬁ,_desa provechado;




Las lineas de
deseo de las
personas que

caminan
estan

interrumpidas §

Las lineas de deseo representan el
camino mas corto para moverse desde
su posicién hacia su destino. Cuando
no se cumplen las lineas de deseo,
muchas personas cruzan la calle de
forma insegura fuera de los pasos de
peatones designados. Por regla
general, el nUmero de cruces
irregulares aumenta drasticamente
cuando hay mas de 250 metros entre
los cruces designados, si los cruces no
estan situados en relacién directa con
las paradas de transito y los destinos
principales, y cuando los tiempos de
espera en los cruces sefializados
superan los 30 segundos.

R

La necesidad de un espacio peatonal de
mayor calidad es apoyado por los resultados
de la encuesta de “Opinidon Publica” realizada

sobre Carrera 7:

Los entrevistados expresaron una clara

necesidad y apoyo para fortalecer el

entorno peatonal

7

W
+2 50 personas/hora

cruzando de forma insegura para acceder a

la estacion Museo Nacional

Indicadores Gehl

El elevado numero de
personas cruzando Carrera
Séptima fuera de los cruces e
intersecciones designados
indican que es necesario
fortalecer la conectividad
Este-Oeste y que el nimero de
cruces designados estan
demasiado alejados y no estan
situados en relacion con los
principales flujos de personas.

Acciones

e Proporcionar conexiones
mas fuertes y frecuentes
entre el Este y el Oeste, con
sefiales de interseccién que
den prioridad a la gente que
camina

e Introducir cruces a media
cuadra y conectar los cruces
con las paradas de transito y
otras funciones clave

Resultados deseados

e Disminucion en el nimero de
personas que cruzan
imprudentemente

e Disminucion de los
accidentes

e Aumento del nimero total de
personas que caminan a lo
largo y ancho de la Carrera
Séptima
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No importa el
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en algun punto
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Los Ciclovia de los
domingos cambia
radicalmente el uso de

Con Sus Carrera 7

NuUmero de personas
caminando y en bici

Ca rri I es biCi Carrera 13 invita a la

12.000 gente a caminar

dedicados, sus entre semana

10.000

amplias aceras,

su arboladoy
sus bordes
activos Carrera

13 atrae mas
aCtiVidad diaria Hora 8 9 “ 10 11 | 12 M 15 14 15 H 16 17 18: 19

Personas en C7 con Parque de los Hippies. Jueves Flujo de personas

7 °
q u e La Se ptl m a — Personas en C7 con Parque de los Hippies. Domingo moviendose sobre Carrera
Séptima con los Hippies

coscssss Personas en C13 con Parque de Lourdes. Jueves comparado con Carrera 13.
-------- Personas en C13 con Parque de Lourdes. Domingo

Gehl

Indicadores

Esto indica que Carrera 7 no
estd proporcionando un
entorno peatonal atractivo.
Dado el cambio en los
patrones de uso que se
observa durante la Ciclovia, es
evidente que Carrera 7 tiene
el potencial para invitar a mas
gente a caminar, cuando las
condiciones son diferentes de
las predeterminadas en las
que predomina el trafico
vehicular.

Acciones

e Crear un mejor equilibrio

entre los modos

e Introducir aceras anchasy

aceras con continuidad

e Introducir mas verde
e Enlaces peatonales

seguros, accesibles y de
calidad hacia y desde
Carrera 7

Resultados deseados

e Mejor calidad del aire

e Aumento en el nimero vy la
diversidad de personas que
caminan

e Aumento de la proporciéon de
verde y del numero de
arboles en la calle

e Mayor satisfaccion
reportada por peatones



Sin embargo, la
Ciclovia de los
domingos atrae
a mucha gente
a La Séptima =
iaprendamos de
su éxito!

NuUmero de personas
caminando y en bici

30.000

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

A las 10 de la mafana del
domingo se multiplica x5 el
numero de personas
moviéndose respecto al jueves

9 10 11 12 13 14 15

Numero total de personas moviéndose Domingo
Numero total de personas moviéndose Jueves
Personas en Bici Domingo

Personas caminando Domingo

16 17 18 19

Flujo de personas
moviéndose sobre Carrera
Séptima un Domingo a lo
largo del dia. Datos tomados
en 7 puntos sobre C7.

Gehl
Indicadores

Las personas irdn cuando se
sienten invitadas, seguras y
coémodas. Ciclovia muestra que
con simples movimientos se
puede crear un cambio completo.
Ciclovia elimina al transito
vehicular, reserva espacio para
peatones y ciclistas entre las 7am
y las 2pm los dias domingo y
feriados, mientras que los dias
laborables La Séptima no invita a
ir a pie o en bicicleta en un grado
comparable. Sin embargo, esto
demuestra que existe una
demanda y que hay
oportunidades para aprender de
Ciclovia y equilibrar mejor los
modos de uso cotidiano.

Acciones

e Crear un mejor equilibrio entre
los modos, tanto en dias
laborables como feriados

e |ntroducir aceras anchas

e Reforzar la infraestructura
ciclista e incluir servicios
especificos que mejoren la
experiencia de los ciclistas

Resultados deseados

e Aumento del nimero de
personas que caminan

e Aumento del nimero de personas
que pedalean

e Mayor satisfaccion reportada
por peatones y ciclistas



Bogota, es la
ciudad
latinoamericana
que reporta
mayor numero
de viajes en
bicicleta por dia

La calidad de la infraestructura para
bicicletas debe seguir la cultura.

NuUmero de viajes en bicicleta
reportados por dia:

- Bogota: 611.472

- Santiago de Chile: 510.569

- México DF: 433.981

- Rio de Janeiro: 217.000

- Guadalajara: 212.089

- San José: 125.542

- Lima: 77.000

- Rosario: 69.802

- Cordoba: 56.602

- Montevideo: 47.742

- Buenos Aires: 32.264

- Puebla: 30.000

- Medellin: 28.708

Fuente: Ciclo-inclusién en América Latina
y el Caribe. Guia para impulsar el uso de la
bicicleta. 2015

Bogota lidera las
ciudades

latinoamericanas

con el mayor 288

numero de viajes

en bicicletas

Carrera Séptima
(sobre Parque Nacional)
288 ciclistas/hora (am)

*Numero de ciclistas por dia (entre
semana) pasando por un determinado
punto. Este nimero puede ser
significativamente mayor en otros tramos
de Carrera Septima.

Gehl

Carrera Séptima
mueve un volumen de
ciclistas similar al de
la calle Swanston en

h Melbourne, Australia

Calle Swanston en
Melbourne
345 ciclistas/hora (am)




La gente quiere
infraestructura
para moverse en
bici por

La Séptima

Invitar a mas gente a moverse en bicicleta en La
Séptima, tanto entre semana como los fines de
semana, esta respaldado por los resultados de la
encuesta de "Opinién Publica" realizada sobre la

Carrera 7:
Los encuestados expresaron un claro apoyo y
necesidad de una mejor infraestructura ciclista
en La Séptima.

Como respuesta a la situacion provocada por
COVID ya se ha creado una ciclorruta a lo largo
de toda Carrera Séptima, que se mantendray
mejorara con el Corredor Verde
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) Indicadores
Las mujeres
o (o) z
40 /° 60 /° Carra . ‘e‘stan Las mujeres, niflos y adolescentes
Muieres Hombres S? t? @ insuficientement estdn insuficientemente
M o J Dep I.ma e representadas representados. Esto indica una falta
UJ e res y Qinallaefo en Carrera de invitaciones para jugar,
o Séptima recreacion activa y programas que
n i ﬁ OS u sa n o inviten a los nifios y sus cuidadores
c . P
‘O o o a pasar tiempo, También es un
O 36 /o 64 /° Carrera indicador de la falta de sensacion

menos La Mujeres Hombres Séptima de seguridad.

Jueves .
Acciones

7 °
Se ptl m a - 52% Mujeres 48% Hombres e Proporcionar oportunidades de
Bogota (2020) actividades ludicas para nifios de

3 M todas las edad
se ntl m Ie nto d e ° PoroZZriisoia? uiz variedad de

. o 2% 0-4 . opciones para que la gente
I n Seg u rl d a d Losljoven‘es descanse, vea a los miembros de
. estan mejor la familia jugar, se siente fuera de
C:?rrgra representados la multitud o espere a los demds
s Septl'ma los domingos e Aumentar la comodidad fomenta
5% 5-14 Domingo un mayor rango de edad
La necesidad de aumentar la seguridad esta g 1%10-4 Resultados deseados
apoyado por los resultados de la encuesta de E
“Opinién Publica” realizada sobre Carrera 7: Carrera e Aumento del nimero de
Séptima personas que participan en
Un abrumador porcentaje de mujeres actividades ludicas y de cuidado
encuestadas reflejaron que la sensacion de 2% 5-14 Jueves e Aumento en el niumero de
inseguridad es uno de los principales mujeres
desafios a resolver | 9% e Aumento en el niumero de nifios
Bogota (2020) y adolescentes
e Una mayor sensacion de
*Género y edad de las personas que permanecen en Carrera Séptima, comparado con los seguridad reportada

datos demograficos de la ciudad



La Séptima es

un lugar de
transicion,
mucha gente
pasa pero

poca gente se

queda

Sélo

1 de cada 65

personas
permanecen
(Jueves)
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Un 1.5% del total
de las personas
fueron
observadas
permaneciendo
en lugar de
moviéndose

O
O
O

*Comparamos la media del niumero de personas
moviéndose con la media del nimero de personas
observadas permaneciendo

Sdélo

1 de cada 112

personas
permanecen
(Domingo)
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Un 1% del total de
las personas
fueron
observadas
permaneciendo
en lugar de
moviéndose

O
0]0)0)0]0]0]0[00]0]e]e,

Indicadores

Gehl
El hecho de que pocas
personas pasen tiempo y
permanezcan en Carrera
Séptima indica que hay una
falta de invitaciones que
animen a la gente a detenerse,
descansar y quedarse

Acciones

e Proporcionar una variedad
de espacios publicos de alta
calidad que invite a la gente
a quedarse - Asegurar la
variacion de la escala, la
activacion y la programacion

e Proporcionar una variedad
de oportunidades para
reunirse, sentarse y
descansar

Resultados deseados

e Aumento del niumero de
personas que permanecen
en el espacio publico de La
Séptima

e Aumento del numero de
asientos publicos

e Aumento en el nimero de
oportunidades para comer
en el exterior

e Aumento en el niumero de
oportunidades de participar
en actividades culturales y
recreacionales sobre el
espacio publico



En comparacion
con otras calles
principales del
mundo, la
"pegajosidad" en
La Séptima es
muy baja

Comparado con otros
espacios vibrantes,
Carrera Séptima
necesita muchas mas
invitaciones para que la
gente se quede.

Carrera Séptima

De cada 65 personas que
pasan, solo 1 permanece
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O
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Times Square, New York

De cada 65 personas que
pasan, 13 permanecen
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Swanston St, Melbourne

De cada 65 personas que
pasan, 16 permanecen

O00000®

O0O0000®
O0000®
O0000®
O0000®
O0000®
O00000®

Gehl



l!ﬂﬁ i l'

4 Tum Valdez (af¢ | 3
La "pegajosmad"
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NG
Que pocas
personas pasen
tiempo en La
Séptima es un
indicador de que
sSus espacios
publicos no son
atractivos
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. 25 152
E I n u m e ro d e Persg:;z/)hora Personas/hora

Jueves (8-20)

pe rso n a s pomnas Los domingos.
permaneciendo s 0 pibicos tienen

Jueves personas mayor, a

en los espacios -  peminse
= nire semana —
b s Plaza de Lourdes,
publicos de e
30 atrae a mas gente 30

Carrera 7 es
muy bajo 20 20

10 10
Parque Mediana  Borde Parque Esquina  Calle Plaza de Parque Mediana  Borde Parque Esquina  Calle Plaza de
Museo frenteal  Parque de los noreste 116 Bis Lourdes Museo frenteal  Parque de los noreste 116 Bis Lourdes
Nacional Museo  Nacional Hippies Interseccién Nacional Museo  Nacional Hippies Interseccién
Nacional 72 Nacional 72

*Promedio de personas que permanecen por hora por sitio medido - el
numero marcado en circulo indica la suma total de todos los sitios medidos



En algunos
espacios la
actividad sube
los domingos y
en otros
disminuye

La gran variacion de actividad entre
jueves y domingo en los espacios
evidencia el diferente caracter de los
espacios publicos, resaltando espacios
del dia a dia o lugares de destino en si
mismo

Espacios de uso
cotidiano (como el
Parque del Museo

Nacional o la
mediana frente al

Museo) muestran

una diferencia
menor entre jueves
y domingo

Lugares de destino
como Parque
Nacional y Parque de
los Hippies, muestran
una diferencia mayor
entre jueves 'y

domingo
50
40
30
20
10
Q
Parque  Mediana Borde Parque
Museo frenteal Parque de los

Espacios 100%
dependientes de una
Unica actividad, como el
espacio en la Interseccion
con la 72, dependiente del
uso de oficinas, muestra
una diferencia negativa

Esquina  Calle Plaza de
noreste 116 Bis Lourdes

Nacional Museo  Nacional Hippies Interseccion

Nacional

Superposicién
Jueves - claro
Domingo - oscuro

*Promedio de personas que permanecen por hora

Gehl

Indicadores

La limitada actividad
estacionaria en la Carrera 7 es
una indicacion de que los
espacios publicos en su
longitud no estan
proporcionando la seguridad,
la comodidad vy el placer
necesarios para invitar a la
gente a detenerse y quedarse

Acciones

e Ampliar la actividad y la
programacion en cada uno
de estos espacios

e Proporcionar elementos
que inviten a la gente a
sentarse, reunirse, observar
y socializar

Resultados deseados

e Aumento en el nimero de
personas que pasan el
tiempo

e Aumento de la sensacioén
de seguridad comunicada

e Aumento de la satisfaccién
comunicada con la Carrera
7a en general

e Aumento de la actividad
estacionaria a lo largo del
dia, la semana y el afio



Cuando las
personas
eligen pasar
tiempo,
participan
en una
variedad de
actividades

transporte publico

electrénicos

6% Otras

3% Esperando transporte (no publico)
1% Leyendo o escribiendo

1% Trabajo civico

1% Ejercicio o jugar

0.5% Actividad cultura

0.2% Cuidando de un nifi@

0.2% Alimentando a un nin@

22%
Actividad
comercial

Esperando
21%
En

conversacion
13%

Usando

Actividades - Jueves
en Carrera Séptima

Los domingos hay un
mayor numero de personas
jugando, haciendo ejercicio

y participando en
actividades culturales

2% Leyendo o escribiendo

1% Esperando transporte (no publico)
1% Trabajo civico

0.4% Cuidando de un nif@

0.3% Alimentando a un nif@

4% Act. Cultur 1%

Actividad
comercial

24%

En
‘ conversacion
B
4% Transporte
Publico

10%
Usando
Electrénic

Actividades - Domingo
en Carrera Séptima

4% Juego

5% Ej

Co

Gehl
Indicadores

Las variedad de actividades
que realizan las personas
cuando pasan tiempo indican
que cuando las condiciones
son adecuadas, las personas
utilizan Carrera Séptima para
tomar un descanso y socializar.
Sin embargo, el juego, el
ejercicio y las actividades
culturales estan infra-
representados, a pesar del
elevado ndmero de
instituciones educativas y
culturales que estan ubicadas
directamente sobre Carrera
Séptima

Acciones

e Proporcionar mas
oportunidades para jugary
hacer ejercicio

e Incentivar las actividades
culturales, tanto cotidianas
como de eventos, informales y
formales

Resultados deseados

e Aumento en el numero de
personas jugando y haciendo
ejercicio

e Aumentar en el ratio de
espacio verde

e Aumento de la actividad
cultural

e Aumento de los evento



Sin embargo, la
mayoria de la
actividad es de L =
transicion

2 de cada 3 personas
permanecen de pie

Tumbado

Sentado

comerci

10%
Sentado
informal

Postura - Jueves
en Carrera Séptima

El domingo hay un
ligero aumento de
personas sentadas

2%
4% Tumbado
Sentado
comer
18%
Sentado
informal

Postura - Domingo
en Carrera Séptima

Gehl

Indicadores

El alto porcentaje de personas
de pie indica que hay pocas
invitaciones para sentarse y
descansar

Acciones

e Proporcionar una variedad
de oportunidades para
sentarse y descansar

e |ncentivar la actividad
comercial

e Proporcionar cobertura para
el clima adverso

e Incrementar el niumero de
espacios verdes

Resultados deseados

e Aumento del niumero de
personas que se sientan de
manera informal, publica y
comercial

e Aumento del numero de
asientos publicos

e Aumento en el nimero de
oportunidades para comer
en el exterior

e Aumento en el nimero de
oportunidades de participar
en actividades culturales y
recreacionales sobre el
espacio publico
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Parque de los Hippies,

Faltan ;
. . Bogota
equipamientos
Falta iluminacién a urbanos que —_— 12 Criterios de Calidad Urbana

promuevan la
interaccion social

escala humana

Es necesario
mejorar los L v 5‘/

Faltan lugares para

espacios
existentes para |
hacerlos mas

atractivos

12%
Ademas de proporcionar Usando

nuevos espacios de alta calidad
a lo largo de La Séptima, los
espacios existentes deben 15% 16
mejorarse para invitar a mas Observ. Personas/
personas a quedarse.

Falta

Faltan elementos I
programacion

de proteccion
frente al clima

Faltan bordes
activos

Faltan equipamientos
que fomenten la
actividad fisica y el
deporte

electronicos

perso hora

32% Muje. 68% Hombres
57% 25-64 %

60%
En conversacion

Indicadores Gehl

Esto indica claramente que el
espacio en si mismo no es
suficiente. La ubicacion, el
acceso, las actividades y la
programacion pueden superar
facilmente lo que podria
considerarse un disefio de
mayor calidad desde el punto
de vista formalista

Acciones

e Ser intencional sobre el rol
de los espacios publicos a
lo largo de la Carrera 7.

e Asegurar que los espacios
sean accesibles, bien
delimitados y que las
actividades y la
programacion sean
intencionales y respondan a
las necesidades y deseos
locales

e Incentivar la apropiacién e
invitar a las instituciones,
empresas e interesados
locales a participar en la
programacion y la gestion
de los espacios

Resultados deseados

e Una variedad de espacios
publicos de alta calidad que
provee a la gente de los
servicios deseados
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Largo Sao Francisco,
Sao Paulo

Com pa racion: 12 Criterios de Calidad Urbana

Pequenas

intervenciones el
pueden lograr “
grandes cambios

en el perfilde la ,..» k&
vida publica ‘

lluminacién y arte
publico

Sombra y verda

La programacion activa del
Disfrute del medio espacio incentivd a mas
ambiente mujeres y nifios a pasar tiempo
alli, cambiando la tendencia
previa de uso del mismo

18% En
O, « - N
) . . 2.8/0 conversaC|o~ s ; /.\ Acientos
En Largo Sdo Francisco se crearon Comiendoy , LWl oviles y fijos
condiciones de alta calidad para Bebieri 160 =< |
descansar, y sociabilizar y eventos Personas/ .
logrando transformar un espacio hora v _—
aledafio a una Universidad, que era s B
7 o, o O,
clave pero estaba en desuso, en un 25% n i lilljeres 220 [HelmTEE
T Transporte olUBservandt - -

Iug.ar. lleno de vitalidad y piiblico 9%  p¥rsonas
actividades por la tarde-noche. Usando

electronicos
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La gente quiere
un espacio
publico de
mayor calidad
en La Séptima
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Mejorar la calidad del espacio publico de Carrera
Séptima es una de las principales demandas de
los ciudadanos expresadas en la encuesta de
“Opinion Publica” realizada sobre Carrera 7:
Los encuestados priorizaron en el disefio mas
espacio para peatones y mas arborizacion.
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Un 40% de todas las propuestas ciudadanas
recibidas estaban relacionados con tener una
mejor armonia con la naturaleza y un espacio
publico incluyente. Arboles, Zonas Verdes y
Parques fueron las palabras mas empleadas
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Resumeny
observaciones
del estudio de
Espacio
Publico y Vida
Publica

La Séptima conecta
diferentes areas
caracteristicas que
tienen distintos
volumenes de personas

Con sus carriles bici
dedicados, sus amplias
aceras, su arbolado y sus
bordes activos Carrera 13
atrae mas actividad
diaria que La Séptima

La Séptima es un
lugar de transicion,
mucha gente pasa
pero poca gente se
queda

La Séptima es
matutina, con pocas
personas moviéndose
durante la tarde-noche

Sin embargo, la
Ciclovia de los
domingos atrae a
mucha gente a La
Séptima = japrendamos
de su éxito!

El nimero de
personas
permaneciendo en los
espacios publicos de
Carrera 7 es muy bajo

Gehl

Las lineas de deseo
de las personas que
caminan estan
interrumpidas

Mujeres y ninos
usan menos La
Séptima =
sentimiento de
inseguridad

Cuando las personas
eligen pasar tiempo,
participan en una
variedad de
actividades



Las claves

Jpara el éxito
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Las claves

e Establecer un punto de partida:

~\/ 1 Medir el desempeno actual de la vida publica para crear una
para el exito ; | i
base de datos de referencia. Establecer un objetivo a futuro y
Proximos pasos luego volver a comparar.

e Co-creacion en comunidad:
Trabajar colaborativamente con la comunidad y actores de la
zona para entender las necesidades locales e idear soluciones
en conjunto tramo a tramo.

e Diseno integral:
Expandir el concepto de las secciones viales, r eflejando los 3
pilares de la vision para el Corredor \erde de La Séptima en
todos los tramos.

‘ . e Enfoque iterativo e incremental al cambio:
Crear un plan holistico para el futuro del Corredor Verde de La
Séptima basado en una vision incremental que asegure una
( inversion sostenible y deseable a largo plazo. Aprender
! ll !’ “ haciendo.
aD », w




Mide lo que es
importante

¢(Para qué?

e Para comprender condiciones actuales

e Para tomar decisiones informadas

e Para monitorear el progreso y contar
historias que generen impacto

Los datos de observacion en campo nos ayudan a
comprender cOmo las personas habitan y usan el espacio
publico. La encuesta desarrollada por Gehl

"Espacio Publico Vida Publica" (PSPL por sus siglas en
inglés) provee un andlisis etnografico exhaustivo sobre las
relaciones entre actividad humana y el entorno construido
en espacios publicos. El proceso del PSPL consiste en
tomar datos detallados a escala humana y crear un
proceso de participacion publica.

Observa

Lo que observaremos en el relevamiento PSPL

Vida Publica:

e ,;Como se mueve la gente en el area? ;A pie, en bici u otras
ruedas? ;Quién se transporta, a donde y cuando? Y aun mas
importante: ;Quién falta? ;Qué modos no estan presentes?

e ;En donde pasan su tiempo las personas? ;Quién esta ahi? ;Qué
tipo de actividades las atraen? ;Quién no esta ahi? ;En qué
momento la gente se va? ;Qué actividades no se pueden realizar?

Espacio Publico

e Relevary medir las caracteristicas del espacio. Desde el conjunto
de amenidades a la calidad de las fachadas, asientos, iluminacion,
sombra y cubierta vegetal. Se cruzara con datos urbanos de
calidad del aire, inundaciones, ruidos molestos, etc.
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Preguntay

Incluye al publico . escucha
en el proceso ‘ '

¢(Para qué?

e Para entender las necesidades de las
personas, que quieren y qué les importa, con
énfasis en la vida diaria

e Para comprender las distintas opiniones y
sentimientos que no se visualizan facilmente,
como la composicion demografica de los
visitantes de La Séptima

e Para lograr la aceptacion y apoyo del proyecto
por parte de los actores de la comunidad, los
residentes, duenos de negocios, estudiantes,
trabajadores y visitantes




Crear una estructura de
operacion y gobernanza

¢(Para qué?

Los cambios en el disefio y en la infraestructura de La Séptima son
componentes clave para la transformacion de este corredor de
transporte en una columna vertebral verde para la ciudad.

e Involucrar a los actores clave en etapas
tempranas del proceso de diseno
asegurandose que sean los guardianes de

la transformacion de La Séptima Pero los cambios exclusivamente de disefio no garantizan el éxito de un
proyecto. Por eso, se debe idear un modelo de gobernanza claro y bien
e Incentivar el cuidado y mantenimiento distribuido para inculcar el sentido de pertenencia y cuidado en los
comunitario del espacio publico actores del proyecto. Esto requerird una nueva forma de trabajo en la
que el gobierno municipal debera integrar a los actores esenciales en los
e Cultivar sentido de responsabilidad a través procesos de toma de decisién para el disefio, mantenimiento y
del éxito del proyecto a largo plazo administracion de espacios publicos. Desde la primera instancia del

proyecto, las instituciones locales, empresas y demas actores deberan
ser invitados a participar del proceso colaborativo.
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Medir, evaluar, refinar

Visualice el cambio a
largo plazo a traveés de
un proceso iterativo

(Por qué?

e Une la vision y los objetivos a través de un
enfoque iterativo

e Planifica haciendo

e Aplica la vision en cada paso

La metodologia Medir/ Evaluar/ Refinar de Gehl permite lograr
visiones a largo plazo a través de prototipos y proyectos piloto.
Este enfoque aligera la necesidad de resolver todos los
problemas en la etapa de planificacion. Gehl ayuda a las
ciudades a "planificar haciendo", delineando acciones que estén
apoyadas por: datos, una vision colectiva de espacio publico

vibrante y una sucesion de pasos claros hacia una mejora sistémica.

El método "Mide/ Evalua/ Refina" esta relacionado al enfoque de
planificacion orientada a la accion (Action-Oriented Planning).
Los 3 pasos de la metodologia proponen la evaluacion de
iniciativas provisionales para informar el proceso de decision
que llevard al cambio permanente.

MEDIR

Establece el punto de
partida usando datos
disponibles actuales y
tomando datos de la
situacion de partida.
Contempla condiciones

fisicas y el uso de patrones.

EVALUAR

Implementa un proyecto
piloto que responda a
algunas de las necesidades
que se descubrieron en la
fase anterior. ;Como cambian
los patrones de uso del
espacio con la intervenciéon?
Pide feedback de los
usuarios y evalua el impacto
del cambio. Considera los
aspectos exitosos del
proyecto y cémo podria ser
mas exitoso en el futuro.
Establece si la etapa de
evaluacién debe continuar o
si se puede avanzar hacia
una implementacioén
permanente.

REFINAR

Usa los aprendizajes de las
etapas anteriores para refinar
los siguientes pasos del
proyecto o avanzar hacia la
implementacién permanente.
El proximo proyecto
implementado deberia tener
oportunidades de éxito mas
elevadas gracias al feedback
recibido y adaptado en la
propuesta. Proyectos a largo
plazo serdn mas rentables y
resilientes si el desempefio se
ha evaluado anteriormente. Si
el proyecto piloto inicial no
alcanza las metas
preestablecidas, considera
generar mas evaluaciones
hasta que las necesidades
correctas sean satisfechas.
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Impacto: Antes y

Ejemplo de Cambio . después en Sao Paulo

Usa proyectos pilotos para comprender y medir el
impacto del cambio y atraer a ms personas en el
proceso previo a realizar inversiones en un rediseno
permanente

¢(Para qué?

e Inspirar accion y acelerar la implementacion del
proyecto

e Permitir a la gente experimentar el diseno

e Involucrar a la gente obteniendo sus comentarios
después de que usen el espacio

e Profundizar el entendimiento de las necesidades

y deseos locales

Relevar datos del mundo real

Probar el concepto de diseno para refiner e iterar
Informar el proceso de toma de decision :
Comunicar el cambio por medio de acciones ‘ ’ e
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